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OGLASI IN ZASCITA POTROSNIKA

MARIJA FRONTINI
OS SMARTNO V TUHINJU
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NAMEN DEJAVNOSTI:

CILJI IZ UN
Ucenci:

primerjajo koristnost oglasov,

znajo razbrati sporocilo oglasa,
razpoznajo informativne, zavajajoce
in z informacijami prenasicene
oglase,

kriticno sprejemajo sporocila oglasov,

preudarijo, ali ponujeni izdelek
potrebujejo ali ne,

oblikujejo oglas za nek izdelek ali
storitev

6. konferenca ucditeljev/-ic naravoslovnih predmetov — NAK 2021
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KRITERIJI USPESNOST!I
Uspesen bom,

* ko bom kriti¢no sprejemal sporocilo
oglasa.

* ko bom znal razbrati sporocilo
oglasa.

* ko bom razpoznal informativne,
Zavaj algce mz 1nf0rmacu ami
prenasicenc oglase.

» ko bom znal pojasniti negativne
ucinke, ki jih spodbujajo oglasi in
pojavi potrosnistva

» ko bom znal preudariti ali ponujeni
izdelek potrebujem ali ne.

» ko bom oblikoval oglas za nek
izdelek ali storitev.
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GRADNIKI BRALNE PISMENOSTI

" IZBRANI TEMELJNI GRADNIK:
. —=dRazumevanje besedila

Motiviranost za branje

Interes za branje

Odziv na besedilo in tvorjenje besedila

Obnova besedila

* * * * X' * 6. konferenca uéiteljev/-ic naravoslovnih predmetov — NAK 2021
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OGLASI IN ZASCITA POTROSNIKA
Povzetek

« UcCna ura je bila izvedena »v zivo« po vrnitvi iz dela na daljavo. UCenci 5._
razreda osnovne Sole so v uvodni motivaciji najprej razmisljali o tem, kaj ze
vedo o oglasih. Povedali so svoje asociacije in nastevali so svoje primere. V
obravnavi nove snovi je sledilo branje besedila v uCbeniku. Ucenci so _

risluhnili besedilu iz u¢benika, ki ga glasno preberejo(mo) uciteljica in dobri
yralci, ki so razredu. Besedilo so obnovili po metodi podajanke (Jaz zaCnem,
ti nadaljujes). Postavljali so vprasanja na vseh ravneh in odgovarjali na lastna
in tuja vprasanja na vseh ravneh razumevanja. Nato so v dvojicah resili ucni

list. Pravilnost resitve so preverili in prilepili v svo% zvezek. Dodatno utrjevanje
snovi je bilo izvedeno v obliki kviza na spletni platformi Kahoot.

* V zadnjem delu so uc€enci pripravili predstavitev za razlicne vrste oglasov po
lastni izbiri, ki naj bi bili objavljeni v Casopisu, dramatizacijo ali predstavitev
oglasa z ilustracijo. Ucenci so v _bili razporejeni v skupine. Vsaka skupina
raziskuje in kasneje seznani sosolce z vrsto oglasa, ki so ga predstavili. Po
ysdakllk predstavitvi oglasa je potekalo glasovanje o “nakupu” oglaSevanega
izdelka.

6. konferenca uciteljev/-ic naravoslovnih predmetov — NAK 2021 £ \ R REPUBLIKA SLOVENIA m evrops
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Predloga za zapis didakti¢nih pristopov v podporo razvijanja bralne pismenosti OS in SS
Didakti¢ni pristop Oglasi in zaS¢ita potro$nika

Ucitelj: Marija Frontini Sola: Osnovna $ola PREDMET/PODROCIE: Razred/Letnik:
Smartno v Tuhinju Gospodinjstvo 5.
049 - IViZ

UCNI SKLOP:

Tekstil in oblacenje

Uc¢na tema: Oglasi in zascita potrosnika

IZBRANI TEMELJNI GRADNIK: Razumevanje besedil (7)

Drugi gradniki: Motiviranost za branje (2) Odziv na besedilo in tvorjenje besedil (8)

UCNI CILI NAMEN SKLOP/DEJAVNOSTI DEJAVNOSTI ZA DOSEGANJE CILIEV

Operativni Nameni uéenja: Uéne dejavnosti, metode:

Ucenec: Ucenec:

-zna razlikovati med oglasnimi in drugimi informacijamiv medijih Uvodna motivacija oz. preverjanje predznanja:
[e]¥]} -zna pojasniti ucinke, ki jih oglasi in pojavi  Kajvem o oglasih?
Ucenke/uéenci: potro3nistva Ucenci povedo svojo asociacijo, nastevajo primere.

-zna primerjati razliéne nacine oglasevanja in oglasov
-zna razbrati bistvo v sporocilu oglasa

-zna prepoznati informativne, zavajajoce
prenasicene oglase

-zna kriti¢no sprejemati sporocila oglasov
-zna oblikovati oglas za nek izdelek ali storitev

-primerjajo koristnost oglasov,

-znajo razbrati sporocilo oglasa,

-razpoznajo informativne, zavajajoce in z informacijami
prenasicene oglase,

-kritiéno sprejemajo sporocila oglasov,

preudarijo, ali ponujeni izdelek potrebujejo ali ne,
-oblikujejo oglas za nek izdelek ali storitev.

Branje besedila v u¢beniku.

in z informacijami
Ucenci so prisluhnili besedilu iz uébenika, ki ga glasno preberejo (mo) uiteljica in dobri
bralci, ki so razredu.

Ucenci so s pomocjo metode podajanke (jaz zatnem obnovo, ti nadaljujes) pripravili
obnovo besedila.

Ucenci postavljajo vprasanja na vseh ravneh in odgovarjajo na lastna in tuja vprasanja na
vseh ravneh razumevanja

V dvojicah so resili uéni list : Oglasi in zas¢ita potro3nika.

Ucenec zna obnoviti / povzeti besedilo.
Ucenec zna odgovoriti na vprasanja o besedilu.

Ucenec v besedilu prepozna vrsto oglasov
Ucenci izvedo razpored v skupine. Na kratko povzamem, kak$ne so njihove zadolzitve.

24 ucencev je razdeljenih v 6 delovnih skupin in voditelja; po dve skupini imata enako
vrsto oglasa.

Ucenec zna s pomocjo virov kriti¢no predstaviti zanimive podatke,

Standardi znanja/pri¢akovani doseZki/rezultati: koristnost in utinke oglasov.

-ovrednotioglase in jih zna - kriti¢no sprejemati,

zna pretehtati potrebnost ponujenega izdelka,

--izdela oglas z vsemi potrebnimiinformacijami,

Objem:

-sintetizira spoznanja o besedilu/predstavi ter oblikuje
vrednostne sodbe; spoznanja in sodbe primerja s
so3olci in so$olkami ter jih utemelji tako, da se sklicuje
na besedilo/predstavo, (splo3no) znanje in izku3nje;
prvin besedilu in presoja njihov ucinek;

Ucenci Zrebajo tevilko skupine in sledi prerazporeditevin delo v skupinah.

Pripravijo predstavitev za razlicne vrste oglasov po lastni izbiri, ki bodo objavljeni v
&asopisu, dramatizacijo ali predstavijo oglas z ilustracijo.

Vsaka skupina raziskuje in kasneje seznani sosolce z vrsto oglasa, ki ga bodo prestavili.

Kriteriji uspesnosti:

Uspesen bom,

-ko bom ovrednotil oglase in jih znal kriti¢no sprejemati,
-ko bom znal pretehtati potrebnost ponujenega izdelka,
-izdelal oglas z vsemi potrebnimi informacijami Voditelji vodijo delo v skupinah.

Preberejo €lanke iz ¢asopisa delo in porocajo soolcem ugotovitve.
Pripravijo poustvarjalno besedilo/reklamo, ki bo objavljena v ¢asopisu.
Ugotavljajo, kaksno je zavajajoce in prikrito oglasevanje

Predstavitev reklamnih oglasov.

-ko bom v besedilu nasel nenavadne besede in jih pravilno razlozil.

Datum:
19.2.2021
5.3.2021

KONKRETIZACIJA BP

OPIS GRADNIKA
Utenec/dijak ga izkaZe tako, da:

Motiviranost za branje:

Motivacija: - izrazi interes za
branje

- pozna in uporablja tiskane in
digitalne bralne vire.

Besedis¢e: - razume pomen
besed in jih uporabi v novih
besedilih

Odziv na besedilo in tvorjenje
besedil: - nove besede uporabi v
novih situacijah (napise novo
besedilo reklamni oglas.

- o besedilu oz. podatkih si
postavlja vprasanja na vseh
ravneh,

- odgovarja na lastna in tuja
vpraanja na vseh ravneh
razumevanja,

- besedilo samostojno obnovi in
povzame.

Stevilo ur:
2

DOKAZI
(Na osnovi ¢esa vemo, da je
uéenec/dijak nekaj dosegel?

Konkretni primeri dokazov
uéencev/dijakov*:

Glasno branje.

Izpolnjeni delovni listi.

Pregled utrjevanja znanja oz
.rezultatov kviza/ Podium/

na spletni platform Kahoot.

Predstavitev reklamnih oglasov.



DEJAVNOSTI ZA DOSEGANIJE CILJIEV

4 Delo v skupini Uvodna motivacija
Priprava in / preverjanje
e |zvirnost predstavitev predznanja
oglasov Kaj vem o oglasih?
\ . .
- Branje besedila v
Delo v dvojicah ucbeniku
Redevanje u¢nega Obnova besedila
lista Metoda
. odajanke
e Kviz kahoot -
-
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DOKAZI O DEJAVNOSTI
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DOKAZI O DEJAVNOSTI
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DOKAZI O DEJAVNOSTI

1. Vsak dan v &asopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji slisimo in /ali vidimo mnoZico
oglasov. Podjetja placajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in
besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Z novo formulo je nas
prasek zares izjemen.
Sijajno opere vase
perilo. Pa se cenejsi je
kot prej. Prav zares je
fantasticen, v vas bo
vzbudil zadovoljstve,
ki ga pri pranju doslej
niste poznali.

Natanémo preberi oglas na desni in na njem
podértaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kak3ne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi ¢rko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti
€) Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes taksen oglas, odlo¢is, da bos izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji.

Y X9)

Utemeljitev: . 1

deting e,

1. Vsak dan v &asopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji sli$imo in /ali vidimo mnozZico
oglasov. Podjetja plaajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in
besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

i Z novo formulo je nas
Natanémo preberi oglas na desni in na njem prasek zares izjemen.
podértaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj : Sijajno opere vase
pralni prasek. - u perilo. Pa se cenejsi je

" kot prej. Prav zares je
fantasticen, v vas bo
vzbudil zadovoljstvo,
ki ga pri pranju doslei
niste poznali.

Kaksne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi ¢rko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti
© Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes takSen oglas, odlo¢is, da bog izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji.

DA

Utemeljitev:

1. Vsak dan v &asopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji sli§imo in /ali vidimo mnoZico
oglasov. Podjetja placajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in
besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Z novo formulo je nas
prasek zares izjemen.
Sijajno opere vase
perilo. Pa se cenejsi je
kot prej. Prav zares je
fantasticen, v vas bo
vzbudil zadovoljstvo,
ki ga pri pranju doslej
niste poznali.

Natanémo preberi oglas na desni in na njem
podcrtaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kaksne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi ¢rko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti
¢) Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes taksen oglas, odlogis, da bos izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji.

DA NE

Utemeljitev:
A &///l/}fwm. 1l

Jrge r/@/ Mx/ﬁéx’»ﬂ A

1. Vsak dan v Casopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji sli§imo in /ali vidimo mnozico
oglasov. Podjetja pladajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in
besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Z novo formulo je nas
prasek zares izjemen.
Sijajno opere vase
perilo. Pa se cenejsi je
kot prej. Prav zares je
fantasticen, v vas bo
vzbudil zadovoljstvo,
ki ga pri pranju doslej
niste poznali.

Natan¢mo preberi oglas na desni in na njem
podertaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kaksne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi ¢rko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
) Dobre in slabe lastnosti
¢) Samo dobre lastnosti

; ’ : { _. {
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Al je pametno, da se, ko preberes taksen oglas, odlo¢is. da bo§ izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji.

DA@

Utemeljitev:
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099@

Zaved g REPUBLIKA SLOVENIJA
Siovenije MINISTRSTVO ZA
© 2 solstve ZNANOST IN SPORT

A)

!\'

EVROPSKA UNULJA
EVROPSXI

SOCIALNI SKLAD

NALOZEA v VASQ PRINDDNOST



DOKAZI O DEJAVNOSTI

1. Vsak dan v &asopisib, na velikih plakatih, po radiuin televiziji slisimo in /ali vidimo mnozico
oglasov. Podjetja placajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in
besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Natanémo preberi oglas na desni in na njem
podértaj besede, s katerimi podjetie hvali svoj
pralni prasek.

Kakéne lastnosti izdetkoy predstavljajo oglasi?
Obkrozi érko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti
€)") Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes takSen oglas, odlogis, da bo& izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji,

No

Utemeljitev:

1. Vsak dan v &asopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiz

besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Natanémo preberi oglas na desni in na njem %
podirtaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kaksne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi &rko pred pravilnim odgovorom.

\ niste poznali

a) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti €
Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes takSen oglas, odlo&is, da bos izdelek kupil? ObkroZi ustrezni
odgovor in ga utemelji.

pA fB)

Kahoot ENTER GAME PIN

1. Vsak dan v Easopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji sli§imo in /ali vidimo mnoZico
oglasov. Podjetja plagajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in

besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Natan&mo preberi oglas na desni in na njem
podértaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kak3ne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi &rko pred pravilnim odgovorom.

) Samo slabe lastnosti
b) Dobre in slabe lastnosti
(9)_Samo dobre lastnosti

Z noyo formulo je nas
“prasek zares izjemen.
Sijaino-opere vase
perilo-—Pasé cenejsi je
kot prej. Prav Zares j&
faptasticen. v vas bo
vzbudil zadovoljstv.

ki ga pri pranju doslej

> \ niste poznali.

Ali je pametno, da se, ko preberes taksen oglas, odlogis, da bos izdelek kupil? ObkroZi ustrezni

odgovor in ga utemelji.
DA 1!

Utemeljitev: ‘
lest gd e ksl

$imo in /ali vidimo mnoZico
oglasov. Podjetja placajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in

Z novo formula ie nas
prasek zares izjemen.
—_—
Sijajno opere vase
perilo. Pa se ceneisi je
kot prej. Prav zares je
fantgsticen, yaas bo
vzbudil zadovoljsty
ki ga pri'pranju doslej

A zavajajoci oglasi # primerjalni oglasi
@ nerazumljivi oglasi M priporoé&ilni oglasi
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1. Vsak dan v &asopisih, na velikih plakatih, po radiuin televiziji sli§imo in /ali vidimo mnoZico
oglasov. Podjetja plagajo veliko denarja, da jih lahko prikazujejo. Z lepimi podobami in

besedami nas vabijo, da bi kupili njihove izdelke.

Natan&mo preberi oglas na desni in na njem
podertaj besede, s katerimi podjetje hvali svoj
pralni prasek.

Kaksne lastnosti izdelkov predstavljajo oglasi?
Obkrozi &rko pred pravilnim odgovorom.

a) Samo slabe lastnosti
Dobre in slabe lastnosti
c) Samo dobre lastnosti

Ali je pametno, da se, ko preberes tak3en oglas, odlotis, da bos izdelek kupil? Obkrozi ustrezni
odgovor in ga utemelji.
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Katere vrste oglasov ne poznamo?

Zaved

Republlke
Slovenije
2a dolstve
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https://create.kahoot.it/details/949baf0e-fa49-4c7f-876b-3af5006112f9

DOKAZI O DEJAVNOSTI

oglas 72 nek izdelek (izberi med supergami, sladoledom, prenosnim telefonom. .
Predstavija) i, du skusfad 0 oglasom prepritati starie, da ti Kupijo izbrani izdelek.
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2. Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med i, sladoled im tel

Predstavljaj si, da skusas o oglasom prepricati star3e, da ti kupijo izbrani izdelek.
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2, Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med supergami, sladoledom, prenosnim telefonom...)
Predstavljaj si, da skusai o oglasom prepricati starse, da ti kupijo izbrani izdelck.
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2. Naridi in napisi oglas za ek zdelek (izberi med supergami, siadoledom, prenosnim telefonom... ).
a ski i i a t kupijo izbrani izdelck.

Telew Zia 199%¢ v pepisl -30
Oware pa 2a 13¢ V,lcpuafu -5 /,)
Zrayen pa dobile popiles 1€ .

2. Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med supergami, sladoledom, prenosnim telefonom...).
Predstavljaj si, da skusas o oglasom prepricati starée, da i kupijo izbrani izdelck.
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2. Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med supergami, sladoledom, prenosnim telefonom...).
Predstavijaj si, da skusas o oglasom prepricati starSe, da ti kupijo izbrani izdelek.
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2. Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med supergami, sladoledom, prenosnim telefonom...).
Predstavljaj si, da sku3a$ o oglasom prepricati starSe, da ti kupijo izbrani izdelek.
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2. Narisi in napisi oglas za nek izdelek ( izberi med supergami, sladoledom. prenosnim tel W
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REFLEKSIJA IN (SAMO)EVALVACIA
Ura je bila izvedena po prihodu u€encev iz dela na daljavo. Kar
nekaj ucencev se odloCilo za individualno predstavitev svojega
primera. UcCenci, ki so se odloCili za ilustrirane oglase so delo
dokoncali doma in ga predstavili v nasledniji uri.
KKV > <@ (3)
n é (- N 6. konferenca uéiteljev/-ic naravoslovnih predmetov — NAK 2021 *:’_:Lfi_ A i RS r GRS
N7\ é R 4 \L e 2 2 o] \’, -] oo g @ MINISTRSTVO ZA IZOBRAZEVANJE, - N s
1ZZIVI AVTENTICNOSTI V NARAVOSLOVNEM IZOBRAZEVANJU 2 za doletve ZNANOST IN SPORT / NALOZBA ¥ VASG PRINODNOST

wh Y en



