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Uvod

Danes težko razumemo svet mladostnikov, ne da bi ob tem upoštevali tudi globok vpliv, ki ga imajo nanje množični mediji, zlasti televizija in internet, pa tudi filmi in popularna glasba. Ti močno oblikujejo vrednote mladostnikov, njihov odnos do sprejemljivega in nesprejemljivega vedenja, njihovo podobo družbe, v kateri živijo, njihovo zaznavanje lastne vloge v tej družbi ter njihova pričakovanja za prihodnost. Vsak dan nas bombardirajo informacije, slike, sporočila iz najrazličnejših medijev, televizije, radia, časopisov, revij, knjig, oglasnih desk, embalaže, računalniških iger, interneta.

Izraz pismenost se je stoletja nanašal na sposobnost branja in pisanja besedil. V dvajsetem stoletju pa je besedilna sporočila nadomestil diskurz, ki temelji na slikah. Veliko ljudi dobi večino svojih informacij s televizije in interneta. Danes sposobnost branja in pisanja ne zadostuje več za sposobnost razumevanja in rabe komunikacijskih medijev. Veliko teh informacij pa je pristranskih, nepopolnih, zavajajočih ali celo napačnih. Če nas take informacije motivirajo za nakup nekega izdelka, se nam lahko zgodi, da ta ne bo tak, kot pričakujemo. Če pa si s temi informacijami pomagamo npr. pri odločitvi glede svojega zdravja, so lahko posledice veliko resnejše. In ta problem ni nikjer tako pereč kot pri odločitvah, ki jih sprejemajo otroci in mladostniki. Take so npr. odločitve glede hrane, ki jo uživajo, kajenja, droge, alkohola, njihovega spolnega vedenja, obvladovanja jeze in agresivnosti, nasilja. Vse to močno zaznamujejo sporočila, sprejeta prek medijev.

Medijska pismenost

Medijska pismenost – sposobnost kritične rabe in ustvarjanja medijev – danes postaja osnovna veščina. Medijsko pismeni posamezniki lahko bolje razvozlajo kompleksna sporočila, ki jih dobijo preko medijev. Tovrstne veščine nam lahko pomagajo razumeti ne le površinski pomen medijskih sporočil temveč tudi globlje in velikokrat mnogo pomembnejše pomene, skrite pod površjem. Tudi zato velja, da medijska pismenost hodi tesno ob boku konceptu informacijske pismenosti, ki ga poznamo veliko bolje. Informacijsko pismenost sicer velikokrat povezujemo z izobraževanjem, raziskovanjem oziroma z informacijskim procesom, vendar pa se ne moremo izogniti dejstvo, da se z informacijam ne srečujemo zgolj tam. Prav zato danes vse pogosteje naletimo na povezave obeh izrazov; govorimo torej o informacijski in medijski pismenosti.

Govorimo o treh elementih medijske pismenosti (Livingstone 2005): 
· imeti dostop do medijev, 
· razumeti medije,
· ustvarjati/se izražati z mediji. 
Horton (2008) opredeljuje vse tri elemente. Dostop pomeni uporabo medijev kot tudi medijske navade: zmožnost uporabe funkcij in kompetence za navigacijo (kot npr. spreminjanje TV/radijskih programov, uporaba spletnih povezav), kompetence za nadzor medijev (kot npr. uporaba interaktivnih online sistemov, izvajanje finančnih transakcij preko spleta), poznavanje zakonodaje in drugi predpisov s tega področja (kot npr. svoboda govora, varovanje osebnih podatkov, zaščita pred neželeno e-pošto). Razumevanje pomeni zmožnost razumeti/interpretirati in graditi pregled nad medijskimi vsebinami ter imeti kritičen odnos. Ustvarjanje vključuje interakcijo z mediji (kot npr. klicanje v kontaktne radijske oddaje, da bi izrazili mnenje ali idejo, sodelovanje v diskusijskih skupinah na internetu, e-glasovanje na volitvah) kot tudi ustvarjanje medijskih vsebin (npr. objavljanje slik, videoposnetkov na spletu). Obvladovanje ustvarjanja medijskega gradiva izboljša tako razumevanje kot tudi kritični odnos do medijskih vsebin.

Cilj medijske pismenosti ni izogibanje medijem ampak omogočanje večje svobode z učenjem analiziranja, dostopanja, vrednotenja in sodelovanja v medijih. Če otroke in mladostnike naučimo videti skozi površje medijev, razumeti, kdaj in kako z njimi poskušajo manipulirati, postanejo bolj kritični uporabniki, bolj dojemljivi za ideje in bolje usposobljeni, da povedo lastne zgodbe z uporabo medijev. 

Značilnosti mladih v 21. stoletju

Pismenost ima veliko opraviti s tehnologijo (Wilhelm, 2000) Biti pismen nujno pomeni tudi biti usposobljen za rabo tehnologije. Vemo sicer, da so mladi veliki uporabniki tehnologije, zelo samozavestni pri njeni rabi, vendar ne nujno tudi kompetentni. Obseg rabe, pa tudi nekatera zaskrbljujoča dejstva lahko ilustriramo z dejstvi (Media Awareness Network of Canada, 2005, Center for Media Literacy, 2008, TIRO: Teens & ICT: Risks & Opportunities, 2008):
· Povprečno 6,5 – 8 ur dnevno so v stiku (interakciji) z multimediji

· 60 % bi pogrešali internet

· 40 % bi življenje brez interneta opisali kot dolgočasno. 

· 93 % uporablja internet doma 

· 63% ima mobilne telefone

· 55% pripada stranem za socialno druženje

· 59% aktivno sodeluje (ustvarja vsebine) 

· 57% gleda YouTube

· 61 % že bili izpostavljenih gradivom s spolno vsebino

· 52 % že videli pornografske spletne strani

· 25% že prišli v stik z rasizmom

· 52 % spletno klepeta z ljudmi, ki jih pozna le preko spleta

· 21 % že bili v stiku z odraslim človekom, ki se je izdajal za mladostnika

· 10% že doživeli spolno motivirane nagovore

· 34 % že nadlegovanih preko mobilnega telefona ali interneta

· 62% 9-10-letnikov raje uporablja internet kot knjižnico

· 38% 9-10-letnikov je izbralo knjižnico

· 91% 16-17-letnikov ima raje internet

· 9% 16-17-letnikov ima raje knjižnico

Ne povemo nič novega, če rečemo, da na splošno velja, da so mnogi mladi veliko bolje opremljeni z informacijsko in komunikacijsko tehnologijo, kot mnogi njihovi učitelji ali starši. Prav zato učitelji in starši pogosto ne razumejo možnosti, ki jih tehnologija ponuja in ne poznajo vseh raznolikih možnosti njene rabe. Marc Prensky (2001) je vpeljal izraza digitalni domorodci (digital natives) in digitalni priseljenci (digital immigrants). Prvi označuje posameznike, ki so se rodili že v času obstoja digitalne tehnologije in odrasli ob njeni uporabi. Drugi pa označuje starejše posameznike, rojene pred pojavom digitalne tehnologije, ki so se morali njeni rabi privaditi in se je posebej učiti.

Osnovni okvir razgradnje/gradnje medijev (CML MediaLit Kittm Framework)

Okvir, ki ga je pripravil Center za medijsko pismenost (www.medialit.org), omogoča analiziranje medijskih sporočil tako s strani uporabnikov (oziroma potrošnikov) kot tudi medijskih ustvarjalcev s pomočjo petih ključnih konceptov ter prav tako petih ključnih vprašanj za vsakega sodelujočega:

Pet ključnih konceptov informacijske pismenosti (CML)

· Avtorstvo: Vsa medijska sporočila so ustvarjena. 

· Format: Medijska sporočila so ustvarjena z uporabo ustvarjalnega jezika, ki ima svoja lastna pravila.

· Občinstvo: Različni ljudje različno dojemajo in doživljajo ista medijska sporočila.

· Vsebina: Mediji imajo lastne vgrajene vrednote in zorne kote

· Namen: Večina medijskih sporočil je pripravljenih za pridobitev dobička in/ali moči.

Vprašanja za ‘potrošnika’

· Kdo je ustvaril sporočilo?

· Kakšne ustvarjalske tehnike so uporabljene za pritegnitev moje pozornosti?

· Kako lahko drugi ljudje drugače razumejo to sporočilo?

· Kakšne vrednote, način življenja, zorni koti so predstavljeni v sporočilu oziroma izpuščeni iz njega?

· Zakaj mi pošiljajo to sporočilo?

Vprašanja za ustvarjalca

· Kaj ustvarjam?

· Ali moje sporočilo izraža razumevanje formatov, ustvarjalnosti, tehnologije? 

· Ali moje sporočilo pritegne ciljno občinstvo, je privlačno zanj? 

· Ali sem v svojo vsebino jasno in dosledno uokviril vrednote, načine življenja, zorne kote?

· Sem učinkovito sporočil svoj namen?

Nova medijska pismenost?

V okolju svetovnega spleta smo priča integraciji digitalnih, računalniških, online tehnologij v platforme, katerih primarni namen je omogočanje komuniciranja in virtualnega druženja ter izmenjave multimedijskih vsebin. Pogosto to imenujemo Splet 2.0. Novo medijsko 'pokrajino' sestavljajo poleg spletnih strani komercialnih podjetij ter javnih in neprofitnih organizacij tudi socialna omrežja, virtualni svetovi, spletni dnevniki, blogi in podobno. V tovrstnih okoljih postaja pomen razumevanja in poznavanja veščin analize, vrednotenja, kritične rabe in ustvarjanja tovrstnih medijev še toliko večji.

Literatura
1. Cyberteens @ risk? Opportunities and risks of teens’ ICT use analyzed. http://www.ris.org/uploadi/editor/1215415282TIRO-

 HYPERLINK "http://www.ris.org/uploadi/editor/1215415282TIRO-summary.pdf" \t "_parent" summary.pdf 

2. Horton, F.W. (2007) Understanding information literacy: a primer
http://unesdoc.unesco.org/images/0015/001570/157020E.pdf
3. Horton, F.W. (2008) Understanding Information Literacy: A Primer. Pariz, UNESCO, 2008. Dostopno na: http://unesdoc.unesco.org/images/0015/001570/157020E.pdf 

4. Literacy for the 21st Century: An Overview & Orientation Guide To Media Literacy Education 2nd Edition. Center for media literacy, 2008. Dostopno na: http://medialit.org/pdf/mlk/ola_mlkorientation_ rev2.pdf 

5. Livingstone, S. (2004) Media Literacy and the Challenge of New Information and Communication Technologies. The Communication Review, 7, str. 3–14.

6. Media Awareness Network. (2005). Young Canadians in a wired world Phase II: Trends and Recommendations. Dostopno na: http://www.media-awareness.ca/english/research/YCWW/phaseII/key_findings.cfm 
7. Prensky, M. (2001). Digital Natives, Digital Immigrants. On the Horizon. 9 (5), 1. Dostopno na: http://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20-%20Digital%20Natives,%20Digital%20Immigrants%20-%20Part1.pdf 

8. Wilhelm, J. (2000). Literacy by Design. Voices from the middle, A publication of the national council of teachers of English. 7 (3). 4 – 14. Dostopno na: http://www.teachnet-lab.org/fklane/wilhelm.htm 
Organizacije za medijsko pismenost:

1. Center for Media Literacy www.medialit.org 

2. Media Literacy Clearinghouse http://medialit.med.sc.edu 

3. Media Awareness Network (Canada) http://www.media-

 HYPERLINK "http://www.media-awareness.ca/" \t "_parent" awareness.ca/ 

MEDIJSKA PISMENOST

Gradivo za delavnico šolskih knjižničarjev, november in december 2009

Vaja 1

Vrednotenje spletnih strani (mladostniki) 

(Media Awareness Network) 

dr. Polona Vilar

FF, Oddelek za bibliotekarstvo, informacijsko znanost in knjigarstvo

OPIS NALOGE

Igrali boste spletno igro The Jo's adventures on the Net, v kateri sodelujeta brat in sestra Joseph in Josie. Igra se nahaja na spletni strani Media Awareness Network (www.media-awareness.ca/english/special_initiatives/games/joecool_joefool/index.cfm). Gre za resnične dogodivščine na spletu, podobne tistim, s  katerimi se vsakodnevno srečujejo mladi. Vsak od scenarijev ima specifičen namen opozoriti na določen vidik vrednotenja spletnih strani in spodbuditi in preudarno rabo in kritično razmišljanje o vidikih kot so zasebnost in varnost na spletu, online oglaševanje, odgovorna raba spleta, preverjanje zanesljivosti spletnih informacij.

Ob vsakem obisku spletne strani se moramo vprašati, ali se brat in sestra odločata modro ali ne (cool za dobro, fool za slabo odločitev). Ključna vprašanja so:

1. Za kakšno spletno stran gre? Kakšen je njen namen: Informirati? Prodati? Zabavati? Prepričati?

2. Ali gre za komercialno spletno stran? Morda osebno spletno stran? Je morda izobraževalna? Kako razlikujemo med njimi?

3. Kakšne odločitve mora Jo sprejeti?

4. Na kaj mora Jo paziti? Kaj mora upoštevati, preden se odloči za akcijo?

5. Kakšen je širši pogled na spletno stran? Gre morda za vidike zasebnosti, varovanja podatkov, varnosti? Morda gre za preverjanje zanesljivosti informacij? Je morda prisoten vidik etične in/ali zakonite rabe informacij?

6. Ali se Jo odloči pravilno ali ne? Zakaj da, zakaj ne?

Kadar gre za preverjanje zanesljivosti spletnih informacij, si lahko dodatno pomagamo s šestimi dodatnimi vprašanji:

1. Kdo je vir?

2. Kakšne informacije sem našel?

3. Kdaj je bila stran ustvarjena?

4. Kje se nahajam?

5. Zakaj se tukaj nahajam?

6. Kako lahko presodim, ali gre za kakovostno spletno stran?

Spletne strani, ki jih obiskujeta Josie in Joseph, obravnavajo naslednje vidike:

· Online oglaševanje, e-trgovina, zbiranje podatkov

· Online varnost, zasebnost

· Preverjanje zanesljivosti spletnih informacij, sovraštvo na spletu, online prevare

· Odgovorna raba interneta, spletna etika, plagiatorstvo in kraja intelektualne lastnine
Kratki opisi spletnih strani:

	Spletna stran
	Kategorija
	Kratek opis

	Splurge Cola


	Online oglaševanje, 

zasebnost
	To je komercialna spletna stran blagovne znamke, vendar se Jo počuti domače, ker ima rada pijačo s tem imenom (Splurge cola). Ob svojem obisku se mora registrirati, če hoče sodelovati v mnogih zabavnih aktivnostih. V obrazcu zahtevajo njeno ime, spol, naslov, telefonsko številko, najljubšo glasbeno skupino, hrano in načrte za kariero. Poleg tega jo vabijo, naj napiše e-poštne naslove nekaj prijateljev, ki bodo zato prejeli kartice Splurge.

	Lotsa Music 


	Online oglaševanje, 

zasebnost
	Tudi to je komercialna spletna stran, uradna spletna stran popularne rock TV oddaje Lotsa Music.  blagovne znamke. Jo se počuti domače, ker redno spremlja to oddajo. Ko Jo pride na spletno stran, ima priložnost sodelovati v tekmovanju za glavno nagrado. Za prijavo mora poleg odgovorov na nepomembna vprašanja napisati svoje ime, starost, naslov, telefonsko številko in e-poštni naslov.

	CD-RAMA


	E-trgovina, Online

oglaševanje, spletna etika
	CD Rama je komercialna spletna stran, ki služi denar s prodajo CO ROM-ov. Gre za online trgovino z glasbo, kjer lahko kupite CD-je različnih glasbenikov. Lahko si celo ustvarite svoj lasten CD iz njihovih posnetkov. Stran je videti zanesljiva: uporablja programsko opremo za zaščito podatkov, varuje osebne podatke in je registrirana pri organizaciji Better Business Bureau.

	FastTalk


	Online varnost
	Gre za nenadzorovano spletno stran za online klepetanje,namenjeno najstnikom in mladim odraslim. Ponuja klepete na različne teme, med drugim tudi zmenke. Ker je Josie-in brat Joseph tam srečal svoje dekle, tudi ona upa, da bo na ta način našla fanta svojih sanj.

	Jo’s Home Page

(domača stran)


	Online varnost, 

odgovorna raba 

interneta
	Splet nudi mnoge priložnosti za ustvarjanje lastnih spletnih strani.  Mnogi spletni ponudniki nudijo brezplačne osebne spletne strani kot delo svojih storitev. Najstniki to počnejo zelo radi, ker lahko tam izražajo svoje interese, hobije, itd. in navezujejo stike z vrstniki. Spletna stran je lahko krasen način samoizražanja, težava pa nastane takrat, kadar nanjo, lahko nehote, dodajo preveč osebnih podatkov.

	Homework Nook 


	Preverjanje zanesljivosti spletnih informacij, sovraštvo na spletu
	Jo naleti na to spletno stran, medtem ko išče po spletu na temo človekovih pravic. Misli,d a je splošna spletna stran, v resnici pa gre za osebno spletno stran osebe, ki se imenuje "Professor Earnest Dumbell." Homework Nook je pravzaprav spletna stran 'belih gospodarjev', ki krivi kanadsko listino o človekovih pravicah (Canadian Human Rights Act) za izgubo delovnih mest belcev. Kot mnogo takih strani tudi Homework Nook ne pove neposredno svojega namena, temveč se predstavlja kot nepristranska pri raziskovanju tega vprašanja.

	Teen World 


	Preverjanje zanesljivosti 

spletnih informacij, spletna 

etika, online oglaševanje
	Teen World je online revija, ki ponuja tekmovanja in informacije, ki so všeč najstnikom. Gre za komercialno spletno stran, ki jo finančno podpirajo oglaševalci. Kljub temu, da ima svojo spletno domeno, lahko s hitrim pregledom informacij o avtorskih pravicah ugotovimo, da je stran v lasti podjetja z imenom Rags International. Govorice o slavnih, obravnava frizur in mode, online ankete, nasveti za bodibilding, klepet v živo, članki o računalniških hekerjih in druge tovrstne teme imajo namen pritegniti obiskovalce in jih prepričati, da se registrirajo in sodelujejo na spletni strani. 

	Cheapmail 


	Preverjanje zanesljivosti

spletnih informacij, spletna

etika, online varnost,

odgovorna raba interneta
	Spletna stran ponuja brezplačno e-pošto, dostopno s katerega koli računalnika. To je storitev, ki je zlasti med mladimi zelo priljubljena. Za pridobitev brezplačnega spletnega naslova se je potrebno registrirati. Takšne strani so običajno finančno podprte z oglaševalskim denarjem, poleg pošte pa ponujajo tudi druge storitve, kot npr. spletno klepetanje, nakupovanje, spletne direktorije, iskalnike, pošiljanje kratkih sporočil.

	Summer Daze 


	Preverjanje zanesljivosti spletnih informacij, online prevare
	Jo najde čudovito spletno stran, ki promovira super rock koncert: 40 znanih rock skupin in veliko drugih dogodkov. Jo je takoj pripravljena kupiti vstopnice, skupaj s prijatelji skočiti v kombi in se napotiti v Kalifornijo. Vprašanje pa je, ali se bo res zgodilo vse, kar spletna stran obljublja. To je torej promocijska spletna stran. Mnogo organizatorjev različnih dogodkov (npr. koncertov, konferenc) poskuša izkoristiti internet kot poceni način oglaševanja.

	ICU-UCME 


	Odgovorna raba interneta, spletna etika
	ICU-UCMEje komercialna spletna stran, ki registriranim uporabnikom nudi storitev pošiljanja kratkih sporočil. Otroci na njej lahko v živo komunicirajo s svojimi prijatelji. Stran omogoča tudi oblikovanje seznamov prijateljev. Uporabnika opozorijo, ko pride prijatelj v sistem, da ga lahko 'podrezajo'. Tovrstno komuniciranje naj bi bilo varna alternativa online klepetanju, a ima tudi svoje pomanjkljivosti, zlasti kar se tiče lepega vedenja – netikete.



	Voting Booth


	Odgovorna raba interneta, spletna etika
	Voting Booth omogoča svojim uporabnikom oblikovanje virtualnih glasovalnih mest, kjer lahko obiskovalci in drugi surferji glasujejo o najrazličnejših temah (kot npr. naj-dekle/naj-fant na šoli, najljubša skupina/slavna oseba). Tovrstne spletne strani so običajno podprte z oglaševalskim denarjem.

	Essay World


	Odgovorna raba interneta, Plagiatorstvo in kraja intelektualne lastnine
	Pri pripravi na pisanje eseja Jo odkrije spletno stran, ki ponuja že pripravljene eseje in seminarske naloge. Pravzaprav ga nanjo opozori prijatelj Jason. Eseje so pripravili drugi študenti ali celo profesionalci. Priložnost za doseganje dobre ocene na lahek način je mamljiva. Bo Jo podlegel skušnjavi? Ali pa se bo odločil garati in esej napisal sam? Tovrstne spletne strani so pogosto podprte z oglaševalskim denarjem, nekatere pa svoje gradivo tudi prodajajo. Na nekaterih je moč najti izjave o odvezovanju odgovornosti (disclaimer), ki navajajo, da je stran namenjena raziskovanju in da je potrebno vsak njihov članek citirati. Druge ponujajo storitev pisanja, za kar zaračunajo do 18 dolarjev na napisano stran.


Media Awareness Network

DELOVNI LIST

Ključna vprašanja za vrednotenje spletnih strani:

1. Za kakšno spletno stran gre? Kakšen je njen namen: Informirati? Prodati? Zabavati? Prepričati?

2. Ali gre za komercialno spletno stran? Morda osebno spletno stran? Je morda izobraževalna? Kako razlikujemo med njimi?

3. Kakšne odločitve mora Jo sprejeti?

4. Na kaj mora Jo paziti? Kaj mora upoštevati, preden se odloči za akcijo?

5. Kakšen je širši pogled na spletno stran? Gre morda za vidike zasebnosti, varovanja podatkov, varnosti? Morda gre za preverjanje zanesljivosti informacij? Je morda prisoten vidik etične in/ali zakonite rabe informacij?

6. Ali se Jo odloči pravilno ali ne? Zakaj da, zakaj ne?

Kadar gre za preverjanje zanesljivosti spletnih informacij, si lahko dodatno pomagamo s šestimi dodatnimi vprašanji:

1. Kdo je vir?

2. Kakšne informacije sem našel?

3. Kdaj je bila stran ustvarjena?

4. Kje se nahajam?

5. Zakaj se tukaj nahajam?

6. Kako lahko presodim, ali gre za kakovostno spletno stran?

MEDIJSKA PISMENOST
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Otroci in uporaba spleta 

(Media Awareness Network) 

dr. Polona Vilar

FF, Oddelek za bibliotekarstvo, informacijsko znanost in knjigarstvo
OPIS NALOGE

Igrali boste dve igrici, v katerih nastopajo trije prijatelji, kiberprašički Les, Mo in Lil. Igri se nahajata na spletni strani Media Awareness Network (http://www.media-awareness.ca/english/games/privacy_playground/index.cfm in http://www.media-awareness.ca/english/games/cybersense_nonsense/index.cfm). Tudi tukaj gre za spletne dogodivščine in težave, ki posnemajo tiste, s  katerimi se srečujejo otroci pri dejanski uporabi interneta. Ob zaključku vsake faze trije prijatelji srečajo prijaznega vesoljca, ki jih z uporabo določenih vprašanj pouči o problemu, s katerim so se srečali.

1. Zasebnost na spletu, varovanje podatkov, spletno oglaševanje (otroci)

Privacy Playground: The First Adventure of the Three CyberPigs
(starost 8-10)

http://www.media-awareness.ca/english/games/privacy_playground/index.cfm


V svoji prvi avanturi se kiberprašički naučijo o online oglaševanju in varovanju zasebnosti pri surfanju po internetu. Med igranjem na svojih priljubljenih spletnih straneh naletijo na marketinške prevare, neželeno e-pošto, čaka jih tudi bližnje srečanje z ne preveč prijaznim volkom. Namen igre je učiti otroke, kako prepoznati online marketinške strategije, varovati svoje osebne podatke in se izogibati nadležnim ali škodoželjnim uporabnikom. 

2. Vrednotenje spletnih informacij, razlikovanje pristranskih informacij, stereotipov, diskriminacije od dejstev, netiketa (otroci)

CyberSense and Nonsense: The Second Adventure of the Three CyberPigs
(starost 9-12)
http://www.media-awareness.ca/english/games/cybersense_nonsense/index.cfm
Tema druge avanture je svet klepetalnic in učenje razlikovanja med dejstvi in izmišljotinami ter zaznavanja pristranskosti in škodljivih stereotipov v spletnih vsebinah. Trije kiberprašički se učijo preverjanja online informacij in spoštovanja pravil netikete. Učijo se tudi razlikovanja med dejstvi in mnenji ter prepoznavanja pristranskosti in stereotipov. Kot odkrijejo Les, Mo in Lil, »zgolj zato, ker je na internetu, še ni resnično.«

Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo za šolstvo in šport. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja človeških virov v obdobju 2007-2013, razvojne prioritete: Razvoj človeških virov in vseživljenjsko učenje; prednostne usmeritve: Izboljšanje kakovosti in učinkovitosti sistemov izobraževanja in usposabljanja

PAGE  
2

[image: image3.jpg]Zavod
Republike
Slovenije
za solstvo



