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Projekt: Usposabljanje učiteljev za uvajanje posodobitev gimnazijskih programov 

2008 - 2010
Podpora šolam

Naslov gradiva: Primer Kurikularnih povezav kot prispevek h konceptu projekta Podpora šolam pri vpeljevanju sprememb

Povezovalni element: kompetenca (kritična/medijska pismenost)

Vrsta povezave: horizontalna in vertikalna, interdisciplinarna, kroskurikularna (vsi 3. letniki na šoli izpeljejo projekt in dosežke prenesejo na nižje letnike; vpleteno 8 predmetov s poud ali

 podp vlogo); 

Pričakovani (skupni) rezultat: razvoj kritične presoje vpliva medijev in zmožnosti preudarnega načrtovanja in uporabe medijev – avtentično izveden projekt: ozaveščanje mladine za preudarno rabo medijev z vključitvijo okrogle mize, članka, izdelave zloženke, reklamnega sporočila in/ali  priprava razstave
	
	SOC (nosilec)
	PSI

(poudarj vloga)
	SLO

(poudarj vloga)
	ZGO

(poudarj vloga)
	LIK

(poudarj vloga)
	KEM

(poudarj vloga)
	Mat
(podpora)
	Rač
(podpora)
	An / tuji j.

(podpora)

	PRIČ. REZ


	Kritična presoja pomena, delovanja in vpliva medijev in kom tehnol

na oblikovanje odnosa do sveta in sebe
	Zavedanje pomena in vloge čustev pri manipulativnem nagovoru
	Poznavanje in uporaba besedilnih zvrsti in medijskih žanrov
	Zna zbrati in izbrati uporabne informacije, podatke in dokaze iz različnih medijev ter kritično presoditi njihovo verodost.
	Izdelava vizuelnega sporočila na medijsko obarvan problem. Izdelava lastnega reklam. sporočila.
	Kritična uporaba različnih virov za pridobivanje podatkov (poljnudnostrokovna lit, medmrežje) in predstaviti lastne izdelke
	Statistična obdelava anketnih vprašalnikov
	Računalniška postavitev članka in zloženke
	Prevod besedila za zloženko

	CILJI (OPERAT IN SPLOŠNI) PREDM
	Razumejo pomen množičnih medijev in kom. tehnol za oblikovanje odnosa do sveta in sebe

Razumejo različne razlage vpliva medijev na javnosti.
Ciljev je v UN  še več (in jih po presoji in dogovoru z 2. predmeti vključimo v KP sklop in po potrebi razdelamo dejavnosti zanje):
Analizirajo moč in nemoč medijev v sodobni družbi

Razumejo problematiko avtonomnosti množičnih medijev.

Preiščejo prezentacije različnih dr sk v množ med

Analizirajo in vrednotijo spremembe, ki jih prinašajo nove tehnol.

Ovrednotijo vpliv globaliz na množ med
Vključimo tudi cilj

Uporaba anketnega v., ki izhaja iz splošnih ciljev.
	Navežejo vpliv manipulativnega nagovora na vlogo čustev in interpretirajo njihov pomen za to.

Analizirajo primere. Ilustrirajo vlogo čustev s svojimi primeri in utemeljijo s pomočjo teorije.

Spoznajo značilnosti množične psihologije.

Delo z viri.
	Spoznajo besedilne vrste in medijske žanre in njihove značilnosti.

Uvrščajo primere.

Ob primerih analizirajo značilnosti.

Pišejo v različnih zvrsteh in žanrih.
Delo z besedili.
	Ugotavljajo primere iz zgodovine, ki kažejo na pojav medijev.

Primerjajo vlogo medijev v posameznih zgod obd ter sklepajo, o čem so poročali in obveščali.

Na primeru Francije (Zola in Dreyfussova afera) sklepajo o vplivu prvega znanega javnega pisma in medijev na javnost in polit. življ.

Razvijajo spretnost zbiranja in izbiranja informacij iz razl medijev, krit presodijo njih upor vrednost …
	Razvijajo kritičen odnos in občutljivost za sprejemanje sporočil umetnin in vizuelnih komunikacij, s poudarkom na vlogi in pomenu likovnih izrazil;

Razvijajo zmožnost kreativne realizacije ter spos. zagovora

Raziskujejo likovni jezik in ga oblikujejo v osebno govorico z namenom učinkovite sporočilnosti

Preko lastnih likovnih del spoznavajo, doživljajo, razumejo in vrednotijo problematiko vizualnih komunikacij
	Razvijanje kritičnega mišljenja in naravoslovne pismenosti 

pri preučevanju različnih medijskih sporočil o toksikoloških lastnostih nekaterih snovi (aditivi, strupene kovidne, ozon, kozmetika
	Spoznajo na avtentični ravni različne podatke, proces zajemanja in dekodiranja, spoznajo pomen aritmetične sredine, frekvenco, standardno deviacijo … in jih izračunavajo.

Podatke in rezultate urejajo, primerjajo, prikazujejo in interpretirajo.
	V wordu postavijo članek. 

V x programu postavijo zloženko.
	V virih spoznavajo besede, povezane z mediji, tipične fraze in druge značilne besedne zveze.

Izdelajo slovarček teh besed.

Prevedejo besedilo.
Naredijo povzetek.

	DEJAVNOSTI  DIJ PRI POSAMEZN.

PREDM (izvajajo se ločeno po predm)

Izhajajo iz ciljev in so včasih identične ciljem, npr. pri jezikih

Ponavadi pa je cilj bolj široko opredeljen, npr. »spoznajo …« in ga je treba opredeliti s konkretnimi dejavnostmi (ki simulirajo spoznavno pot): spoznajo tako, da … 
	(Razumejo pomen …, tako, da:) si ogledajo filmske odlomke (o vplivu medijev – npr. Zeitgeist)/ članke…,

in sklepajo na značilnosti medijskih vsebin in nagovorov.

(Razumejo razlage vpliva…, tako da:) 

Preberejo in analizirajo primere treh razlag vpliva medijev in jih primerjajo;

poslušajo učiteljev komentar teh razlag;

soočijo svoja mnenja (lahko v debati) / z vidika novo pridobljenih znanj ovrednotijo primer konkret razlage/ na primeru aktual medijskega sporočila uporabijo eno od razlag vpliva medijev, tako da pojasnijo vpliv sporočila
	(navežejo …tako, da:)

(analizirajo primere tako, da:) Uporabijo znanje učnega sklopa o čustvih in pojasnijo delovanje čustev pri izbranem medijskem nagovoru.

Učitelj podpre s svojo razlago. Naveže na množično psihologijo.

Na novih primerih sklepajo, kako delujejo čustva in jih pojasnijo v luči množične psihologije.

Raziščejo nekaj medijskih sporočil in na izbranih svojih primerih sklepajo na učinke medijev

in jih utemeljijo. 
	Preiskujejo tipične primere različnih besedilnih vrst in medijskih žanrov, ugotavljajo njihove značilnosti in jih razvrščajo
Uvrščajo nove primere. 

Učitelj podpre z razlago in dopolni razvrstitev in opredelitve

Pišejo v različnih zvrsteh in žanrih .
	Preiščejo različno literaturo s pomočjo katere sklepajo o pojavu medijev, koga so obveščali, kakšna je bila vsebina, namen in vpliv (sli, preročišča, grafiti, letaki …)

Medije razvrstijo glede na obliko, vsebino in ciljno publiko po pos zgod obd

Analizirajo vsebino Zolajevega javnega pisma Obtožujem ter v njem poiščejo podatke, ki kažejo na krivično sodbo.

Na tem rpimeru sklepajo o pomenu medijev na javnost in politični vrh.

Izvedejo mini debato na trditev: V Franciji 2. pol. 19. stol so spoštovali člov pravice.

Poiščejo novejši primer vpliva javnih pisem in ga analizirajo ter ocenijo pomen.


	Analizirajo likovni jezik medijsko reklamnih sporočil, vizualnih komunikacij, analizirajo tudi sporočilo in medijski nagovor;

Na določen likovni in vsebinski problem se odzovejo s sredstvi vizualnih komunikacij.

Pri izdelavi plakata oblikujejo lastno sporočilo-slogan na določeno temo in ga nato po načelih likovnosti in viz sporočil oblikujejo.

Pri izdelavi reklame s kreativnim preoblikovanjem reklamn.

sporočila izdelajo lastno reklamno sporočilo.

Kritično ovrednotijo lastno likovno ustvarjalnost.
	Analizirajo primere medijskih sporočil o »nevarnih snoveh« v izdelkih z vidika reklamnih – z gledišča stroke zavajočih polresnic.

Ugotavljajo, kako medijska sporočila sporočajo o nevarnih (toksičnih) snoveh in njihovem vplivu na uporabo le teh. 

Izvedejo in analizirajo anketo o »nevarnih snoveh« v izdelkih vsakdanje uporabe …
	S preiskovanjem tipičnih anketnih rezultatov osmislijo statistične koncepte.

Učitelj opazuje, usmerja in po potrebi razlaga.
	Učitelj pokaže program. Opazujejo in preiskujejo, sklepajo na x …

Uporabijo …
	V virih spoznavajo besede, povezane z mediji, tipične fraze in druge značilne besedne zveze.

Izdelajo slovarček teh besed.

Prevedejo besedilo.
Naredijo povzetek

	SKUPNI CILJ  I soc, psi, mat
	Izdelava, uporaba in obdelava ankete
	Izdelava, uporaba in obdelava ankete
	
	
	
	
	
	Izdelava, uporaba in statistična obdelava ankete
	

	SKUPNE DEJAVN I.

Soc, psi, mat – delno skupno izvedeno (mat se priključi v 2 urah)
	Izdelajo in uporabijo  anketni vprašalnik, da raziščejo kako mediji učinkujejo na vrstnike /družinske člane …

Obdelajo rezulate.
	Izdelajo in uporabijo  anketni vprašalnik, da raziščejo kako mediji učinkujejo na vrstnike /družinske člane …

Obdelajo rezulate.
	
	
	
	
	
	Izdelajo in uporabijo  anketni vprašalnik da raziščejo, kako mediji učinkujejo na vrstnike /družinske člane …

Obdelajo rezultate in pri tem uporabijo znanje statistike
	

	SKUPNI CILJI II 

soc, ps, slo, zg, lik. um, kem.
	(Kritična) analiza medijskega nagovora z uporabo (prej osvojenega) teoretičnega znanja vseh 4 predmetov in izsledkov ankete.


	(Kritična) analiza medijskega nagovora z uporabo (prej osvojenega) teoretičnega znanja vseh 4 predmetov

izsledkov ankete.


	(Kritična) analiza medijskega nagovora z uporabo (prej osvojenega) teoretičnega znanja vseh 4 pr in …
	(Kritična) analiza medijskega nagovora z uporabo (prej osvojenega) teoretičnega znanja vseh 4 predmetov in izsledkov ankete


	
	
	
	
	

	SKUPNE DEJAVN II.

Soc, psi, slo, lik um, kem. in zgo – skupno izvedeno
	Ogled filma / člankov /video posnetkov (reklam, spotov …) ali 

in analiza z vidika vseh 4 predmetov s sklepom o različnih vidikih medijskih nagovorov.

Priprava besedila za zloženko.

Priprava tez za okroglo mizo (npr. na temo »Big brother: pasti in potenciali«).

Priprava tez za članek.
	Ogled filma / člankov /video posnetkov (reklam, spotov …)

in analiza z vidika vseh 4 predmetov s sklepom o različnih vidikih medijskih nagovorov.

Priprava besedila za zloženko.

Priprava tez za okroglo mizo.

Priprava tez za članek.
	Ogled filma / člankov /video posnetkov (reklam, spotov …)

in analiza z vidika vseh 4 predmetov s sklepom o različnih vidikih medijskih nagovorov.

Priprava besedila za zloženko.

Priprava tez za okroglo mizo.

Priprava tez za članek.
	Ogled filma / člankov /video posnetkov (reklam, spotov …)

in analiza z vidika vseh 4 predmetov s sklepom o različnih vidikih medijskih nagovorov.

Priprava besedila za zloženko.

Priprava tez za okroglo mizo.

Priprava tez za članek.
	
	
	
	
	

	TRANSPREDM DEJAVN

Soc, psi, slo, zgo in lik ter rač in angl-

 VSI SKUPAJ se koordinirajo, nato tehnična delitev dela

Priprava avtentičnih nalog:

Okrogle mize, članka in zloženke 


	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DEJAVNOSTI ZA končno PREVERJANJE
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	KRITERIJI ZA PREVERJANJE (izhajajo iz pričak rez oz. standardov)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DEJAVNOSTI ZA OCENJEVANJE

pri posam predm
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DEJAVNOSTI ZA OCENJEVANJE

- skupne
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	KRITERIJI ZA OCENJEVANJE

(izhajajo iz pričak rez oz. standardov)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Poleg ciljev, navedenih v prvi koloni, so pri nosilnem predmetu, t. j. sociologiji, spodbujana še naslednja posebna znanja, med katerimi lahko najdejo drugi predmeti vrsto navezav v svojih ciljih:

Mladi in novi načini komuniciranja

Razvoj množičnih medijev – zgodovina?

Množični mediji in zloraba v politiki – zgod?

Mediji in nasilje – psihologija?

Mediji in otrok – računalniške igrice, risanke, film – psihologija?

Moralna panika - filozofija

Politika in mediji – zgo, filozofija?

Vpliv globalizacije na delovanje medijev – geografija, eokonomija, filozofija in zgodovina? 

Oglaševanje in politična propaganda – psi, ekonomija?

Načini prikazovanja spola, starosti, razreda, etničnih skupin … slo, geo, filozofija?

Avtor gradiva: dr. Zora Rutar Ilc









































































































































































































Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo za šolstvo in šport. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja človeških virov v obdobju 2007-2013, razvojne prioritete: Razvoj človeških virov in vseživljenjsko učenje; prednostne usmeritve: Izboljšanje kakovosti in učinkovitosti sistemov izobraževanja in usposabljanja.
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