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Uvod
Ana Golob

Pred nami je publikacija Posodobitve pouka v gimnazijski praksi, ki smo jo pripra-
vili v letu 2009 ob uvajanju posodobljenih u¢nih nacrtov za predmete ekonomi-
ja, podjetnistvo in poslovna informatika. V publikacijo so vklju¢eni primeri dobre
prakse, ki so jih pripravili in pri pouku izvedli ¢lani predmetne razvojne skupine in
mentorski ucitelji za podroc¢je ekonomije. Te primere dobre prakse so prikazali na
usposabljanjih uciteljev za delo s posodobljenimi u¢nimi nacrti. Publikacija zaje-
ma le primere prvih dveh sklopov posodobljenega u¢nega nacrta za predmet eko-
nomija, saj smo posodobljeni u¢ni nacrt zaceli uvajati v Solskem letu 2008/09, in
primer dobre prakse za predmeta podjetniStvo, ki smo ga zaceli uvajati v Solskem
letu 2009/10, in poslovna informatika, kjer bo po posodobljenem u¢nem nacrtu
zacel te¢i pouk v Solskem letu 2010/11.

Clani predmetne razvojne skupine in mentorski uéitelji za podro¢je ekonomije in
vsi ucitelji izraZamo pri¢akovanja, da se bo delo pri ustvarjanju publikacije nada-
ljevalo tako, da bo v prihodnosti postala bogatej$a in bo pokrila vse tri predmete
podrocja ekonomije in seveda ¢im ve¢ u¢nih sklopov posodobljenega u¢nega nacr-
ta za ekonomijo.

Rada bi se zahvalila avtoricam za kakovostno in skrbno opravljeno delo ter konzu-
lentom, strokovnima recenzentkama in vsem, ki so pripomogli, da je pred ucitelji
publikacija, ki je »transparenten smerokaz, kako na kreativen in sodoben nacin
omogoCciti dijakom pridobivanje znanja, ki naj bo trajno, smiselno umesceno v ak-
tualna dogajanja in predvsem uporabno; hkrati pa tudi dobra osnova za nadaljnje
poglabljanje znanja na univerzi.«!

! dr. Jana Znidarsi¢ v recenziji priroénika
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ucnem nacrtu






ljenem ucnem nacrtu

1.1 Nekaj misli ob pripravi publikacije za
ekonomijo
Ana Golob

Na podroc¢ju ekonomije Zelimo na eni strani poudariti in razvijati dobro poznavanje
temeljnih splo$nih ekonomskih znanj, ki so potrebna za razumevanje ekonom-
skih procesov v Sloveniji in sodobnem svetu. Na drugi strani pa Zelimo pokazati,
da ekonomija ni le abstraktna znanost, ampak pojasnjuje vsakodnevno poslovno,
druzbeno in zasebno Zivljenje ljudi. S tem omogoca razumevanje, analiziranje in
kriti¢no presojanje ekonomskega okolja, pa tudi uspe$no nadaljevanje izobrazeva-
nja.

Komisija za posodabljanje u¢nega nacrta na podroc¢ju ekonomije je skladno s spre-
jetimi smernicami, naceli in cilji posodabljanja u¢nih naértov (v letu 2007 jih je pri-
pravila Komisija za spremljanje in posodabljanje u¢nih nacrtov in katalogov znanj
za podrocje sploSnega izobraZevanja in sploSnoizobraZevalnih znanj v poklicnem
izobraZevanju) in ob upos$tevanju ugotovitev spremljave, ki je potekala v ekonom-
skih gimnazijah v letu 2003 in 2004, posodobila u¢ni nacrt za predmet ekonomija.
Pri tem smo upos$tevali naslednje:

1. Problematika u¢nih naértov za ekonomijo v ekonomskih gimnazijah se
precej pokriva z analizo u¢nih nacrtov v gradivu Analiza uénih naér-
tov, Porocilo (osnovna $ola, gimnazija), ki ga je pripravila dr. Amalija
Zakelj maja 2006. Skupaj s sprejetimi izhodi3¢i je bilo osnova za poso-
dabljanje u¢nih nacrtov za ekonomijo.

2. Uc¢ni nacrt za predmet ekonomija je zasnovan ustrezno in je v vsebin-
skem smislu zaokroZena celota, zato komisija koncepta zasnove u¢nih
nacrtov, ki jo je pripravil dr. Miroslav Glas, ni spreminjala.

3.  Komisija za posodabljanje u¢nih nacrtov za ekonomijo se je osredoto-
¢ila na naslednje:

. Cilji v u¢nih nacrtih so jasno oblikovani, a se nanasajo predvsem
na poznavanje vsebin, zato smo pri posodobitvi poudarili razvija-
nje vescin in pridobivanje procesnih znanj dijakov.

Pri zapisu ciljev smo opredelili razli¢ne taksonomske ravni zna-
nja in upostevali razlicne sposobnosti dijakov (personalizacija
izobraZevanja).

Splosne cilje je bilo treba bolj povezati z operativnimi, v operativ-
nih ciljih pa jasneje opredeliti in razvidno zapisati procese, vesci-
ne in poti do znanja.

. Pri posodabljanju smo morali upostevati prevelik obseg uc¢nih
vsebin in pri nekaterih vsebinah preveliko zahtevnost, ki ne us-
treza razvojni stopnji in zmoznostim razumevanja dijakov. Tako
smo zahtevnejSe vsebine prenesli med izbirne. Uc¢itelj ima s tem
moznost uresni¢evati nacelo individualizacije in diferenciacije
pouka.
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. Zagotoviti smo Zeleli ve¢jo odprtost in izbirnost v u¢nih nacrtih
in tako moZnost vklju¢evanja aktualnih dogajanj v druzbi in oko-
lju v pouk. Tako smo v posodobljenem u¢nem nacrtu oznacili
obvezne vsebine od izbirnega dela vsebin. Z vecjo uporabnostjo
znanja Zelimo pridobiti in povecati zanimanje dijakov za ucenje
(avtenti¢no ucenje).

. V ucnem nacrtu smo nakazali moZnosti medpredmetnih pove-
zav in vkljucevanje kroskurikularnih tem v pouk.

. Z didakti¢nega vidika je bilo treba v posodobljeni u¢ni nacrt
vkljuciti aktivne oblike in metode ucenja in poucevanja in v sre-
dis¢e izobraZevalnega procesa postaviti dijaka (u¢ni nacrt za
ekonomijo je bil zastavljen preobseZno in zelo zahtevno, veliko
¢asa je bilo namenjenega pripravam na maturo, pouk se je iz-
vajal predvsem v frontalni obliki z metodo razlage uditelja). V
posodobljenem u¢nem nacrtu so tako nakazane Stevilne mozno-
sti izvajanja sodobnih oblik in metod dela, ucitelj ima mentorsko
vlogo, vec je predvidenega samostojnega dela dijakov.

. V posodobljenem u¢nem nacrtu za ekonomijo so na novo opre-
deljene kompetence (osem klju¢nih kompetenc iz Priporocila
Evropskega parlamenta in sveta® je zdruZenih v pet kompetenc,
ki se nanasajo na ekonomijo), njihovo razumevanje, izvajanje in
pomen na predmetnem podro¢ju ekonomija. V posodobljenem
ucnem nacrtu smo izpostavili uresnic¢evanje naslednjih kompe-
tenc:

1.  sporazumevanje v maternem jeziku, razvijanje kulturne
zavesti in izrazanja, sposobnost javnega nastopanja s pred-
stavitvami, uporaba knjizni¢nih informacijskih virov,

2.  razvijanje ucnih strategij, nac¢rtovanje ucenja, sodelovanje
v timu, razvijanje podjetnih, organizacijskih in vodstvenih
sposobnosti,

3. uporaba racunalniskega znanja in povezovanje le-tega z
ekonomskim znanjem,

4.  podjetniski pristop in samoiniciativnost,

zavedanje pomena in nujnosti vsezivljenjskega izobraze-
vanja ...

. Prav tako smo v celoti na novo zapisali pricakovane rezultate.

V Solskem letu 2008/09 je potekalo uvajanje posodobljenega u¢nega nacrta za ma-
turitetni predmet ekonomija v prvem letniku ekonomske gimnazije. Predmetna
razvojna skupina za podroc¢je ekonomije si je z uvajanjem posodobljenega u¢nega
nacrta za ekonomijo zastavila naslednje naloge:

2 »Key competencies: A developing concept in general compulsory education«. (2003).
Brussels: European Commission. (citirano 15.2.2010). Dostopno na naslovu: http://
www.mszs.si/eurydice/pub/eurydice/survey S _en.pdf




ljenem ucnem nacrtu

. usposabljanje uciteljev za delo s posodobljenim u¢nim nacrtom,
. usposabljanje mentorskih uditeljev,
. organizacija in izvedba delovnih sre¢anj uciteljev,

. priprava, razvoj in analiza primerov dobre prakse, priprava u¢nih in de-
lovnih gradiv,

. spremljanje procesa pouka.

Pri uresnicevanju gornjih nalog smo v predmetni razvojni skupini v celoti uposte-
vali predloge, Zelje in interese uciteljev.

Na delovnih srecanjih uciteljev smo pozornost namenili naslednjim podroc¢jem:

. priprava, oblikovanje in izvedba dobre predstavitve poslovnih informa-
cij - sposobnost javnega nastopanja s pripravo predstavitev z avdiovi-
zualnimi pripomocki,

. usposabljanje dijakov za uspe$no in kakovostno komuniciranje,
. uresni¢evanje matemati¢ne kompetence pri ekonomiji,
. podpora pri nacrtovanju pouka,

. medpredmetne povezave v posodobljenih u¢nih nac¢rtih, priprava, na-
¢rtovanje, priprava gradiva, izvedba, evalvacija,

. uporaba sodobnih didakti¢nih strategij in pristopov,
. timsko poucevanje in ucenje, avtenti¢no ucenje,

. poucevanje ekonomskih predmetov s sodobno tehnologijo z uporabo
spletne ucilnice za ekonomijo o0z. z uporabo interaktivne table pri eko-
nomiji,

. priprava in predstavitev projektov.

[zobraZevanje uciteljev je potekalo na delovnih sre¢anjih, kjer so mentorski ucite-
lji in ¢lani predmetne razvojne skupine za ekonomijo predstavili Stevilne primere
dobrih praks pri uresni¢evanju posodobljenega u¢nega nacrta. Univerzitetni profe-
sorji in drugi strokovnjaki so izpeljali strokovna predavanja, ki aktualizirajo u¢ne
vsebine iz u¢nega nacrta.

[zobraZevalne vsebine, ki so bile uciteljem predstavljene na delovnih srecanjih,
smo vkljucili v didakti¢no gradivo za ekonomijo, ucitelji pa jih bodo lahko upora-
bili pri svojem delu v celoti ali po posameznih delih. Tako bodo lahko ob pretoku
informacij zaceli na podlagi Ze pripravljenih in predstavljenih primerov izvajati so-
dobne pristope k pouku, kar jim bo olaj$alo pripravo za delo v razredu.

Pri¢ujoca publikacija za ekonomijo je sestavljena iz dveh delov:
1. Novosti v posodobljenem u¢nem nacrtu - uvodni - teoreti¢ni del,

2. Primeri vpeljevanja novosti v prakso - primeri dobre prakse, z delov-
nimi listi za dijake in predlogi za refleksijo dela dijakov in uditeljev.




V prvem delu priro¢nika je ¢lanica predmetne razvojne skupine za podrocje eko-
nomije dr. Mira Rihtaric¢ pripravila celovit pregled u¢nih vsebin, jih povezala in
osmislila ter tako olaj$ala in pribliZzala u¢no snov u¢iteljem in dijakom.

Dr. Simon Cadez, prav tako ¢lan predmetne razvojne skupine za podrocje eko-
nomije in predsednik drZavne predmetne maturitetne komisije za ekonomijo, v
svojem prispevku obravnava aktualno vsebino Ekonomska kriza danes v svetu in
doma.

Ana Golob, vodja predmetno razvojne skupine za podroc¢je ekonomije, je pred-
stavila delo pri posodabljanju u¢nega nacrta in strukturo didakti¢nega priro¢nika.

V drugem delu zapisani primeri dobre pedagoske prakse so povezani z novostmi
v u¢nem nacrtu: z razvijanjem dobre in uspe$ne komunikacije, razvijanjem mate-
mati¢ne in drugih kompetenc pri ekonomiji, uresni¢evanjem medpredmetnih po-
vezav, uporabo sodobne uc¢ne tehnologije itd.

Primeri dobre prakse, ki jih zajema publikacija, so v glavnem rezultat uvajanja
posodobljenega U¢nega nacrta za predmet ekonomija in procesa povezovanja in
sodelovanja vseh treh strokovnih predmetov: ekonomije, podjetni$tva in poslovne
informatike.

Upamo, da bo didakti¢ni priro¢nik uresnicil svoj namen, biti v pomo¢ ucitelju z
novimi idejami pri spodbujanju ustvarjalnosti, razvijanju sodelovanja in doseganju
kakovostnega znanja dijakov, in da ga bo praksa sodobnega pouka nenehno dopol-
njevala.



lienem u¢nem nacrtu

1.2 K u¢nemu nacrtu za ekonomske gimnazije
dr. Mira Rihtari¢

Obicajno v nacinu razlage za¢enjamo tam, kjer bi morali kon¢ati. Na vprasanja, kaj
je ekonomija, kak$en je njen pomen in vsebina, kaj so ekonomski problemi, kak-
$ne so ekonomske zakonitosti ..., bi laZje odgovorili na koncu, toda Ze na zacetku
je treba pokazati na nekatere splo$ne sklepe glede ekonomije.

1.2.1  Kaj je ekonomija? Cemu $tudirati ekonomijo? (A)

Razlogi za $tudij ekonomije so lahko razli¢ni, na primer, da bi razumeli vlogo dr-
Zave v gospodarstvu in izzive globalnega trga, delovanje zakona ponudbe in pov-
prasevanja, kako izboljsati okolje ipd. Ljudje se od zibelke do groba srecujemo
z brutalnimi resnicami ekonomije - davki, inflacijo, brezposelnostjo, stagnacijo,
vladnimi primanjkljaji - vsega tega ni mogoce razumeti, dokler ne obvladamo te-
meljev ekonomije. Ekonomija je torej uporabna znanost: utegne nam pomagati
naloziti prihranke, razumeti ekonomske sile, ki vplivajo na naso placo ... Dijaki
morajo zacutiti to Zivo ekonomsko realnost, kjer je v ospredju logi¢no razmisljanje.
Temu namenu so v uénem nacrtu posvecena poglavja od Al do A4.

Ekonomija je $tudij o tem, kako druzZbe uporabljajo redke razpoloZljive vire za
proizvodnjo dobrin in kako jih razdeljujejo med ljudi. Tak$na opredelitev teme-
lji na dveh idejah:

. da so dobrine redke (so ekonomske),
. da mora druzba razpoloZljive vire uporabiti u¢inkovito.

V poglavju A dijaki spoznajo problem redkosti, koncept alternativnih (oportunitet-
nih) stro$kov in smisel gospodarjenja. Redkost je splosen fenomen in je podlaga za
ekonomsko znanost. Brez redkosti ekonomski problem ne obstaja; na svetu, kjer
ni redkosti, se ekonomska znanost ne bi mogla razviti. Zaradi relativne redkosti
dobrin in virov mora posameznik izbirati med alternativami in se ¢emu tudi odreci.
Za razumevanje izbire med alternativami je bistven koncept oportunitetnih stros-
kov. PriloZnosti, ki se med seboj izkljuc¢ujejo, imenujemo ekonomisti alternative.
V Zivljenju ljudi je polno tak$nih izbir; stroski neizrabljene priloZnosti so oportu-
nitetni stroski.

Bistvo ekonomije zajema spoznanje o relativni redkosti dobrin in virov ter is-
kanje najucinkovitejSega nac¢ina uporabe redkih virov (gospodarjenje).

Ekonomija torej ni nekaj abstraktnega, saj analizira vsakodnevno poslovno Zivlje-
nje ljudi. Kot vsaka veda uporablja ekonomija svoje metode (analiti¢na orodja) in
svojo terminologijo - pojme, ki se jih moramo preprosto nauciti, podobno, kot se
moramo nauciti angleskih besed, ¢e Zelimo govoriti anglesko. Ceprav je predmet
ekonomije zelo vsakdanji, je metodologija ekonomije zahtevnejsa, zato je v trditvi,
da ekonomija pomeni zapleteno preucevanje enostavnih stvari, zrno resnice.

Kot je kladivo nepogresljivo orodje za mizarja, so grafi nepogresljivo ekonomisto-
vo orodje. Slika je vredna tiso¢ besed, pravi kitajski pregovor. Grafi kaZejo, kako




so ekonomske spremenljivke med seboj povezane; pomagajo razumeti pomemben
ekonomski zakon ali trend, npr. transformacijsko krivuljo.

Temelji mikroekonomije (A5)

Sodobno ekonomijo sestavljata dve veji - mikro- in makroekonomija. Mikroeko-
nomija analizira ravnanje individualnih entitet, kot so trgi, podjetja, gospodinjs-
tva; makroekonomisti pa Zelijo pojasniti delovanje gospodarstva kot celote. Deli-
tev ekonomije na mikro- in makroekonomijo se zdi logi¢na in koherentna, vendar
utegne biti tudi protislovna. Noben pristop ni prioriteten: makro rezultira iz mi-
kroekonomskih odlocitev, te pa sprejemajo ljudje v makroekonomskem kontekstu
- v dolo¢enem institucionalnem okolju.

Mikroekonomija analizira ravnanje ljudi (njihove individualne izbire) in to, kako
na ravnanje ljudi vplivajo trZne sile ponudbe in povprasevanja. Ljudje izbirajo med
razli¢nimi moZnostmi. Izbrali bodo najboljSo mozZnost - to je tisto, ki prinasa naj-
vecjo korist oziroma povzroca najnizje stroske - princip optimiranja. Mikroeko-
nomisti opazujejo in analizirajo ravnanje ljudi z vidika stroskov: porabo gospodinj-
stev, proizvodnjo in prodajo podjetij, gradnjo cest v ob¢ini, politiko obrestnih mer
centralne banke, ekonomsko politiko vlade itd.

Temeljno nacelo mikroekonomije je, da gospodinjstva in podjetja optimirajo. Gos-
podinjstva izberejo najugodnej$o strukturo nakupa, torej tisto, ki maksimira za-
dovoljstvo (korist). Podjetja izberejo optimalno koli¢ino proizvodnje, torej tisto, ki
maksimira dobic¢ek. Na kratko: bistvo mikroekonomije je sinteza teorije optimi-
ranja in teorije ravnovesja.

TrZne sile ponudbe in povprasevanja vplivajo na ravnanje ljudi preko mehanizma
cen. Mehanizem cen je »nevidna rokag, ki dolo¢a nase ravnanje na trgu, npr. od-
loc¢itev gospodinjstva, kaj kupiti, ali odlocitev podjetja o optimalnem obsegu proi-
zvodnje v razli¢nih trznih strukturah.

V okviru A5 dijaki spoznajo teorijo proizvodnje in v njenem okviru zelo pomem-
bno in staro ekonomsko pravilo - zakon padajo¢ih (mejnih) donosov. Ze v 18.
oziroma 19. stoletju so o tem zakonu pisali kot o »naravnem« zakonu poljedelske
proizvodnje (A. R. Turgot in R. T. Malthus). Danes je to splo$no ekonomsko pravi-
lo, ki pojasnjuje razmerje med fiksnimi in variabilnimi proizvodnimi dejavniki in
na katerem temelji kratkoro¢na analiza stroskov.

Teorija proizvodnje (AS) in teorija stroskov (A6) sodita med temeljne sestavne
dele mikroekonomije. Osnovni analiti¢ni instrument ekonomske analize proizvod-
nje je proizvodna funkcija, ki kot vsaka funkcija izraZa neko odvisnost. Proizvodna
funkcija izraZa povezavo med potrebnimi inputi in koli¢ino outputa. Proizvodno
zmogljivost neke druzbe dolocajo koli¢ina in kakovost proizvodnih dejavnikov ter
tehni¢no znanje. Cilj navedenih poglavij je razumeti, kako trzne sile dolocajo po-
nudbo dobrin in storitev; spoznati klju¢ne pojme proizvodnje, stroSkov in ponudbe
ter pokazati, kako so med seboj povezani.

Kako sta analiza proizvodnje in analiza stroSkov povezani? Zakon, ki doloca giba-
nje proizvodnje in gibanje stroskov na kratek rok, je isti, tj. zakon padajocih dono-
sov. Kratkoro¢no lahko proizvodnjo pove¢amo samo tako, da spreminjamo varia-
bilne proizvodne dejavnike (ob danih proizvodnih zmogljivostih in tehnologiji).



lienem u¢nem nacrtu

Zakon padajoc¢ih donosov je stati¢no pravilo - velja kratkoro¢no. Pri dani tehniki
in danih proizvodnih dejavnikih outputa ne moremo poljubno povecevati. Dol-
goro¢no pa niti tehnika niti koli¢ina proizvodnih dejavnikov nista nespremenljivi
variabli (¢e samo pomislimo na temeljna odkritja: kolo pred 6000 leti, tisk - leta
1450, parni stroj - leta 1670, telefon - leta 1861, motor z bencinskim izgorevanjem
- leta 1884, televizija - leta 1929, delitev atoma - leta 1938, tranzistor - leta 1948,
laser - leta 1960 ...).

Povsod, kjer poteka proizvodnja, ji tesno kakor senca sledijo stroski. Veliko ve¢
(kot o splo$nih znacilnostih proizvodnje) v podjetjih razpravljajo o stroskih. Obi-
¢ajno se analiza stro$kov zac¢ne z vrsto stroskov (fiksni in variabilni) in kako jih
zniZati, kajti vsak evro nepotrebnih stroskov zniZuje dobicek podjetja.

Celotne stroske, ki jih ima podjetje, sestavljajo fiksni in variabilni stroski (TC =
FC + VC). Od celotnih stroskov lo¢imo povprec¢ne stros$ke (AC), ki so izraZeni na
enoto produkta. Za poslovne odlocitve v kratkem obdobju pa so bistveni mejni
stroski (MC). Mejni stroski so eden temeljnih pojmov ekonomije; oznacujejo do-
datne stroSke pri proizvodnji dodatne enote outputa. Mejni stroski so lahko nizki
ali visoki, na primer: za letalsko druzbo, ki leti s praznimi sedeZi, so stroski za
dodatnega potnika nizki; proizvodnja dodatne elektri¢ne energije v vroc¢ih dneh s
starimi, manj u¢inkovitimi generatorji, lahko povzroca visoke mejne stroske. Mejni
stro$ki nam torej ne povedo, ali je smiselno proizvajati ali ne, temvec ali je v danih
okolis¢inah smiselno proizvodnjo povecati ali ne. Ponudnika zanima dobicek, to-
rej bo ponudil tisto koli¢ino, ki prinasa najvecji dobi¢ek. Ponudnik bo proizvodnjo
tako dolgo poveceval, dokler mu bo vecja proizvodnja povecevala dobi¢ek oziroma
mu ga vsaj ne bo zmanj$evala. To pa je mogoce tako dolgo, dokler so mejni stroski
proizvodnje niZji ali enaki mejnemu prihodku; ta pa je v popolni konkurenci enak
ceni: MC=MR =P =Q (opt).

S tem smo prisli do pomembnega spoznanja, na katerem temelji neoklasi¢na teo-
rija ponudbe. To je, da bo vsak ponudnik na trgu ponudil to¢no toliko, kolikor lah-
ko proizvede v trenutku, ko se njegovi mejni stroski izenacijo s trzno ceno. V tem
smislu se bo tudi odzval na spremembe trzne cene. Ker je za ponudnika popolnega
konkurenta trzna cena eksogeno dana (nanjo ne more vplivati), se bo na spre-
membo cene odzval s spremembo proizvedene oziroma ponujene koli¢ine, ki jo
bo prilagodil tako, da bo izenacil svoje mejne stro$ke s trzno ceno. Zato je krivulja
ponudbe individualnega ponudnika vedji del istovetna s krivuljo mejnih stroskov.

1.2.2  Trg in konkurenca (B)

V tem poglavju dijaki spoznajo znacilnosti posameznih trznih struktur in to, kako
se ponudniki v posameznih trZznih strukturah obnasajo.

Pojem »konkurenca« v SirSem pomenu pomeni, da dva ali ve¢ subjektov poskusa-
jo z omejenimi viri doseci dolocene cilje, npr.: nogometna moSstva si v tem smislu
konkurirajo za toc¢ke, podjetniki za profit, menedZerji za visji poloZaj, politiki za
vpliv, politi¢ne stranke za glasove, umetniki za priznanja ... Ta definicija konkuren-
ce izhaja iz temeljnega ekonomskega problema, tj. problema redkosti. Konkurenca
(tekmovanje) je v tem smislu lastna vsakemu gospodarskemu sistemu. V oZjem




pomenu pa konkurenca pomeni organizacijsko obliko trZznega gospodarstva, dolo-
¢eno trzno strukturo.

Idealna trzna struktura je po neoklasi¢ni teoriji popolna konkurenca, ki jo obi-
¢ajno opredeljujemo kot stanje na trgu, kjer imamo veliko Stevilo ponudnikov
istovetnega (homogenega) proizvoda. Zaradi velikega Stevila ponudnikov je trz-
ni deleZ vsakega med njimi nepomemben glede na skupno ponujeno koli¢ino na
trgu. Spremembe ponujene koli¢ine posameznega ponudnika zato ne vplivajo na
trzno ponudbo, s tem pa ponudnik v nobenem primeru ne more vplivati na ceno.
Premislimo, kateri trgi izpolnjujejo stroga merila popolne konkurence! So to npr.
avtomobili, letala, aluminij, pSenica, elektrika, hladilniki, cigarete ...? Le pSenica
(primarni proizvod, Kkjer se borzna cena oblikuje v svetovnem merilu) sodi v stro-
ge okvire opredelitve popolne konkurence, vsi drugi proizvodi, od avtomobilov do
cigaret, pa ne opravijo tega testa. Na teh trgih prevladuje nepopolna konkurenca.
Najpogostejsi obliki nepopolne konkurence sta oligopol in monopolisti¢éna kon-
kurenca, ekstremna oblika pa je monopol.

Tako kot popolna konkurenca ni prav pogost pojav, je tudi ¢isti monopol v razvitih
trznih gospodarstvih redek. Pojavlja se predvsem v infrastrukturnih dejavnostih
(npr. elektrogospodarstvo, posta, komunalne storitve ...). Mnogo pogostejsi pa je
monopol v manj razvitih deZelah in dezelah, kjer trZzno gospodarstvo ni povsem
uveljavljeno. Te deZele so praviloma zaprte pred svetovno konkurenco in zato so
pogoji za nastajanje monopolov, ki obvladujejo zaprte trge, zelo ugodni.

Kaj so viri trznih pomanjkljivosti? Ve¢ino nepopolne konkurence lahko pripisemo
dvema vzrokoma:

1.  ekonomijam obsega (velika podjetja lahko proizvajajo ceneje in tako
izrinejo manjsa podjetja),

2. oviram za vstop novih ponudnikov (zaradi vladnih zakonov ali uredb,
v drugih primerih je preprosto predrago za vstop novih ponudnikov).

Oligopol - gre za rivalstvo med pe$¢ico medsebojno odvisnih podjetij. Njihovo
odloc¢anje ni avtonomno, temve¢ strate§ko, kar pomeni, da morajo pri svojih od-
loc¢itvah upoStevati pricakovane odzive svojih konkurentov. Oligopolno podjetje je
kakor igralec tenisa, ki skusa ugotoviti, kaj bo storil njegov nasprotnik. Na primer:
obstajata dva letalska prevoznika: ¢e se eden odloci, da bo povisal ceno, se mora
drugi odloditi, ali bo tudi povisal ceno ali pa bo ohranil niZjo in s tem povecal svoj
trzni delez. Mogocih je torej vec izidov, zato ne obstaja preprosta teorija (v nasprot-
ju s popolno konkurenco in monopolom), ki bi razloZila obna8anje oligopolistov.
Za analizo izidov strateSskega odlocanja si ekonomisti pomagajo s teorijo iger, ki
sta jo v 20. stoletju oblikovala John von Neumann in Oskar Morgenstern v njunem
delu Teorija iger in ekonomskega obnasanja.

Oligopolisti se lahko obnasajo kooperativno ali nekooperativno. Kooperativno ob-
nasanje vodi v kartelne dogovore (npr. OPEC), nekooperativnho obnasanje pa v
cenovne vojne (npr. med letalskimi prevozniki).

Monopolisticna konkurenca vsebuje lastnosti popolne konkurence (veliko po-
nudnikov, vstop in izstop sta relativno enostavna, poslovno odlocanje je avtonom-
no) in monopola. Temeljna razlika pa je, da so v popolni konkurenci proizvodi
homogeni, v monopolisti¢ni konkurenci pa diferencirani. Nekateri menijo, da je
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monopolisticna konkurenca neucinkovita in da bi manjsa diferenciacija zniZala
stroske in cene proizvodov, toda to bi zmanjSalo tudi raznolikost dobrin in s tem
potro$nikovo izbiro. Torej gre za trade-off med redukcijo stro$kov in diferenciacijo
proizvodov.

Temeljno vprasanje je, kako se odlocitve ponudnika nepopolnega konkurenta raz-
likujejo od odlocitev ponudnika popolnega konkurenta? Na primer: kako naj ravna
lastnik patenta za novo zdravilo proti raku ali nosilec izklju¢ne pravice prodaje
elektri¢ne energije - kak$no ceno naj zara¢unava in kak$no koli¢ino naj proizvaja?
Tudi za nepopolne konkurente velja splosno nac¢elo maksimiranja dobicka, ki
so ga dijaki spoznali pri analizi poslovnega odlo¢anja ponudnika popolnega kon-
kurenta. Nepopolni konkurent (prav tako kot popolni konkurent) primerja mejne
stroSke in mejni prihodek ter ponudi tisto koli¢ino, pri kateri se njegovi mejni stros-
ki izenacijo z mejnimi prihodki (MC = MR, Cournotova tocka). Specifika nepopol-
ne konkurence je, da mejni prihodek ni enak ceni, tako kot v popolni konkurenci.
Nepopolni konkurent se ravna po istem pravilu, vendar je rezultat nekoliko dru-
gacen. Nepopolni konkurent ponuja manjsi output po vi$jih cenah - monopolnih
cenah, ki omogocajo realizacijo monopolnega ekstra dobi¢ka. V navedenem je tudi
manj$a ekonomska ucinkovitost nepopolne konkurence v primerjavi s popolno.

Eno najpomembnejsih spoznanj v ekonomiji je, da je treba upostevati mejne
stroske in mejne koristi, ki jih prinasa poslovna odlocitev. Da razumemo to mej-
no nacelo, je za ekonomijo enako pomembno, kot razumeti zakon gravitacije v fizi-
ki. Mejno nacelo je osrednje spoznanje v ekonomiji, ko se podjetja odlocajo glede
optimalne proizvodnje, ali ko se odlocajo glede investicij, ali ko se posameznik od-
lo¢a glede prodaje hiSe ..., lahko ga uporabimo $e v nestetih drugih primerih. Vse
te odlocitve temeljijo na tehtanju mejnih donosov in mejnih stroskov. Ni nujno, da
bomo s poznavanjem ekonomske teorije postali neznansko bogati, nas pa vendarle
vpelje v nove nacine razmisljanja o stroskih in koristih.

1.2.3 TrZno gospodarstvo (C)

Razdelitev v trZznem gospodarstvu (C1)

V trZznem gospodarstvu nastopajo ljudje kot potrosniki in kot lastniki proizvodnih
dejavnikov. Kaksni bodo dohodki lastnikov proizvodnih dejavnikov (dela, zemlje
in kapitala), je odvisno od cene njihovega najema. Lastnik proizvodnega dejavnika
ga namrec zacasno odstopi v uporabo. Pri tem ravna ekonomsko racionalno: svoj
proizvodni dejavnik bo odstopil v uporabo, ¢e bo dohodek, ki ga bo s tem dosegel,
to je cena najema proizvodnega dejavnika, ustrezen.

Tradicionalna teorija razdelitve dohodka je teorija mejne produktivnosti proizvod-
nih dejavnikov: proizvodni faktorji so placani glede na njihov mejni proizvod.
Klju¢ za razumevanje teorije razdelitve je torej v teoriji proizvodnje. Teorija mej-
ne produktivnosti proizvodnih dejavnikov pravi, da ponudba in povpraSevanje po
proizvodnem dejavniku dolocata, koliko kdo dobi. Koliko bo neki proizvodni de-
javnik oz. njegov lastnik dobil, je odvisno od ponudbe proizvodnega dejavnika in
izvedenega povprasevanja po njem; to pa je odvisno od mejne produktivnosti proi-
zvodnega dejavnika. Najem proizvodnih dejavnikov je namre¢ motiviran z njihovo
mejno produktivnostjo. Podjetje najema proizvodne dejavnike tako dolgo, dokler




se mejni donos (produkt) proizvodnih dejavnikov ne izenaci s stroski njihovega na-
jema. Z drugimi besedami: proizvodni dejavnik je smotrno najemati le, ¢e prinese
ve(, kot stane. Razdelitev oz. cene proizvodnih dejavnikov so v trZzni ekonomiji
povezane z njihovo produktivnostjo. Teorija razdelitve dohodka na podlagi mej-
ne produktivnosti analizira nac¢ine, kako razdelimo celotni narodni dohodek (novo
ustvarjeno vrednost) med razli¢ne proizvodne dejavnike. V konkuren¢nem trznem
gospodarstvu so cene proizvodnih dejavnikov enake njihovim mejnim produktom:
place so enake mejnemu produktu dela, renta je enaka mejnemu proizvodu zemlje
in tako dalje za kateri koli proizvodni dejavnik.

Ucni cilji tega poglavja so spoznati:

. trge proizvodnih dejavnikov (trga dela, zemlje, kapitala) in njihove po-
sebnosti,

. posebnosti proizvodnega dejavnika »zemljag,
. pojem absolutne rente,

. razli¢ne oblike kapitala,

. pojem obresti,

. trg dela in dejavnike, ki doloc¢ajo ponudbo dela in povprasevanje po
deluy,

. posebnosti pla¢ glede na preostale cene blaga in storitev.

Poraba (C2)

Poraba (C - consumption) pomeni izpolnitev smisla proizvodnje, saj je kon¢ni cilj
vsake proizvodnje zadovoljevanje potreb. Porabe pa ne moremo gledati le skozi
mikroekonomsko optiko. Makroekonomska analiza s prou¢evanjem agregatov, kot
so poraba, var¢evanje, investicije, brezposelnost, lahko ponudi celovitejsi odgovor
na omenjene odnose kot mikroekonomska analiza, katere domena je omejena le
na ponudbo, povprasevanje in cene na posameznih trgih.

Ko se gospodinjstva odlocajo, koliko druzinskega prorac¢una bodo porabila in ko-
liko prihranila, je to sicer mikroekonomsko vprasanje, saj obravnava ravnanje gos-
podinjstev oziroma posameznikov, vendar ima odgovor na to vpraSanje pomem-
bne makroekonomske posledice. Odlocitve o porabi in prihrankih so dolgoro¢no
povezane z gospodarsko rastjo, kratkoro¢no pa s cikli¢cnim gibanjem gospodarstva
- poraba gospodinjstev je klju¢ni element za gospodarsko konjunkturo (narasc¢anje
gospodarske aktivnosti) ali recesijo (kréenje gospodarske aktivnosti).

Osebna poraba (C - consumption) je funkcija razpoloZzljivega dohodka (dohodek
- davki = razpoloZljivi dohodek). V ekonomski teoriji to povezavo imenujemo Key-
nesova funkcija porabe, vendar je ta funkcija preve¢ enostaven model, da bi lahko
celovito pojasnil ravnanje potro$nikov. Tekoc¢i dohodek je le eno izmed dolocil po-
tro$no-varcevalnega obnasanja ljudi, drugi dejavniki, ki dolocajo to obnasanje, so
Se premoZenje, stalni dohodek, obrestna mera.

V shemi kroZnih tokov v gospodarstvu nastopa tudi drzava, ki svoje izdatke (G -
government) obicajno financira z davki (T - taxes). DrZava oz. vlada torej nima
lastnih sredstev, temve¢ od svojih drZavljanov pobira davke, ki polnijo drZavni
proracun, in jih uporablja za nakup blaga in storitev za 3olstvo, zdravstvo, javno
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upravo, vojsko, policijo; za transferje prebivalstvu in podjetjem (pokojnine, pomo¢
brezposelnim, Stipendije ...); za drZavne investicije (drZavni izdatki imajo lahko
tudi produktivni znacaj - povecujejo proizvodne zmogljivosti gospodarstva, npr.
gradnja cest, Zeleznic, izdatki za raziskave in razvoj ipd.); za obresti za javni dolg.
Javno porabo lahko opredelimo tudi kot druZzbeno porabo in jo delimo na skup-
no in splosno.

Medtem ko je osebna poraba odvisna od druzinskega proracuna, je druzbena od-
visna od proracunskih sredstev. Na tiso¢e dobrin ljudje proizvajajo brez vladnih di-
rektiv ali planov; ve¢ina nasega ekonomskega Zivljenja poteka brez vladnega vme-
Savanja. Toda, obstaja nekaj pomembnih izjem - vojska, policija, $ole, zdravstveno
varstvo v osnovnem obsegu ... TrZzno zagotavljanje dobrin s teh podro¢ij bi bilo v
sploSnem nezadostno (bi povzrocilo primanjkljaj teh dobrin), zato z javnimi dobri-
nami, ki so pomembna prvina kakovosti Zivljenja, gospodari drzava in jih financira
z zbranimi davki.

Denar in finan¢ne institucije (C3)

V tem poglavju spoznajo dijaki zgodovinski razvoj denarja, njegove funkcije; pod
izbirnimi vsebinami pa kvantitetno enacbo in iz nje izpeljano (klasi¢no) kvantitet-
no teorijo denarja. S pomocjo te koristne teorije denarja dijakom razlozimo pojme,
kot so inflacija, deflacija, potrebna koli¢ina denarja v obtoku ...

V tem poglavju spoznajo tudi ban¢ni sistem in finan¢ne institucije: poudarek je
na centralni banki, ki je osrednja ban¢na ustanova in skrbi za normalno delovanje
banc¢nega sistema in vodi denarno politiko. Centralna banka in poslovne banke
ustvarjajo denar ne le s »tiskanjem«, temvec v svetu delnih ban¢nih rezerv tudi
z multiplikacijo depozitov (izbirne vsebine). Centralna banka je nosilec denarne
politike, kar pomeni, da doloca koli¢nik obveznih rezerv, klju¢no obrestno mero,
operacije na odprtem trgu in druge instrumente denarne politike. Ti vplivajo na
ponudbo denarja (koli¢ino denarja v obtoku). V Sloveniji je to Banka Slovenije, v
Evropski uniji je to Evropska centralna banka s sedeZem v Frankfurtu na Maini,
Nemcija. Ukrepi denarne politike vplivajo na denarni trg in posledi¢no na raven
realnega outputa in raven cen.

1.2.4  Svetovno gospodarstvo (D)

V tem poglavju se izraZa politicnoekonomski pristop k ekonomski znanosti. Poli-
ti¢na ekonomija je SirSe umescena druzbena znanost, kjer imajo pomembno mesto
sociologija, zgodovina in ekonomska statistika.

Poskusi sistematskega razumevanja zgodovine (D1)

K. Marx je v evropski zgodovini razlikoval pet prevladujocih produkcijskih naci-
nov - praskupnost, suznjelastnistvo, fevdalizem, kapitalizem in komunizem. Prob-
lem taks$ne razlage zgodovine je, da je enolinijska (faze gospodarskega razvoja si
sledijo v opisanem zaporedju) in evropocentri¢na (kar pomeni, da utemeljujemo
merjenje svetovne zgodovine po evropskem vzoru).




Drugi poskus razlage zgodovine je npr. teorija stadijev (stopenj) gospodarskega
razvoja W. W. Rostowa od tradicionalne druzbe - pogoji za vzlet - vzlet - tehno-
loska zrelost - obdobje mnoZi¢ne porabe - iskanje kakovosti na vseh podrocjih
druzbenega Zivljenja. Najpomembnejsi stadij je gotovo stadij »vzlet« - »takeoff«
- analogno letalu, ki lahko vzleti le, ¢e doseZe kriti¢cno hitrost. Razli¢ne dezele so
imele svoj takeoff v razli¢nih obdobjih: Anglija v zacetku 18. st., ZDA okoli leta
1850, Mehika po letu 1940. »Takeoff« spodbudijo vodilni sektorji. Ko rastejo hitro,
se rast za¢ne sama poganjati. Vodi v dobicke, dobi¢ki se reinvestirajo; kapital, pro-
duktivnost in dohodek na prebivalca se povecujejo.

Rostowova teorija stadijev ekonomske rasti je ena izmed mogocih razlag. Pomem-
bna je zato, ker uposteva razli¢ne dejavnike gospodarskega razvoja: tehnoloski raz-
voj, vladno politiko, investicije ...

Zastoj svetovnega gospodarstva v 70. letih prej$njega stoletja je ponovno oZivel
razpravo o t. i. dolgoro¢nih valovih gospodarskega razvoja, imenovanih po ruskem
ekonomistu Kondratjevu. Te cikluse oz. valove povzroc¢ajo temeljne inovacije (A.
J. Schumpeter, Business Cycles, 1939).

Obstajajo Se druge teorije, ki posku$ajo pojasniti zgodovinske vzroke in posledice
ekonomskega razvoja, vendar se moramo izogibati nevarnosti, da bi pojasnjeva-
li zgodovino deterministi¢no in enoznac¢no. Te teorije so lahko samo izhodi$¢na
osnova za analizo procesa gospodarskega razvoja. Razvojni ekonomisti se danes
izogibajo celovitim teorijam, ki bi pomenile univerzalno razlago zgodovine ¢loves-
tva. Se zlasti nerazviti svet predstavlja narode z razli¢no preteklostjo, kulturo, eko-
nomskimi viri in politiénimi sistemi. Vsako dezelo je treba obravnavati posamic¢no
Z vsemi njenimi posebnostmi.

V tem tematskem sklopu dijaki spoznajo temeljne institucije trznega (kapitali-
sticnega) gospodarstva, pozitivne in negativne plati globalizacijskih procesov
ter omejitve sistema trZnega gospodarstva (okolje, viri).

Kaj je globalizacija? Ali globalizacija povecuje ali zmanj$uje neenakost med drza-
vami ...2 Na tak$na in podobna vprasanja teorije ne dajejo enoznac¢nih odgovorov.
Rezultati analiz so protislovni: zanesljivo je mogoce trditi le, da se je neenakost
povecevala vzporedno z globalizacijo (¢e neenakost merimo z Ginijevim koeficien-
tom), ni¢ pa to ne govori o tem, ali je globalizacija kriva za nara$¢ajo¢o neenakost.

Nekateri avtorji (Sala-i-Martin) se nagibajo k tezi, da globalizacija vodi v konver-
genco, ker so se globalizirajoc¢e drZave razvijale hitreje (ker globalni prebivalec
v povprecju postaja bogatejsi, ker so dezele v razvoju v 30. letih dosegle takSen
razvoj, za katerega so industrializirane drZave potrebovale sto let itd.). Spet drugi
enacijo globalizacijo s kolonializmom in menijo, da se neenakost med drzavami
dolgoroc¢no pretezno krepi.

Ljudje smo z razvojem znanosti in tehnologije ustvarili infrastrukturo, ki spodbu-
ja globalizacijske teznje. Zgodovina kaze, da ni samodejne povezave med gospo-
darsko rastjo in blaginjo, ¢eprav je blaginjo tezko zagotavljati brez rasti. Tako se
zdi, da je v zvezi z globalizacijskimi procesi glavni izziv za politiko pluralizem
razvojnih strategij, iskanje poti za pravo vlogo vlade, da bi bila sposobna za$¢ititi
tiste, ki z globalizacijo izgubljajo. Z rastjo javnega sektorja Zelijo drzave nevtrali-
zirati nestabilnost, ki jo prinasa globalizacija. Tudi vse vecja odprtost svetovnega
trgovinskega sistema, ki vpliva na rast malih drzav, krepi moznost za konflikte.
Globalizacija kot tekma stroskov k dnu poteka med samimi deZelami v razvoju.
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Kavzalnost med izdatki za socialno varnost in konkurené¢nostjo deluje v obe smeri:
visoko konkurencne drZave si lahko privosc¢ijo visje izdatke za socialno varnost, to
pa lahko pozitivno vpliva na produktivnost, kar spodbuja konkurenc¢nost. Socialni
izdatki pa po drugi strani zmanj$ujejo socialne konflikte in krepijo socialni kapi-
tal, to je »lepilo« dejavnikov, ki sodelujejo pri ustvarjanju blaginje in ekonomskega
napredka.

Avtomatizem ne more resiti vprasanja neenakomernega razvoja. Lastne strategi-
je razvoja so se pokazale kot pomembnejse, npr. industrializacija in pospeSevanje
izvoza vse bolj predelanih industrijskih izdelkov. Toda obrat v to smer je mogo¢
Sele na doloceni razvojni stopnji, do katere pa je treba priti, zato se zdita zacasna
zascita lastne industrije v deZelah v razvoju in spro$¢en dostop do trga razvitih dr-
Zav na mestu.

Model ekonomskega razvoja severnih druzb (D 3)

Model ekonomskega razvoja severnih druzb je v preteklih dveh stoletjih temeljil na
viziji neomejene rasti. Naravno okolje ni bilo omejitveni dejavnik. Ta vzorec razvo-
ja so izvajali v Severni Ameriki, Zahodni Evropi in na Japonskem. Car mnoZi¢nega
potrosnistva se je razsiril po vsem svetu, deZele v razvoju so oc¢arane nad Zivljenj-
sko ravnjo razvitih deZel in jih Zelijo v razvoju posnemati. Kombinacija rastoce po-
rabe in hitro rastoce populacije je postala vprasljiva. Mnogi znanstveniki in ekologi
dvomijo, da narava lahko vzdrZzi podvojitev svetovnega prebivalstva v tem stoletju,
in to v kombinaciji z naras¢anjem stopnje gospodarske rasti. V 80. letih prej$njega
stoletja se je pojavil koncept trajnostnega, sonaravnega razvoja (sustainable de-
velopment). Prodrla je ideja, da gospodarskega razvoja ne smemo soditi samo po
gospodarski rasti, temvec¢ tudi po dolgoro¢ni okoljski vzdrznosti. Ideja o trajnost-
nem razvoju napeljuje h gospodarsko, druzbeno in okoljsko povezanemu gos-
podarskemu razvoju. Trajnostni razvoj pomeni do okolja in ljudi prijazen razvoj,
je klju¢no vprasanje 21. stoletja in vsebuje tri med seboj povezane cilje: ekonomsko
blaginjo, kakovostno okolje in socialno pravi¢nost.

1.2.5 Slovensko gospodarstvo (E)

Gospodarska rast in gospodarski razvoj (E1)

V strokovni literaturi se pojavljata dva izraza - gospodarska rast in gospodarski
razvoj. Gospodarska rast je istovetna rasti bruto domacega proizvoda (BDP). Je
eden izmed dejavnikov razvoja, in sicer njegova kvantitativna stran. Gospodarsko
rast je relativno enostavno meriti. Merimo jo s povec¢anjem BDP na prebivalca (per
capita). Gospodarski razvoj pa pomeni kakovostne spremembe v gospodarstvu in
vkljucuje stopnjo zadovoljevanja materialnih in nematerialnih potreb, distribucijo
narodnega dohodka, zaposlenost, socialne vidike ipd. Stopnjo razvoja meri indeks
¢lovekove razvitosti (human development index).

Potem ko dijaki osvojijo metode merjenja BDP (iz kroZnega toka gospodarstva lah-
ko izpeljemo dve od treh obic¢ajnih metod merjenja BDP: metodo izdatkov, metodo
dohodkov in metodo na podlagi dodane vrednosti, ki bi jo s kroZnim tokom le tez-




N >
“Qe L
_t
Ve = =
T Sy
1 € -
‘l SAY {
I v Ut % ‘nz <
.1( H c 25 e 8

ko ponazorili), ko razlikujejo nominalni in realni BDP, se lotijo analize dejavnikov
potencialnega BDP - dejavnikov gospodarske rasti.

Faktorska analiza gospodarske rasti je med ekonomisti zelo priljubljena, saj je proi-
zvod katere koli proizvodne enote na koncu rezultat razpoloZljivih proizvodnih
dejavnikov in njihove ucinkovitosti, to velja tako za podjetje kot za nacionalno gos-
podarstvo. Druzbeni proizvod in proizvodni dejavniki so tehnolosko povezani v
obliki proizvodne funkcije:

Q=Af(K,L)
Q ... agregatni proizvod oz. dohodek K ... kapital
A ... faktor skupne produktivnosti L...delo

Proizvod raste zaradi rasti koli¢ine in kakovosti kapitala, koli¢ine in kakovosti dela
in zaradi faktorja celotne produktivnosti, ki najvec¢krat pomeni tehni¢ni napredek,
lahko pa tudi marsikaj drugega (napredek v izobraZevanju, vladni regulaciji, insti-
tucijah ipd.). Vzroki rasti gospodarstva so po tem modelu kapital in delo, le teh-
ni¢ni napredek pa lahko zagotovi trajno in stabilno rast.

Medtem ko se na koli¢ino dela v sodobnih gospodarstvih najveckrat ne da vpliva-
ti, preostane drZzavam za doseganje viSje blaginje in rasti gospodarstva predvsem
vplivanje na kakovost dela. Na kakovost dela - ¢loveski kapital - vpliva predvsem
izobraZenost delovno aktivnega prebivalstva. Ta je odvisna od izobraZevalnega si-
stema, ki ga v glavnem zagotavlja drZzava. Kakovost fizi¢nega kapitala je povezana
s tehnoloskim napredkom, tega pa spodbujajo predvsem vlaganja v raziskave in
razvoj, znanost, izobraZevanje in tudi tuje investicije. Na koli¢ino fizi¢nega kapita-
la vplivajo vsakoletne investicije, te pa so primarno odvisne od stopnje domacega
varcevanja.

Skupna produktivnost proizvodnih dejavnikov obsega vse vrste povec¢anja BDP, ki
ne odsevajo rasti proizvodnih dejavnikov. Skupna produktivnost odseva vpliv teh-
nologije, celote druzbenih in drzavnih institucij. Posebno institucionalni dejavniki,
kot so medsebojna prepletenost kulture, tradicij, zakonodaje, miselnosti, navad,
delovanja konkretnih institucij (npr. zaostanki na sodis$¢ih), imajo lahko velik vpliv
na skupno produktivnost.

Ekonomska politika (E2)

Cilj makroekonomije ni samo pojasnjevati ekonomske dogodke, temve¢ tudi iz-
boljsati ekonomsko politiko. Moderne druzbe poskus$ajo uravnavati gospodarske
cikle s stabilizacijsko politiko, ki skusa usmerjati gospodarstvo tako, da to doseze
¢im visjo stopnjo dolgoro¢ne gospodarske rasti in kratkoro¢ne stabilnosti. Pri tem
ekonomska politika vpreZe dva »delovna konja«: prora¢unsko in denarno politiko.

Proracunska politika uporablja davke, vladne izdatke in zadolZevanje vlade, da
vpliva na raven ekonomske aktivnosti, koli¢ino bruto domacega proizvoda in Ziv-
ljenjsko raven. V tem sklopu bomo skusali odgovoriti na vprasanja, kot so: kateri
so ukrepi, ki jih vlada lahko sprejme v boju proti globokim recesijam ali pregrete-
mu gospodarstvu; kaksni so uc¢inki teh ukrepov; ali je vseeno, kako vlada financira
primanjkljaj ipd.
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Denarna politika pomeni uravnavanje denarja in denarnih razmer (obrestnih mer,
dosegljivosti kreditov, razmer na finanénem trgu ...) za doseganje ciljev denarne
politike. Najprej bomo predstavili denar, nato pa ban¢ni sistem in ponudbo denar-
ja in na koncu delovanje denarne politike, ki je lahko omejevalna (restriktivna) ali
spodbujevalna (ekspanzivna).

Centralna banka je banka za banke, je nosilec denarne politike, kar pomeni, da do-
loca koli¢nik obveznih rezerv, klju¢no obrestno mero, operacije na odprtem trgu
in tako vpliva na ponudbo denarja. V Sloveniji je to Banka Slovenije, v Evropski
uniji je to Evropska centralna banka s sedezem v Frankfurtu. Ker se je Slovenija
pridruZzila denarni uniji, je tako prenesla precej$nji del monetarne samostojnosti
na Evropsko centralno banko. V denarni uniji obstaja le ena centralna banka, ki
vodi denarno politiko za vse drZave ¢lanice. Na primer: Ce bi se zna$lo v recesiji le
eno od gospodarstev v Uniji (Se zlasti, Ce je relativno majhno), se centralna banka
Unije ne bi odzvala s spodbujevalno denarno politiko, ker to ne bi ustrezalo vsem
drugim ¢lanicam.

Ukrepe, ki zmanj$ujejo ponudbo denarja in posledi¢no BDP, imenujemo omejeval-
na denarna politika, ki je primerna v razmerah visoke inflacije (ko je realni BDP
visji od potencialnega, brezposelnost pa niZja od naravne). Nasprotno pa nosilec
denarne politike skusa v recesijskih razmerah slediti ukrepom spodbujevalne de-
narne politike in povecati output ter zmanj$ati brezposelnost.

V odprtih gospodarstvih je devizni tecaj poleg obrestne mere najpomembnej$a
cena v gospodarstvu. Devizni te¢aj doloc¢a koli¢ino neto izvoza pa tudi breme zu-
nanjega dolga, cene mnogih inputov itd. Te¢ajna politika je skupek ukrepov in
dejavnosti, ki jih centralna banka izvaja za uravnavanje deviznega tecaja. Devizni
tecaji so lahko prilagodljivi (drseci) ali pa stalni, kjer je pariteta dolo¢ena in nespre-
menljiva (vsaj nekaj ¢asa).

Vzemimo, da se v drzZavi pojavi politi¢na negotovost, ki izhaja iz visokega javnega
dolga in predlaganega programa vladnega varcevanja (vklju¢no z niZjimi placami
javnih usluZbencev). Tak$na negotovost lahko povzroci depreciacijo deviznega te-
¢aja. To pomeni povecanje tecaja ali zmanjSanje vrednosti domacega denarja. De-
preciacija spodbudi neto izvoz, saj so pri viSjem deviznem tecaju domace cene v
tujini niZje (domace cene delimo z deviznim tecajem, da dobimo tuje cene). Hkrati
pa to pomeni, da bodo tuje dobrine doma draZje (podrazitev uvoZenih inputov).
Pri apreciaciji je ucinek zrcalna slika zgoraj opisane depreciacije.

Mednarodna vpetost Slovenije (E 3)

V nadaljevanju dijaki spoznajo mednarodno vpetost Slovenije - sodobna gospo-
darstva so odprta gospodarstva, ki imajo s tujino Stevilne gospodarske povezave;
podjetja poslujejo mednarodno in po vsem svetu - globalno. Mednarodna delitev
dela in menjava sta Se vedno utemeljeni na Ricardovi teoriji primerjalnih pred-
nosti, ¢eprav nekatere predpostavke te teorije v sodobnem svetu niso vec¢ realnost
(npr. predpostavka popolne konkurence). Teorija primerjalnih prednosti D. Ricar-
da je enostavna in z njo je mogoce utemeljiti vsako specializacijo. Ce se ekonomski
subjekti (pa naj gre za podjetja ali drZave) specializirajo v produkciji blaga, v kateri
imajo primerjalno prednost (zado$c¢a relativna prednost, ni potrebna absolutna),
utegne to Koristiti vsem udeleZencem.




Ekonomska zgodovina Slovenija (E 4)

V tem delu tematskega sklopa poskuSsamo odgovoriti na vprasanje, kaj se je v re-
snici zgodilo s socializmom, opredeliti pojem tranzicije, opisati proces in metode
lastninjenja ...

Druzbenoekonomski problemi Slovenije (E 5)

Ta sklop je namenjen aktualnim druzbenoekonomskim problemom Slovenije -
od zdravstvene do pokojninske reforme, problematike skladnej$ega regionalnega
razvoja Slovenije, socialne razslojenosti slovenske druzZbe - torej cel sklop zanimi-
vih vpras$anj, s katerimi se ukvarja sodobna ekonomska misel in jim zaradi njihove
pomembnosti posveca posebno pozornost.

1.2.6 Literatura in viri

1 U¢ni nacrt. Gimnazija. Ekonomija (2008). Ljubljana: Ministrstvo za Solstvo in
Sport. (citirano: 1. 12. 2009). Dostopno na naslovu: http://portal. mss.edus.si/
msswww,/programi2009/programi/gimnazija/ucni_nacrti.htm
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1.3 Ekonomska kriza danes v svetu in doma

dr. Simon CadeZ

Prof. Paul Krugman, Nobelov nagrajenec za ekonomijo za leto 2008, ki je septem-
bra 2009 na povabilo Ekonomske fakultete v Ljubljani v Cankarjevem domu pre-
daval izbrani mnozici slovenskih akademikov in gospodarstvenikov, je na koncu
predavanja dejal: »Zal mi je, da nisem mogel napovedati sedanje finan¢ne in gospo-
darske krize.« S tem opravicilom je najbrZ razkril bistvo ekonomske znanosti. Celo
tisti, ki o ekonomski znanosti ve najve¢, o njej pravzaprav ve premalo.

Svetovna gospodarska kriza se je zacela leta 2008 in velja za najvecjo po drugi
svetovni vojni. Ceprav se kot prelomni trenutek zacetka krize pogosto navaja da-
tum 15. 9. 2008, ko je banka Lehman Brothers objavila enega najvecjih stecajev v
zgodovini ZDA, so vzroki krize dolgoro¢nejsi in drugje. Po mnenju vecine ekono-
mistov je glavni vzrok svetovne krize nepremicninski trg v ZDA, ki ga je poganja-
lo ¢ezmerno zadolZevanje gospodinjstev. Gledano nazaj, je logika nastanka krize
pravzaprav preprosta. Americani so za nakupe nepremi¢nin najemali visje kredite,
kot so jih bili sposobni odplacevati iz tekoc¢ih prihodkov. Dokler povprasevanje po
nepremic¢ninah presega ponudbo in cene nepremicnin rastejo, to ni problem. Gos-
podinjstva so lahko ¢ez ¢as nepremic¢nino prodala, banki odplacala kredit, pa Se
nekaj dobicka jim je ostalo po odplacilu kredita. Problem nastane, ¢e tako delajo
vsi. To je napihnilo nepremi¢ninski in posledi¢no tudi borzni balon, in samo vpra-
$anje ¢asa je bilo, kdaj bo balon pocil. Na Zalost pa ni pocil samo v ZDA, ampak se
je pok zelo hitro razsiril po vsem svetu.

Dokaj enotni so si ekonomisti tudi glede glavnega krivca krize. To naj bi bile banke,
ki so v razbrzdanem pohlepu po ¢im visjih dobi¢kih odobravale kredite tudi takim,
ki so po zdravi finan¢ni logiki kreditno nesposobni. Ta eksces bi v normalnem
trZnem gospodarstvu moral razreSiti trg z bankrotom takih bank, vendar je ban-
krot banke Lehman pokazal, da bi to lahko sprozilo verigo katastrofalnih posledic.
Klju¢na tezava v ban¢nem sektorju skoraj vseh drzav je, da ban¢ni trg dominira
nekaj bank, ki veljajo za prevelike, da bi propadle. To je razlog, da so skoraj vse
drZave na svetu svoje klju¢ne banke pred bankroti resile z denarjem davkoplace-
valcev. Ce je kriza priloznost, da bi se ta klju¢na tezava odpravila, se je vsaj v ZDA
zgodilo ravno obratno. Velike banke so v ¢asu krize z drZzavnim denarjem nakupile
druge banke in postale Se vecje.

Ta kratek zapis razkriva tri znacilnosti ekonomske znanosti. Prvi¢, ekonomska
znanost je precej nebogljena pri napovedovanju prihodnosti. Drugi¢, bolje se odre-
Ze pri pojasnjevanju preteklosti, vendar pa se iz preteklosti pogosto ne nauc¢imo
dovolj za prihodnost. In tretji¢, ekonomske odlocitve so pogosto podrejene politic¢-
nim. Pomembno je torej zavedanje, da v praksi ekonomija deluje nekoliko drugace
kot v teoriji, zato smo tudi pripravili to publikacijo. Z njegovo pomoc¢jo bodo tako
dijaki kot uditelji spoznali, kak$ne so prakti¢ne posledice ekonomskih in poslovnih
odlocitev.
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2.1 Ekonomija

2.1.1 Temeljni ekonomski pojmi in procesi

2.1.1.1  Temeljni ekonomski problem

mag. Jasmina Dolinsek in Klavdija Zivko,
Srednja prometna Sola Maribor

Izbrano poglavje: Ekonomija A: Temeljni ekonomski pojmi in procesi
Uc¢ni sklop: Ekonomija A 1: Ekonomski problem

Bistveno vprasanje: V ¢em je temeljni ekonomski problem vsake druzbe,
posameznika in drzave?

Splosni cilji/kompetence
Dijaki:
. uporabljajo pri usvajanju, utrjevanju, preverjanju in ocenjevanju zna-
nja sodobno u¢no tehnologijo in razvijajo digitalno pismenost,
. zaznajo ekonomski problem in nujnost gospodarjenja z dobrinami,
. ugotavljajo osnovne ekonomske zakonitosti,

. v forumu sodelujejo v timu.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku K5 - uc¢enje ucenja

K2 - porazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompetenca K7 - samoiniciativnost in podjetnost
v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni
Dijaki:
. spoznajo in opredelijo temeljni ekonomski problem z vidika posamez-
nika, druzbe in drZave,
. opredelijo ekonomsko dejavnost, ki reSuje ta problem,
. razvijajo sposobnost opazovanja okolja,
. razvijajo nacelo varénosti in gospodarnosti,
. opredelijo pojem potrebe in dobrine,
. razlikujejo med absolutno in relativno redkostjo dobrin,

. ekonomski problem povezujejo s primeri iz okolja,
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vodeno in samostojno uporabljajo e-gradiva,

utrjujejo in preverjajo znanje s pomocjo razli¢nih spletnih didakti¢nih
orodij (Hot Potatoes, vislice, milijonar in praznine v Moodlu),

samostojno poiscejo, pojasnijo ter ustvarijo slovar novih pojmov v
Moodlu,

v klepetalnici izmenjujejo mnenja, postavljajo vprasanja in razvijajo
zavest timskega dela,

iS¢ejo podatke na spletu, jih obdelajo in predstavijo,

samostojno pripravijo nalogo esejisticnega tipa, ki jo oddajo v spletni
ucilnici (Moodle).

Pricakovani rezultati/doseZki

Dijaki:

opredelijo in razpravljajo o temeljnem ekonomskem problemu,
znajo opredeliti pojem potreb in dobrin,

razlikujejo relativno in absolutno redkost dobrin,

predstavijo absolutno in relativno redkost s primeri iz okolja,
vrednotijo potrebe,

spoznavajo in sprejemajo drugac¢ne potrebe drugih ljudi,

v spletni udilnici reSujejo naloge, dopolnjujejo slovar ekonomskih poj-
mov ter sodelujejo v forumu.

Medpredmetne povezave in kroskurikularne teme: podjetni$tvo, informatika

Didakti¢ni pristopi

ucnociljni in razvojnoprocesni pristop: ucitelj (skupaj z dijaki) nacrtuje
dejavnosti za dijake v povezavi s cilji procesa in pricakovanimi rezultati,

poudarek je na uporabi novih tehnologij (rac¢unalniki, interaktivna tab-
la, splet...).
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Potek u¢nega procesa

Predviden cas: 9 $olskih ur

Ure EKONOMIJA

lura Uvod

Samostojno delo dijakov v skupinah, vsaka skupina razpravlja o svojih
potrebah in dobrinah, s katerimi le-te zadovoljuje, o subjektivnosti, po-
membnosti posameznih vrst potreb in o mogoc¢ih omejitvah, ki se pri
tem pojavijo.

Pri skupinskem delu jih usmerja delovni list (priloga 1). Predstavijo iz-
sledke skupinskega dela.

Ucitelj z dijaki skozi pogovor ugotavlja razumevanje osnovnih pojmov
in pomaga dopolniti manjkajoce podatke na u¢nem listu.

2uri TEMA: Temeljni ekonomski problem

Ucitelj predstavi obravnavano temo s pomocjo predstavitve v Power-
Pointu (priloga 2), pri tem uporablja interaktivno tablo (priloga 3), na-
staja tabelska slika, dijaki dejavno sodelujejo, dopolnjujejo tabelsko
sliko.

Dijaki pridejo k uri ekonomije z ustreznim gradivom, ki ga najdejo v
spletni udilnici. Pri pouku gradivo dopolnjujejo.

2uri  Ponavljanje in utrjevanje snovi

Dijaki delajo v spletni ucilnici: reSujejo naloge razli¢nih tipov (polnje-
nje praznin - priloga 4, krizanka - priloga 5, vislice - priloga 6 ter mili-
jonar - priloga 7).

Delo poteka v racunalniski ucilnici, lahko tudi doma. Ucitelj delo
spremlja in individualno reSuje probleme, ko se ti pojavijo, kadar gre
za delo od doma, daje dijakom povratne informacije in jih usmerja.

Za boljse razumevanje osnovnih ekonomskih pojmov dijaki v spletni
ucilnici oblikujejo slovar (priloga 8) temeljnih ekonomskih pojmov iz
izbranega poglavja. V razpolozljivi literaturi in preko spleta poiscejo
razlago pomembnih novih pojmov in jih vnesejo v spletni slovar.

lura  Ucitelj preverja pravilnost razlage dodanih pojmov.
2 uri Preverjanje in ocenjevanje znanja

Dijaki doma (ali v $oli, v parih ali skupinsko) reSijo nalogo esejisti¢-
nega tipa - priloga 9 (navodila za delo so objavljena v spletni ucilnici,
kamor je treba nalogo tudi oddati). Na vecer pred pisnim ocenjeva-
njem znanja se dijaki in ucitelj sre¢amo v spletni klepetalnici (priloga
10), kjer se pogovarjamo (predlagava 20 minut) o nereSenih vprasanjih
obravnavane teme.

Ucitelj pregleda naloge in poda dijaku povratno informacijo.
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1 ura

Pri pouku na okrogli mizi debatiramo o nalogah. Okroglo mizo vodi
ucitelj.

Dijaki re$ujejo spletni kviz - priloga 11 (iz baze naklju¢no izbranih,
predhodno znanih vprasanj).

Ucitelj naloge oceni.

Zakljucek

Dijaki se vkljucijo v forum, v katerem podajo svoja mnenja o nacinu
obravnavane teme in predloge za reSevanje temeljnega ekonomskega
problema v slovenskem in svetovnem gospodarstvu.

Ucitelj je moderator in motivator.

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

Dijaki podajo refleksijo v forumu (priloga 12), kjer zapi$ejo prednosti, pomanjklji-
vosti in predloge o nac¢inu obravnavanja snovi.

Pripravimo tudi kratko anketo, s pomocjo katere ucitelj ugotavlja potek u¢nega

procesa in

Priloge

Priloga 1:
Priloga 2:
Priloga 3:
Priloga 4:
Priloga 5:
Priloga 6:
Priloga 7:
Priloga 8:
Priloga 9:
Priloga 10:
Priloga 11:
Priloga 12:

refleksijo svojega dela.

Delovni list »Potrebe, dobrine, omejitve«

Izroc¢ek predstavitve snovi (program PowerPoint)

Tabelska slika na interaktivni tabli (program Interwrite)

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Polnjenje praznin

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Krizanka (program Hot Potatoes)
Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Vislice

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Milijonar

Spletna ucilnica v Moodlu - Slovar naklju¢nih ekonomskih pojmov
Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Navodila za nalogo esejisti¢nega tipa
Spletna ucilnica v Moodlu - Spletna klepetalnica

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu - Primer pisne naloge

Refleksija dijaka (oddana v forumu v spletni ucilnici)
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Priloga 1

Delovni list
»Potrebe, dobrine, omejitve«

TEMELJNI EKONOMSKI PROBLEM

1. Napisite nekaj svojih potreb in dobrin, s katerimi le-te zadovoljujete:
POTREBA DOBRINA
2. Katere so osnovne ¢lovekove potrebe? Nastejte tri Zivljenjsko nujne potrebe in tri

»manj pomembne potrebe«?

o)

a) a)
b) b)
c) c)
ry
)
3. Kaj menite, ali so vaSe potrebe omejene? Utemeljite?
DA NE
4, Kaj vas omejuje pri nakupu dobrin, ki si jih Zelite?
5 Primerjajte Zivljenjsko nujne potrebe evropskega dijaka in dijaka iz Somalije?

Kaksne so vase ugotovitve?

> O D
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Priloga 2

Izrocek predstavitve snovi
Program PowerPoint

KAJ JE EKONOMIJA?

je veda o gospodarstvu in
zakonitostih njegovega razvoja.
Kako najbolje uporabiti relativno redke
dobrine in tehtanje alternativnih stroskov?
je varCen, gospodaren

je gospodarstvenik; kdor se
ukvarja z ekonomijo

Na izrocku, pripravljenem v PowerPointu, je zapisanih nekaj temeljnih pojmov iz ekono-
mije, ki jih dijaki spoznavajo v uvodu poglavja Temeljni ekonomski problem.

Priloga 3

Tabelska slika na interaktivni tabli
Program Interwrite

Thoodle

IZPELJ:\NKEZ http://mega.ekonofliska-mb.org/)

e EKONOMICEN j¢ varten, gospodaren {

o EKONOMIST je gospodarstvenik; kdor ¥ _ukvarja z
ckonomijo o S

e EKONOMIKA je veda o organizaciji gospodarstv.

* EKONOMSKI je gospodarski ({ j

e EKONOM je gospodar/ica, l:dor

skrbi za potrosne
predinete in denar

v $odobni drubi se nobena aktivnost ne more odvijati bre?
razmi§ljanja o ekonomski plati.

s
omm o DGR
|4 start| ) Srupnskaexono. .. | ]2 microsoft office ... -|[ I Interwrite

B2

osnov 2000 150814
e [5]

e

05 nov 2008 15:05:37

v

Kot primer podaja-
va tabelsko sliko, ki
je nastala s pomocjo
programskega orodja
na interaktivni tabli
Interwrite in prikazu-
je, kako lahko snov
»obdelamo« s pomoc-
jo razliénih orodij.
Desno spodaj vidimo
nekaj tabelskih slik,
nastalih v eni u¢ni uri
(desno zgoraj so orod-
ja, ki so na voljo - pi-
salo, radirka, signir,
fotoaparat, navidez-
na tipkovnica ...), ki
jih lahko natisnemo,
shranimo ali posljemo
po elektronski posti.
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Priloga 4

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Polnjenje praznin

EKONOMSKI POJMI

Gap-fill exercise

Fill in all the gaps, then press *Check” to check your answers. Use the "Hint” button to get a free letter if an answer is giving you trouble. You can
also click on the "[?]" bution o get a clue. Note that you will loss points if you ask for hints or clus!

Druzha se sretuje 2 ekonomskim problemam zaradi 1?1 | dobrin. Zata ker je patreb vedno veé: kot dobrin, marajo
ludje il it ot sdabis bl Bty \ﬂlﬂ |ﬂ| bo
e | M mectem ko je | ‘ﬂl dabiin vedno manj. Dsebng
potrebe zadovoljujemo 2 dobrinami, druzbene pa 2 171 | Lazimo ge l:lﬂ (stroj, stavbe,

womipayin]___ |_1?] [ dobrine, kijin potrosimo v gospodinjstvu.  sodsbnem svetu riie ne proizvaja vssge. S

| 121 | podjetij za dologene dejawasti s oblikuje druzbena deliter dela, znotraj pa | 1?1 | delitev dela.

PREVERI (check) NAMIG thint) |

3]

&] Dokenano D Internet
T

iy Start, /= 4 Internet

Naloga, pripravljena v programu Hot Potatoes, je dijakom na voljo v spletni ucilnici. U¢i-
telj jo pripravi za utrjevanje snovi, dijak jo lahko reSuje v 30li, doma, kjer koli in kadar
koli. V prazne prostore vpiSe manjkajoce pojme, program mu sam izra¢una uspeh. Na-
logo lahko reSuje veckrat.

Priloga 5

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Krizanka (program Hot Potatoes)

EKONOMIJA - temelni ekonomski problem
KRIZANKA

P TTE WA, B W T PREVER T, o400 prese i s cxijomore s b 621 Kamcals, KK e “NAIG® b panoc B, Ik Te *ga

PREVERI

Konéano

i

merjiy

Krizanka, narejena v programu Hot Potatoes, je prav tako v Moodlu v spletni u¢ilnici. Di-
jaki nalogo resujejo s pomocjo ra¢unalnika. Z dotikom miske na Zeleno polje v krizanki
se izpiSe razlaga iskanega pojma, ki ga dijak vnese v predvideno polje. V pomo¢ so mu
namigi, ki jih predhodno vnese ucitelj. Dijak prejme povratno informacijo, ko krizanko
konca.
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Priloga 6

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Vislice

» VISLICE - koristnost, premica cene in transformacijska krivulja Posodobi Game

Dobrin je manj kot potreb- so relativno redke in je treba z njimi gospodariti, imajo svojo ceno.

I You have 6 tries

Letters: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ _

Grade : 2 %

© memet 000+

Novejse razlic¢ice spletnih uc¢ilnic v Moodlu omogocajo, da iz slovarja, ki smo ga predhodno
oblikovali, pripravimo nalogo, podobno znani otroski igri: vislice.

Priloga 7

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Milijonar

[EANIAE T Y.

Dokonfana B Internet
1 it

Novejsa razli¢ica Moodla nam omogoca, da iz baze predhodno oblikovanih nalog izbirnega
tipa oblikujemo zabavno obliko utrjevanja znanja - podobno znanemu kvizu »milijonar«.
Dijak lahko tudi v spletnem kvizu uporabi polovicko, klic v sili ali za pomo¢ povprasa ob-
¢instvo.
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Priloga 8

Spletna ucilnica v Moodlu
Slovar naklju¢nih ekonomskih pojmov

rastov [ @) n . phpid=11 =
7]

Tukaj bomo na enem mestu zbrali vse ekonomske pojme, ki jih boste spoznali na predavanjih. Na
razpolago bodo vsem, v pomoé pa tudi pri pripravi na izpit.

I:l [I5¢i po polnem besedilu

- .
( Prebrekaj po ahe:ed\\[ Prebrekaj po kategnvaF’vghrskaJ po dammu\[ Prebrskai po aaru |
Brskaj po slovarju z uporabo tega kazala

Posebno | A[BICICIDIEIF|GIH]IIJIKILIMIN
OIPIRISISITIUIV|Z|Z| Ve

P
POTREBA:
Ll \
Je obtutek pomankanja, ki ga Zelima odpraviti
Kijuéne besede  osnovne potrebe, v i
@) e
e
Stran: 1 2 (Naslednje)
Vse

ekonom
gospodar/ica, kdor skrbi za potrodne predmete in denar.

XE
ekonomicen
je varcen, gospodaren

xXw
ekonomija
je veda o gospodarstvu in zakonitostih njegovega razvoja.

xe

ekonomika

ie veda o oraanizaciii aospodarstva

Slovar je dijakom lahko v pomo¢ pri usvajanju snovi, utrjevanju ali preverjanju znanja.
Ustvarimo ga lahko s pomocjo dijakov, ki vnasajo nove pojme in njihove razlage. Zraven
lahko za bolj$e razumevanje vstavimo tudi slike, grafi¢ne prikaze ali dodamo posamezne
datoteke. Kadar dijaki samostojno vnasajo pojme, je zaZelen pregled ucitelja. Pripravljeni
slovar je zelo uporaben za oblikovanje nadaljnjih nalog (krizank, vislic, ka¢, polnjenja
praznin ...).
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Priloga 9

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Navodila za nalogo esejisti¢nega tipa?

EKONOMSKI PROBLEM IN NUJNOST IZBIRE

Zivimo v svetu redkosti in nih¢e si ne more privo$¢iti vseh stvari, ki bi jih Zelel imeti.
Vsa gospodarstva, tudi najbolj razvita, se srec¢ujejo z ekonomskim problemom. Opre-
delite ekonomski problem, s katerim se spopada vsaka druZzba, in ga ilustrirajte s pri-
merno sliko.

(3 tocke)

Navedite in pojasnite tri temeljna ekonomska vprasanja, ki se pri tem pojavljajo in jih
mora resiti vsaka druzba.

(3 tocke)

Ekonomski problem ni samo problem posameznega gospodarstva, je tudi problem
posameznih gospodinjstev, ki kupujejo razli¢ne dobrine, da z njimi zadovoljujejo po-
trebe svojih ¢lanov. Navedite omejitve gospodinjstev pri odlo¢anju o nakupu dobrin in
pojasnite, kaj nam prikazuje premica alternativnih moZnosti nakupa (premica cene).
Pojasnite tudi, zakaj gre v tem primeru za premico in zakaj je padajoca.

(5 tock)

Denimo, da ima Metka 2000 d.e. Zepnine, s katero si kupuje sokove, ki stanejo 400
d.e., in ¢okoladne rogljicke, ki stanejo 200 d.e. S sliko prikaZite njene moZnosti na-
kupa in navedite, koliko zna3a alternativni stro$ek nakupa ¢okoladnega roglji¢ka. Po-
jasnite, ali se z nakupom ¢okoladnih roglji¢ckov njena mejna koristnost zmanj$uje in
zakaj. Pojasnite in v sliki prikaZite morebitno spremembo, ¢e bi se Metki Zepnina
povecala za 20 %.

(4 tocke)
15 tock

Zelim vam veliko uspeha!

Primer naloge, ki jo dijaki reSujejo opisno in nato oddajo v Moodlu. U¢itelj nalogo pre-
gleda in poda dijaku povratno informacijo. Dijak se nanjo odzove s ponovno oddajo po-
pravljene naloge.

3 Naloga je vzeta iz zbirke nalog za maturo za ekonomijo
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Priloga 10

Spletna ucilnica v Moodlu
Spletna klepetalnica

Dnevni pogled: Exi-o0 [v] Tiow dogodek
« Cetrtek petek, 8. maj 2009 sobota b

0 PETKOVA KLEPETALNICA
Ekonomija - JO

Predlagam, da se v petek 8. maja 2009, na vecer pred pisno nalogo, oglasite v spletni klepetalnici, e imate
kak$na vprasanja. Cas: od 19.00 - 19, 30. Vet nas bo prisotnih, ve¢ vprasanj, dilem,... lahko reimo.
VABLJENI!

maj 2009

ned pon tor sre &et pet sob
1 2

3 4 5 6 7 8 o]
10 1 12 dogodki za petek, 8. maj

17 18 19 Q PETKOVA KLEPETALNICA

24 25 26 27 28 29 30
31

19:09 Jasmina: Naloge so zapecatene na Acdemii. Mene je to presenetilo.

19:10 Klavdija: koliko pa so toCkovane racunske naloge: tabela stroski, elastiCnost, koristnost?
19:10: Otmar se je pravkar pridruZil/a temu klepetu

19:10: Tanja je zapustil/a ta klepet

19:10 Darja: haha, vsi racunamo, da imamo Ze 30 tock, kaj ne?

19:10 Metka: ja

19:10 Jasmina: Razli¢no, cca. po 7 tock, kar veliko tabela stroskov pa 12. Medtem sem Ze pogledala.
19:10 Klavdija: ja seveda

19:10 Natasa: seveda, saj smo tudi pridno delali naloge

19:10 Simona: kdaj pa bodo znane tocke iz domacih nalog

19:11: JoZica se je pravkar pridruZil/a temu klepetu

19:11: Karmen se je pravkar pridruZil/a temu klepetu

19:11 Jasmina: 30 tock iz domacih nalog je res rezultat trdega dela.

19:11 Simona: hallo karmen, sta z Nado vse predelale

Za razjasnitev vprasanj in zadnjih dilem pred pisno nalogo smo pripravili spletno klepe-
talnico, v kateri dijaki poklepetajo med seboj in z uciteljem. PridruZzijo se po Zelji, traja-
nje je omejeno, da bi bila debata ¢im bolj konstruktivna.

V spletno ucilnico vstavi ucitelj opombo, ki opozarja na prihajajo¢o aktivnost.
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Priloga 11

Naloga iz spletne ucilnice v Moodlu
Primer pisne naloge

EKONOMSKI PROBLEM

Kratki kviz

Ja, odlogite se za pravilni odgovor. Saj znate. Vprasanj je veg, odlogite se lahko, da vam kviz pokaZe vsa vprasanja, ali pa se odlogite za "eno po eno" vprasanje.

Show all questions

=

1/8

Dejstvo, da Zelja ljudi ne morema v celoti zadovaliiti z razpoloZljivimi dobrinami imenujemo problem:

A i izbire proizvodnih dejavnikav

B. __? | relativne redkosti dobrin
c. _ 7 | dusbene delitve dela
D. ? absolutne redkosti dobrin

Kot primer ocenjevanja navajamo kviz objektivnega tipa. Priporocljivo je oblikovati ¢im
vecjo bazo vprasanj, iz katere lahko pozneje ¢rpamo naklju¢no izbrana vprasanja in pri
ocenjevanju znanja zagotovimo objektivnost. Program Hot Potatoes ob koncu re$evanja
naloge izra¢una uspeh in shrani rezultat.

Priloga 12

Refleksija dijaka
Oddana v forumu v spletni ucilnici

REFLEKSUJA DIAKA

“Delo v spletni ucilnici mi je zelo vsec, ki
naloge kadar imam &as, lahko tudi zvecer ali ponodi. Delo
poteka spro§éeno. Veasih se mi zdi kot da semn na telefonu ali
facebookut. Ce sem bolan, lahko takoj pridobim zapiske. Vieé
mi je, ko mi profesorica takoj odgovori. Ce ¢esa ne znam,

lahko podebatiram s sodolci ali profesorico. Najbolj véed mi je
bila klepetalnica pred testom zvecer.

Meni je super.”

s

Blaz 1. ¢

40



Primeri vip@eljeyanjasheVOost-v praksi

2.1.1.2  Gospodarski krozni tok v priredbi renesancne tragedije
Romeo in Julija

Irena Papac, Gimnazija BreZice

Izbrano poglavje: Ekonomija: A Temeljni ekonomski pojmi in procesi
Uc¢ni sklop: Ekonomija: A. 2  Gospodarski kroZni tok
Tema: Ekonomija: A. 2. 3 KrozZni tok gospodarstva

Ekonomija: A. 2. 4 Stvarni in denarni tokovi

Splosni cilji/kompetence
Skupni cilj:

Dijaki pripravijo in izvedejo gledaliS8ko predstavo prirejenega odlomka renesanc¢ne
tragedije Romeo in Julija v javnosti. Pri ekonomiji dijaki razvijajo zavest o nujno-
sti gospodarjenja na vseh podrocjih Zivljenja in spoznavajo temeljne gospodarske
tokove, ki povezujejo gospodarske subjekte, na inovativen nacin ter pri tem razvi-
jajo sposobnosti podjetniSkega pristopa. Pri drugih predmetih razvijajo zmoznosti
branja in interpretiranja knjiZzevnih besedil, spoznavajo knjiZevnost anglesko go-
voreCe kulture, raziskujejo Zivljenje premoZnih druZzin v 16. stoletju, spoznavajo
geografske znacilnosti dogajalnega prostora knjiZevnega dela, razvijajo zmoznost
nacrtovanja in izvedbe varnega eksperimentalnega dela, uporabljajo ra¢unalnisko
znanje, kako z grafiko, zvokom, animacijo in drugimi elementi podkrepiti in pou-
dariti dolo¢eno vsebino, razvijajo gibalne in funkcionalne sposobnosti, razvijajo
zmoznost likovnega branja in likovnega interpretiranja vsebine in razvijajo spo-
sobnost poglobljenega poslusanja glasbe.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drzavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, K7 - samoiniciativnost in podjetnost
kompetenca v naravoslovju in (uvajanje in podpiranje inovacij, vztrajnost,
tehnologiji postavljanje ciljev, volja po uspehu)

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZzanje

Operativni cilji pri ekonomiji
VsebinsKi cilji za dijake

. spoznavajo temeljne gospodarske subjekte ob domacem branju rene-
sancne tragedije Romeo in Julija, angleSkega dramatika Williama Sha-
kespeara,

. s pomocjo primera prirejenega odlomka Romea in Julije znajo opisati
temeljne gospodarske osebke (nosilce odlocitev v gospodarstvu), de-
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narne in blagovne tokove med gospodinjstvi in podjetji ter mehanizme
usklajevanja teh tokov,

. z gledali8ko predstavo prirejenega odlomka znajo prikazati temeljne
gospodarske osebke (nosilce odlocitev v gospodarstvu), potek denar-
nih in blagovnih tokov med gospodinjstvi in podjetji ter mehanizme
usklajevanja teh tokov na modelu gospodarskega kroznega toka.

Procesni cilji za dijake
. z branjem knjiZevnega dela vzpostavijo povezavo z ekonomijo,

. prepoznavajo podjetno ravnanje Williama Shakespeara in njegove dru-
Zine v 16. stoletju,

. prepoznavajo podjetno ravnanje gospodarskih osebkov v prirejenem
odlomku, ga poveZejo z okoljem, v katerem Zivijo, in na primeru razlo-
Zijo osnovno delovanje gospodarstva,

. v sodelovanju z uciteljico pripravijo in izvedejo gledalisko predstavo za
star$e in dijake drugega in tretjega letnika na Soli,

. evalvirajo projekt.

Pri¢akovani rezultati/dosezki pri ekonomiji

Dijaki s prebranim knjiZzevnim delom angleSkega dramatika Williama Shakespeara
Romeo in Julija in s prirejenim odlomkom vzpostavijo povezavo z ekonomijo, tako
da opisejo in z gledalisko predstavo Gledalis¢a Blackfriars, d. d., BreZice prikaZe-
jo temeljne gospodarske osebke, denarne in blagovne tokove med gospodinjstvi
in podjetji ter mehanizme usklajevanja teh tokov. Prepoznajo podjetno ravnanje
Williama Shakespeara in njegove druZine kakor tudi ekonomskih osebkov v prire-
jenem odlomku. Za podobno ravnanje poi$c¢ejo primer v domacem okolju in raz-
loZijo osnovno delovanje gospodarstva na izbranem primeru. Utemeljijo primer
zasluzka v kulturni dejavnosti.

Pri¢akovane dosezke merimo skladno z zapisanimi opisnimi Kriteriji preverjanja in
ocenjevanja.

Medpredmetne povezave in kroskurikularne teme

. vecpredmetna povezava (povezava med predmeti 1.e oddelka: ekono-
mija - EKN, slovens¢ina - SLO, angles¢ina - ANG, zgodovina - ZGO,
geografija - GEO, kemija - KEM, informatika - INF, $portna vzgoja -
SVZ, likovna umetnost - LUM in glasba - GLA),

. kroskurikularna povezava (povezuje ve¢ino predmetov v 1.e oddelku),

. kombinirana povezava (del ciljev je skupnih, del ciljev je integriranih,
obravnavano lo¢eno),

. horizontalna povezava na ravni Sole (povezava med oddelki istega let-
nika),
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. vertikalna povezava (gledaliSska predstava za druge in tretje letnike
Ekonomske gimnazije).

Didaktic¢ni pristopi

. ucnociljni in razvojnoprocesni pristop (nacrtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pricakovanimi rezultati),

. kurikularne povezave (literarno delo),

. aktivne oblike pouka (skupinsko delo, individualno delo),
. aktivne metode pouka ($tudij primera, igra vlog),

. avtenticni pouk (projektno delo),

. uporaba novih tehnologij (racunalnik, LCD-projektor).

Potek u¢nega procesa (strategije poucevanja in uc¢enja, nacrt dejavnosti za di-
jake in ucitelja/-e, izvedba u¢nega procesa po fazah/stopnjah)

Makronacrt za Solski razvojni projekt v 1.e oddelku:

NOVEMBER 2008: faza nacrtovanja (dijaki dobijo navodila za branje, sezna-
nijo se z na¢inom vodenja dnevnika branja, dogovor za da-
tum obravnave domacega branja pri slovens¢ini), priprava
mikro nacrta.

DECEMBER 2008: branje besedila (dijaki berejo in si opazanja zapisujejo v
dnevnik branja - vtise, zanimive misli, nenavadne besedne
zveze),

nadaljevanje pri predmetih: ekonomija, angle$¢ina, zgodo-
vina, geografija, kemija, informatika, Sportna vzgoja, likov-
na umetnost in glasba.

JANUAR 2009: priprava gledaliske predstave Gledalisc¢a Blackfriars, d. d.,
BreZice (dijaki se posvetujejo z ucitelji).

FEBRUAR 2009: nastop: gledaliska predstava za starSe, dijake drugega in
tretjega letnika Ekonomske gimnazije, evalvacija Solskega
razvojnega projekta.
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Potek u¢nega procesa pri ekonomiji:

Predviden cas: tri $olske ure

Ure

EKONOMIJA

Predstavitev vkljucitve ekonomije v Solski razvojni projekt branja pri
ve¢ predmetih in ciljev, na¢rtovanih dejavnosti ter pricakovanih do-
sezkov.

Navodila za delo, skupen pregled u¢nega lista 1: Gospodarski subjekti v
renesancni tragediji Romeo in Julija (pripravi uciteljica) in podajanje po-
jasnil. Postavitev roka za pripravo odgovorov na vprasanja z u¢nega lista.

Uvod: kratka osvezitev temeljnih ekonomskih pojmov iz teorije Gos-
podarski kroZni tok
(ucbenik M. Glas: Temeljni ekonomski pojmi in procesi, str. 49-57).

Pogovor v skupini o vsebini odgovorov z u¢nega lista 1: Gospodarski
subjekti v renesancni tragediji Romeo in Julija, o znacdilnostih in vlogah
knjiZevnih oseb in o njihovih potrebah, o podjetnem ravnanju Williama
Shakespeara in njegove druZine ter utemeljevanje zasluzkov na podrocju
kulturnih dejavnosti. Ugotavljanje uspesnosti povezovanja ekonomije z
vsebino knjizevnega dela.

Uvod: kratka ponovitev ugotovitev iz prejsnje u¢ne ure

Navodilo za delo s pomocjo gradiva: Prirejen odlomek Shakespearove re-
nesancne tragedije Romeo in Julija (pripravi uciteljica), dijaki individual-
no izpolnjujejo ucni list 2: Gospodarski krozni tok: Romeo in Julija (pri-
pravi uciteljica). Uc¢iteljica preverja resitve in po potrebi pomaga dijakom.

Ugotavljanje uspe$nosti povezovanja ekonomije s prirejenim odlomkom
z ekonomsko vsebino. Skupno preverjanje opisa sheme gospodarskega
kroZnega toka z uc¢nega lista. Uciteljica si zapi$e izbrane vloge dijakov za
gledalisko predstavo.

Konzultacije z dijaki pri pripravi in izvedbi gledaliske predstave Gleda-
lis¢a Blackfriars, d. d., BreZice in sodelovanje s sodelujo¢imi ucitelji v
medpredmetni povezavi. Vaje za gledaliSko predstavo pri sodelujocih
predmetih, pri ekonomiji 1 ura.

Zakljucek:

evalvacija Solskega razvojnega projekta v sodelovanju s predmetom slo-
venscina (vtisi, mnenja, doZivljanje vlog). Pri ekonomiji nismo izvajali
ocenjevanja, mogoce pa je v skladu s kriteriji za ocenjevanje.



Primeri vp@lievanjashevostiv praks

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja
Samorefleksija ucitelja:

. prednosti uvedenih povezav: vecja motivacija dijakov, boljsa komuni-
kacija med dijaki, boljsa samopodoba dijakov, empatija, ucenje v av-
tenti¢nih situacijah, prakti¢na uporaba znanja, ucenje na nov nacin,
spoznavanje povezav med predmeti, u¢enje strpnosti;

. slabosti uvedenih povezav: veliko ¢asa za pripravo in vaje, uskladitev z
urniki, prostor brez moznosti za kakovostno ozvocenje, pripravljenost
vseh dijakov v oddelku za kakovostno sodelovanje;

. odzivi dijakov: z veseljem so se soocili z izzivom, vloZili veliko dobre
volje in truda, pripravljeni so bili pomagati so$olcem, bolje so spoznali
svoje soSolce, njihova znanja in sposobnosti.

Mnenja dijakov 1.e oddelka:

. S tem projektom smo nagradili svoje sposobnosti in pokazali drugim, da
smo marsicesa zmozni!

. Projektna naloga Romeo in Julija mi je bila zelo vsec zaradi medsebojne-
ga druZenja; bolje smo se spoznali, na vajah smo doZivljali nepozabne
trenutke.

. Mislim, da smo s projektom Romeo in Julija naredili dober vtis na dija-
ke in profesorje ter se tudi veliko naucili.

. Najboljsi nacin prejemanja podatkov iz vseh ucnih predmetov ter uZiva-
nje v soli.

. Vsec¢ mi je, da smo uspeli igrico prikazati na malce drugacen nacin in jo
s te plati priblizZati gledalcem.

. Projektna naloga Romeo in Julija mi je bila zelo vsec, saj smo pri tem
uzivali vsi in to nam je ostalo v posebnem spominu.

. Projekt Romeo in Julija se mi je zdel zelo zanimiv, a hkrati tudi neka
nova izkusnja.

. Celoten projekt mi je bil zelo vsec, saj je vsak imel svojo vlogo; med de-
lom smo se tudi zabavali.

. Priredba Romeo in Julija se mi je zdela kot veliko ogledalo z mnogo od-
sevi, ki se med seboj odli¢no dopolnjujejo in sestavljajo popolnost.

. Predstava, ki smo jo uprizorili, je bila zame posebno doZivetje, saj v
osnovni $oli nisem imela veliko izkuSenj z igro, zato sem zelo uZivala v
vlogi osebe, ki sem jo predstavljala.

. Projekt Romeo in Julija se mi je zdel zelo zanimiv, saj smo v igro, ki smo
jo odli¢no uprizorili, vkljucili ve¢ino Solskih predmetov.

. Projekt Romeo in Julija se mi je zdel zanimiv, saj smo se tako s sosolci
zelo povezali.

. Meni se je zdela predstava, ki smo jo pripravili, zelo v redu, saj je bila
tudi zabavna in smo se lahko pokazali v drugacni luci ter s tem pokaza-
li, da tudi znamo igrati; ¢eprav nekateri z igranjem nismo imeli veliko
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izkusenj, smo se vseeno lahko vZiveli v osebe, ki smo jih igrali.

Meni se projekt Romeo in Julija ni zdel prevec¢ v redu, saj nisem razume-
la, zakaj je v resnici $lo.

Projekt Romeo in Julija mi je bil zelo vse¢. Mislim, da smo se vsi zabava-
li, zato bi kaj takega lahko ponovili.

Projekt se mi je zdel zanimiv, saj smo se zelo zabavali.

Projekt Romeo in Julija mi je bil zelo vsec¢, saj mislim, da je bil za nas vse
neverjetna izkusnja.

Projekt Romeo in Julija mi je bil vsec, saj je bil zelo izviren in smo ga
pokazali na poseben nacin.

Zanimiv projekt, poln smeha in lepih dogodkov.
Projekt Romeo in Julija mi je bil zelo vsec!

Projekt Romeo in Julija mi je bil vSec, ker smo se medtem zabavali, se
veliko smejali in se tako med seboj Se bolj spoznali.

Projekt super se mi je zdel, ker je celoten dan zajel.

Romeo in Julija sta po mojem mnenju izguba ¢asa - mogoce samo zame,
ker sem prisel naknadno.

Je bilo zahtevno, zanimivo in poucno.

Projekt je bil zelo poucen in zabaven, saj smo se kot razred zelo trudili
in veliko druzili.

Projekt Romeo in Julija se mi je zdel zanimiva izkusnja, saj smo imeli
moznost, da se vzivimo v like in spoznamo takratni nacin Zivljenja.

Mnenja dijakov gledalcev - dijaki drugega in tretjega letnika ekonomske gimnazije:

Dijaki prvega letnika so se zelo potrudili v gledaliski predstavi.

Predstava je bila izvirna, medpredmetna povezava je bila zami$ljena
zanimivo.

Zanimiva scena in kostumi.

Vse¢ mi je bilo, ker je sodeloval cel razred in vsak dijak je svojo vlogo zelo
dobro opravil.

Motilo me je, da so moske vloge igrale dijakinje.

Zelo dobra medpredmetna povezava, saj so drugace predstave bolj kul-
turno-umetniskega znacaja, ta pa je bila ekonomsko obarvana, tako
smo prisli tudi dijaki ekonomske gimnazije »na svoj racunx.

Zelo dobra ideja, izvirna vsebina, Zelim si Se ve¢ tak$nih predstav.
Ponovili smo snov prvega letnika.

Ta predstava me spominja na to ladjico: zanimiva, kratka in jedrnata
(list oblikovan v ladjico).

V originalno gledalisko predstavo Romeo in Julija so vkljucena tudi pod-
jetja in finance. Zdi se mi zelo izvirno.
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Clanek dijakinje 1.e oddelka za 3olski ¢asopis GIB:
Branje pri ve¢ predmetih: Romeo in Julija

Vse se je zacelo, ko smo izvedeli za leto$nji $olski razvojni projekt branja pri ve¢
predmetih. Mislili smo, da ne bo tako naporno, a kasneje smo spoznali, da smo se
motili.

Izbrano je bilo delo Williama Shakespeara Romeo in Julija, domace branje za vse
dijake prvega letnika pri slovens¢ini. Namen projekta je bil to romanti¢no trage-
dijo obravnavati pri ve¢ Solskih predmetih in spoznati medsebojno povezavo. V
razredu smo se dogovorili, da bomo sprva to delo vsi prebrali. Ko smo koné¢no vsi
prebrali delo, se je zacel razmislek, kako bi lahko povezali Solske predmete s to ro-
manti¢no tragedijo. Pri ekonomiji smo ravno obravnavali gospodarski krozni tok
in razmisljali, kako bi vzpostavili povezavo med prebranim delom in delovanjem
gospodarstva. Z idejo nam je pomagala koordinatorka projekta prof. Irena Papac.
Predlagala nam je, da preko podjetja odigramo prirejen odlomek Romea in Julije, v
katerem prikaZemo gospodarski kroZni tok in tudi nakaZzemo povezavo med razli¢-
nimi $olskimi predmeti. Pripravila je priredbo romanti¢ne tragedije Romeo in Julija
z ekonomskega vidika. In zacelo se je ... Romeo in Julija v naSem razredu.

Razdelili smo si vloge in se zaceli uciti besedilo. Ko smo vsi znali tekst za svoje
vloge, so se zacele dramske vaje pri prof. Alenki Set in pri angles¢ini pri prof. Ro-
mani Robek Cerjak. Ugotovili smo, da ni dovolj, da znamo zgolj besedilo, temve¢
da je potrebno vso zadevo tudi odigrati. V podjetju Alkimist, d. 0. 0., smo imeli v
laboratoriju proizvodnjo strupov, pri informatiki smo izdelali projekcijo in dodali
glasbene vlozke, pri $portni vzgoji pripravili ples, pri zgodovini opisali obdobje re-
nesanse, pri geografiji spoznali London in pri likovni umetnosti izdelali sceno. Kar
nekaj ur smo porabili, da smo dodelali celotno igro. Vendar nam je uspelo in bili
smo pripravljeni, da nastopimo pred obcinstvom.

Nasa prva publika so bili nasi starsi, ki so si v etrtek, 12. februarja 2009, ogledali
premierno predstavo Romeo in Julija. Nad nasim nastopom so bili navdus$eni in res
smo dobili obcutek, da se je splacalo potruditi. Z igro smo nastopili tudi na infor-
mativnem dnevu in po odzivih ugotovili, da jim je bila predstava v3e¢.

Ceprav nismo vrhunski igralci in vse nismo odigrali popolno ter nam je v¢asih usel
smeh sredi igre, smo naredili nekaj, kar nas je Se bolj povezalo in tudi na nek nacin
utrdilo. Sedaj, ko se takole spominjamo tistih prijetnih dni, kar pogreSamo vzdusje
ter prijetno delovno vnemo, ki je vladala med celotnimi pripravami za igro.

Katarina, 1.e

Priloge

Delovni list 1:  Gospodarski subjekti v renesan¢ni tragediji Romeo in Julija
Delovni list 2:  Gospodarski krozni tok v priredbi renesanc¢ne tragedije Romeo in
Julija

Ucno gradivo:  Prirejen odlomek Shakespearove tragedije Romeo in Julija
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Delovni list 1

Gospodarski subjekti v renesanc¢ni tragediji Romeo in Julija

N Gimnazija BreZice

Solski razvojni projekt: Branje pri ve¢ predmetih
Ljubezen je ve¢na - William Shakespeare: Romeo in Julija
Predmet: ekonomija

GOSPODARSKI KROZNI TOK V PRIREDBI RENESANCNE TRAGEDIJE
ROMEO IN JULIJA

Navodilo: Ob domacem branju renesancne tragedije Romeo in Julija angleskega dramati-
ka Williama Shakespeara opisite znacilnosti druzZin:
Montegovi:

Capuletovi:
Opisite znacaje in vloge spodaj navedenih knjiZevnih oseb. Katere so njihove potrebe?

Romeo:

Julija:

Escalus:

Paris:

Mercutio:

Dojka:

Lorenzo:

Lekarnar:

V Zbirki Klasje IX. letnik, William Shakespeare Romeo in Julija preberite Kronolo$ki pre-

gled Shakespearovega Zivljenja in dela ter Uvodno razlago. Poiscite in zapiSite kljucne
informacije, ki dokazujejo podjetno ravnanje Williama Shakespeara in njegove druZine.

Zamislite si, da ste podjetnik. Utemeljite vsaj eno moznost zasluZzka na podrocju kulturne
dejavnosti.
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Delovni list 2

Gospodarski krozni tok v priredbi renesan¢ne tragedije Romeo in Julija

Gimnazija Brezice

Solski razvojni projekt: Branje pri ve¢ predmetih
Ljubezen je ve¢na - William Shakespeare: Romeo in Julija
Predmet: ekonomija

GOSPODARSKI KROZNI TOK V PRIREDBI RENESANCNE TRAGEDIJE
ROMEQO IN JULIJA

Navodilo:

Preberite prirejen odlomek Romea in Julije. Narisite in opiSite shemo gospodarskega kroz-
nega toka, v katero ste vpisali v odlomku zapisane temeljne gospodarske osebke, denarne
in blagovne tokove ter mehanizme usklajevanja teh tokov.

Razlozite osnovno delovanje gospodarstva na primeru iz okolja, v katerem Zivite.

Na podlagi prirejenega odlomka Romea in Julije bomo vzpostavili »gledalisko zvezo« z
Gledalis¢em Blackfriars, d. d., London. Oddelcna skupnost 1.e boste pripravili in izvedli
gledalisko predstavo Gledalis¢a Blackfriars, d. d., BreZice za starSe in dijake drugih in
tretjih letnikov na $oli, v kateri boste s podrocja ekonomije prikazali temeljne gospodarske
osebke, potek denarnih in blagovnih tokov med gospodinjstvi in podjetji ter mehanizme
usklajevanja teh tokov na modelu gospodarskega kroznega toka. Gledaliska predstava
bo potekala v medpredmetni povezavi: ekonomija (EKN), slovenski jezik (SLO), angles-
ki jezik (ANG), zgodovina (ZGO), geografija (GEO), kemija (KEM), informatika (INF),
$portna vzgoja (SVZ), likovna umetnost (LUM) in glasba (GLA).
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Izberite si svojo viogo v gledaliski predstavi:

Oseba:

Ime in priimek dijaka 1.e oddelka

1. za rac¢unalnikom

2. za racunalnikom

3. Richard Burbage

4. William Shakespeare

5. Escalus

6. Paris

7. Mercutio

8. Samson - Capuletov sluzabnik

9. Abram - Montegov sluZabnik

10. Capulet

11. Monteg

12. Amor

13. Benvolio - Romeov bratranec

14. Romeo

15. Dojilja

16. Lectar

17. Baltazar - Romeov sluga

18. Capuletova

19. Julija

20. Montegova

21. Lorenzo

22. Alkimist

23. Alkimist

24. Lekarnar

25. maskerka

26. maskerka

27. Sepetalka

28. Kocka - stvarni tok

29. Kocka - denarni tok

30. Sluga

31. Zgodovinar
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Ucno gradivo

Prirejen odlomek Shakespearove tragedije Romeo in Julija

Solski razvojni projekt: Branje pri ve¢ predmetih
Ljubezen je ve¢na - William Shakespeare: Romeo in Julija
Predmet: ekonomija

»Gledaliska zveza«
The Blackfriars Theatre London - Gledalisc¢e Blackfriars, d. d., Brezice

GOSPODARSKI KROZNI TOK V PRIREDBI RENESANCNE TRAGEDIJE
ROMEO IN JULIJA

Avtorica: prof. Irena Papac

Racunalnik: «Gledaliska zveza« The Blackfriars Theatre London - Gledalis¢e Black-
friars, d. d., Brezice

Nastopajoci so razporejeni v §tiri skupine.

Scena: igra Clovek ne jezi se: GOSPODINJSTVA (Capuletovi in Montegovi lo¢eno never-
balno komunicirajo), PODJETJA (Lectar, s. p., izdelujejo sr¢ke, Alkimist, d. o. 0., ekspe-
rimentirajo v laboratoriju, Lorenzo - pi$e), TRG POTROSNIH DOBRIN (Mercutio - pise)
in TRG PROIZVODNIH DEJAVNIKOV (Paris - pi$e), na sredini sedi na sedezu DRZAVA
(Escalus).

Glasba: Weelkes
Racéunalnik: William Shakespeare (1564-1616) (fotografija)

William Shakespeare: (prihod s sedeza za sceno) Good morning, ladies and gentlemen!
It’s my pleasure to be with you today. For those of you who don "t know me, my name
is William Shakespeare and critics say I was the greatest writer in the English language
and the world s preeminent dramatist. Modern London shocks me, I love that London
of my time.

Glasba: Clash: »London calling«

Raéunalnik: London (geografija)

William Shakespeare: Yes, the English Renaissance was a cultural and artistic move-
ment in England dating from the early 16" to the early 17" century. This era was my age.
It is associated with the pan-European Renaissance that many cultural historians believe
originated in northern Italy.

Racéunalnik: Renesansa (zgodovina)
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Zgodovinar (sprehod po sredini scene pri Escalusu): Humanizem je duhovno gibanje iz
druge polovice petnajstega in $estnajstega stoletja, ki je v ospredje postavilo ¢loveka in
naravo. Renesansa je nov umetnostni slog, na osnovi anti¢nih lepotnih idealov. Oboje se
zacne v Italiji, kjer ima podporo bogatega me$céanstva, ki z denarjem podpira nadarjene
umetnike.

William Shakespeare: Yes, let me introduce you, my dear friend and the great English
actor, Richard Burbage. Richard, please tell them the story of Blackfriars Theatre in slo-
vene language, please.

Raéunalnik: Richard Burbage (1568-1619) (fotografija)

Richard Burbage: (prihod s sedeZa za sceno) Spos$tovani! Leta 1596 je moj oce kupil
dominikanski samostan za 600 £ (funtov) in ustanovil prvo zasebno pokrito gledalisce
The Blackfriars, ki sem ga podedoval. Pokrovitelja nase igralske skupine sta bila kraljica
Elizabeta I. in Jakob VI. Z Williamom sva izvedela za podjetne dijake na Gimnaziji Bre-
Zice. S pomocjo oddelénega uciteljskega zbora 1.e smo vzpostavili »gledalisko zvezo«, ki
dviguje igro na visjo raven. Odlo¢ili smo se za dokapitalizacijo gledali$¢a, zato smo izdali
novo serijo delnic, ki ste jih prejeli vi, spoStovani gledalci. Dividenda se bo izplacala na
Gimnaziji BreZice. Zato danes pozorno prisluhnite igralski zasedbi 1.e, ki bo uprizoril
Shakespearovo romanti¢no tragedijo Romeo in Julija.

William Shakespeare: Thank you Richard. Let us enjoy! Romeo and Juliet in BreZice!
(Shakespeare in Burbage sedeta na sedeZa za sceno)

Raéunalnik: William Shakespeare: Romeo in Julija (fotografija), Italija, Verona, 1595
Glasba: Weelkes

Veronski knez Escalus se sprehodi po sredini scene in govori:

PROLOG v obliki elizabetinskega soneta
Dve hi$i, mestu obe veljave vzor
veronskemu - tam igra se godi -
iz stare jeze planeta v nov spor,

da bratske roke skruni bratska kri.
iz kril sovraznikov zloves¢ih teh
rodita za bridkost se ljuba dva,
ki Sele padec Zalostnih obeh
in njuna smrt o¢etom boj konca.
Ljubezen to, ki grobu gre naprot,
in neutolazni starSev prepir,
ki le otrok propast mu ustavi pot,
zgostimo tukaj vam v ¢etrt ur okvir.
Potrpezljivo vsak poslusaj, glej;
pogreske radi zboljSamo ¢im prej.

(Escalus sede na sredino scene)
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1. prizor

(Capuletov sluzabnik Samson in Montegov sluZabnik Abram zabavljivo prihajata od
druZin na prizorisce z mecem in $¢itom, Abram zZviZzga)

SAMSON: (kazZe osle Abramu)

ABRAM: Ali mi kaZete osla, gospod?

SAMSON: Osla kazem, gospod.

ABRAM: Zabavljate, gospod?

SAMSON: Zabavljam, gospod. Sluzim bolj$ega gospoda kakor vi.
ABRAM: Pa ne boljSega! LaZes!

SAMSON: Potegni, Ce te je kaj!

ABRAM: Stran s Capuleti! (pritece Capulet)

SAMSON: Stran z Montegi! (pritece Monteg)

(Sabljata se, Capulet in Monteg navijata, Samson pade na tla.)

ESCALUS: Uporniki, sovrazniki miru, s krvjo sosedov jeklo skrunite! Ce spet nam mesto
kdaj skrunita, z glavo poplac¢ata miru krsitev.

(Capulet in Monteg gresta k svojima druZinama, Ecsalus gre na sredino.)

(Romeo, ki je iz druZine Montegov, vstane in gre Zalostno naprej, Benvolio ga ustavi.)

AMOR (z zavezanimi oémi se zaleti v Romea)

BENVOLIO: Zaljubljen?

ROMEQO: Izgubljen.

BENVOLIO: V ljubezni?

ROMEDO: Ker milosti ne najdem tam, kjer ljubim.

BENVOLIO: Daj, da grem s teboj: ¢e me pusti$, nevljuden si z meno;j.

ROMEDQO: Nikar! Jaz sebe zgubil sem in pot; saj to ni Romeo: on hodi vse drugod. Dajte
mi baklo - ni mi na poskok; ves sem temen, zato bom nosil luc.

MERCUTIO: Ne, dragi Romeo, zaplesal bos. Ve§, Romeo, z lectovim sré¢kom osrec¢i$ Ro-
zalino. Oce tvoj novce dal mi bo za sreco tvojo.

ROMEQ: Potem pa prosim, prinesi najlepse lectovo srce.

Racunalnik: Lectar, s. p.
Glasba: Rondo short (do 2. prizora)

Prikazovanje sheme GKT, scena: igra Clovek ne jezi se. Mercutio naroci pri Lectarju lectovo
srce tako, da mu izroci svitek. Lectar objavi oglas za prosto delovno mesto Parisu in mu
izroci svitek, Paris obvesti dojiljo in ji izroci svitek.

Racéunalnik: shema Gospodarski kroZni tok, nastaja sproti ob igri.
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Dojilja se s Parisovo pomodjo zaposli pri Lectarju, mu izro¢i svitek. Dojiljo spremlja kocka
- stvarni tok. Dojilja izdeluje lectovo srce.

LECTAR: Lectarstvo je stara priznana slovenska tradicionalna obrt. V poznem srednjem
veku je bilo pecivo iz medenega testa poznano druzbeni eliti v mestih in trgih. Bilo je
zelo cenjeno in dragoceno ljubezensko darilo. Danes pa je izdelek iz lecta tudi lepo po-
slovno darilo. (Lectar dostavi Mercutiu lectovo srce, le-ta pa Romeu. Oba spremlja kocka
- stvarni tok.).

ROMEQO: O, hvala ti, za Rozalino to najlepse moje bo darilo. (Obcuduje srce.)

(Mercutio nakaze z roko Montegu, da mu je dolZan placilo za lectovo srce, in Monteg mu
izroci 10 zlatnikov. Kocka - denarni tok spremlja zlatnike. Mercutio 2 zlatnika obdrZzi,
8 zlatnikov dostavi Lectarju. Lectar 4 zlatnike obdrzi, dojilji izro¢i 3 zlatnike, 1 zlatnik
izroci Escalusu. Dojilja 1 zlatnik obdrzi, 1 zlatnik izroci Parisu, 1 zlatnik izroci Escalusu.
Escalus sedi v sredini.)

2. prizor

(Druzina Capuletovih se pripravlja se na ples. Prizorisce plesa je sredina.)

Ples (Sportna vzgoja)
CAPULET: In Monteg je zraven kakor jaz, pod isto kaznijo.

PARIS: Oba prav spoStovana sta moza in Zal mi je te dolge razprtije. A grof, kaj pravite
na mojo prosnjo?

CAPULET: Otroku mojemu je svet $e tuj, saj ni docakala Se 14 let: poletij dvoje naj se ob-
leti, preden nam za nevesto dozori.

PARIS: Mlajse bile so sre¢ne matere.

CAPULET: Prezgodaj Zena - zgodaj odcvete. Ona je moj edini up na zemlji: a, Paris, sku-
$ajte ji srce vneti, od nje odvisni moji so obeti; zato, ¢e ona prednost vam prizna, izbira
njena zame kar velja. Drevi doma gostijo priredim, ¢e vi mi pomnoZite gostov Stevilo,
pozdraviti vas mi bo najbolj milo. (Da slugi Abramu svitek.) Fant, ti pa zdaj brusi pete po
vsej Veroni, najti skusi prav vse, napisane na ta papir: prevljudno vabim jih na ta vecer.

(Paris in Sluga odideta.)

CAPULETOVA: Pokli¢i, dojka, mojo hcer; kje je?

DOJKA: Julija.

JULIJA: Tu sem. Kaj pa Zelite?

CAPULETOVA: Poroka! Kako se ti kaj do poroke zdi?

JULIJA: O casti tej se mi $e ni sanjalo.

CAPULETOVA: Grof Paris trudi se za tvojo roko, drevi videla ga bo$ v gosteh.

JULIJA: Bom gledala, kaj povedo pogledi: vendar le to prostost pustim o¢em, kar s tvojo
dovolitvijo je smem.

DOJKA: Noci si sre¢nih i$¢i k sre¢nim dnem.
SLUGA: (nepismen) Ne morem najti imena tu zapisana, moram k uc¢enjakom.

(sre¢a Romea): Bog daj, bog daj! Gospod, kaj znate brati?
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ROMEDQ : ... Rozalina ... Kaj lepa druzba: kam naj pridejo?

SLUGA: Gor k nam, na ples in na vecerjo. H Capuletom, in pridite $e vi, ¢e niste Monte-
govi.

ROMEDO: (Na plesu zagleda Julijo, pozabi na Rozalino.) Od nje sijati se ucijo svece! Le-
pota njena v noci se leskece. ... (Izrodi ji lectovo srce in jo poljubi.) Tako so usne greha
mi oprane.

JULIJA: (Veselo stisne lectovo srce k sebi.). Premojstrsko poljubljas.

3. prizor

(Celica brata Lorenza. Nahaja se levo od PODJETIJ.)

ROMEQO: Dobro jutro, oce.

LORENZO: Benedicite! Romeo nocoj ni spal.
ROMEDO: Res je, tem slajsi sem uzival slaj. Z Julijo.
LORENZO: Sveti Franci$ek, kak$en preobrat!
JULIJA: Dober vecer, ocetu spovedniku.
LORENZO: Za oba te, héera, Romeo zahvali.

LORENZO: Kar, kar z menoj in brZ opravimo. Ne bosta mi sama, povem posteno, prej
kakor cerkev vaju zdruZim v eno.

(Romeo in Julija si izmenjata prstana. Julija gre h Capuletovim, Romeo gre v Mantovo
(levo od PODJETIJ). Lorenzo ostane.)

JULIJA: (Pritede nazaj k Lorenzu.) O, zapri dver, potem pa jokaj z mano: ni¢ upanja, ni¢
leka, ni¢ tolazbe. Romeo je izgnan v Mantovo.

Racunalnik: Alkimist, d. o. 0. (kemija)

(Lorenzo naroci s svitkom Alkimistom, naj izdelajo zvarek za Julijo. Alkimisti izdelajo
zvarek in Lorenzu dostavijo steklenico. Lorenzo izroci steklenico Juliji.)

LORENZO: O, Julija, poznam tvojo bridkost; mora$ poroc¢iti se s Parisom. Vzemi tole ste-
klenico ter zeli$¢ni zvarek tu izpij. Zjutraj pred Parisom na postelji veljala bo$ za mrtvo,
zbudi$ se, ko Romeo te odvede v Mantovo.

(Julija izroci 2 mosnjicka Lorenzu, Lorenzo 1 mosnjicek obdrZi, 1 mosnjicek izrodi Alki-
mistom. Julija spije zvarek, se sprehodi po odru in se zgrudi na sarkofag. Sarkofag je po-
stavljen desno od Capuletovih.)

BALTAZAR: (Se sprehodi in zagleda sarkofag. Hitro tece v Mantovo k Romeu.) Romeo,
Julije telo spi v grobi$¢u capuletskem in njena dusa z angeli Zivi.
ROMEO: (Mantova) Tako je stvar? Tedaj pa zbogom, zvezde! O Julija, nocoj bom spal pri
tebi. ... Lekarnar, pridi sem, dusa. Na, 40 cekinov, daj mi strupa.

(Lekarnar narod¢i strup pri Alkimistih s svitkom. Alkimisti izdelajo strup in steklenic¢ko
izrocijo lekarnarju. Le-ta pa Romeu. Romeo mu izroc¢i 2 mosnjicka. Lekarnar 1 mosnjicek
obdrzi, 1 mosnjicek izro¢i Alkimistom. Romeo gre h grobnici.)
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Racunalnik: SRP (predmeti)

Glasba: La Crimosa

(V Capuletovi grobnici)

ROMEQO: O lekar, res je: tvoj lek je nagel. Zdaj v poljubu umrem. (Ob pogledu na speco
Julijo Romeo spije strup in se zgrudi.)

JULIJA: (se predrami) O tolaZznik moj! Kje je moj soprog? Zavedam se, kje morala bi biti,
in res sem tam: Kje je moj Romeo?

JULIJA: Kaj, Sum? - Le brz! O kakor nalas¢, noz! Daj da umrem. (»Se zabode« in se zgru-
di na Romea. Capuleti in Montegi pridejo v grobnico.)

ESCALUS: (Capuleti in Montegi na obeh straneh strmijo na Romea in Julijo.)

Mrakoten mir iz tega jutra sije; brez sonca v Zalost se zagrinja dan; ko preiskava zgodbo
vso razkrije, bo ta pomilos$¢en, ta kaznovan. Ni dveh, ki uZila sreco sta bolj zlo, kot Julija
in z njo njen Romeo.

Racunalnik: Oddeléni uditeljski zbor 1.e

(Shakespeare in Burbadge prideta pred sceno. Escalus se jima pridruZi in Richardu izroci
mosnjicka.)

BURBAGE: Zelo dobro opravljeno. William, to je tvoja dividenda, deleZ od dobi¢ka. (Izro-
¢i mu en mosnjicek.)

SHAKESPEARE: Excelent ...

BURBAGE: Najvec¢ji del dividend pa je namenjen dijakom Gimnazije BreZice.

(Dijaki 1.e se priklonijo.)

Glasba: Remix

Racunalnik: Igrali so dijaki 1.e oddelka.
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2.1.1.3  Gospodarstvo v regiji Spodnje Posavje

Irena Papac, Gimnazija BreZice

Izbrano poglavje: Ekonomija: A. Temeljni ekonomski pojmi in procesi
U¢ni sklop: Ekonomija: A.4 Podjetja in proizvodna izbira
Tema: Ekonomija: A. 4.1 Pojem in dejavnosti podjetij

Ekonomija: A. 4.2 Vrste podjetij v sodobnih trznih gospodarstvih

Splosni cilji /kompetence

Skupni cilj:

Dijaki razvijajo zavedanje o pomenu razpolozljivih potencialov regionalnega gos-
podarstva. Razvijajo sposobnosti izraZanja v maternem jeziku, spoznavajo klju¢ne
ekonomske pojme v tujem jeziku, iS¢ejo dodatno literaturo z uporabo knjiZni¢nih
informacijskih virov in s samoiniciativnim podjetni§kim nastopom regijo izvirno

predstavijo.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku

K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku

K6 - socialne in drzavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompetenca
v naravoslovju in tehnologiji

K7 - samoiniciativnost in podjetnost
(uvajanje in podpiranje inovacij, vztrajnost,
postavljanje ciljev, volja po uspehu)

K4 - digitalna pismenost

K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji pri ekonomiji

VsebinskKi cilji za dijake:

. spoznavajo vlogo podjetij pri zadovoljevanju potreb in motive gospo-

darjenja v podjetjih,

. opisujejo vrste gospodarskih dejavnosti,

. predstavljajo glavne vrste podjetij po njihovi pravno-organizacijski obliki,

. razvr$cajo podjetja po razli¢nih kriterijih in

. poiscejo primere podjetij v lastnem okolju.

Procesni cilji za dijake:

. samostojno zbirajo in presoja

jo aktualne ekonomske informacije o re-

giji in o gospodarstvu regije z uporabo knjizni¢nih informacijskih virov,

. delajo v timu, usklajujejo poglede, argumentirajo in se sporazumevajo,
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samoiniciativno pripravljajo izvirne predstavitve, tudi z IKT-opremo,
vadijo veScine javnega nastopanja.

Pricakovani rezultati/dosezKi pri ekonomiji

Dijaki spoznajo potenciale svoje regije, vlogo in motive konkretnih podjetij razli¢nih
vrst v regionalnem gospodarstvu, na izviren nacin javno predstavijo regionalno gos-
podarstvo, pri tem pa uporabijo tudi klju¢ne ekonomske izraze v angleSkem jeziku.

Pri¢akovane doseZke merimo skladno z veljavnimi opisnimi kriteriji preverjanja in
ocenjevanja. Dijake ocenjujemo pri slovensc¢ini po opisnih kriterijih preverjanja in
ocenjevanja za pripravljeni govorni nastop (vsebina in zgradba, jezik in govorna

realizacija).

Medpredmetne povezave in kroskurikularne teme

skupno $tevilo ur: sedem,

ve¢predmetna (povezava med predmeti oddelka: ekonomijo, slovensci-
no in Slovenijo v svetu (evropski oddelki gimnazije)),

delna povezava (povezuje tri predmete v oddelku iste generacije) in

interdisciplinarna (vsi sodelujo¢i predmeti imajo tudi skupen cilj).

Didakti¢ni pristopi

ucnociljni in razvojnoprocesni pristop (nacrtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pricakovanimi rezultati),

aktivne oblike pouka (sodelovalno poucevanje in ucenje, timsko delo),
aktivne metode pouka (delo z viri, igra vlog),

avtenticni pouk (preiskovanje),

uporaba novih tehnologij (racunalnik, LCD-projektor, splet).

AVTENTICNA SITUACIJA:

dijaki predstavijo regijo v okviru mednarodne izmenjave
Gimnazija BreZice - Gymnasium Kronwerk Rendsburg

Timi dijakov so si izbrali naslednje oblike predstavitev:

Predstavitev regije Spodnje Posavje igra vlog
Predstavitev zaposlenosti v regiji predstavitev PowerPoint
Predstavitev brezposelnosti v regiji predstavitev PowerPoint
Predstavitev podjetij v regiji igra vlog

Predstavitev pravnih oblik podjetij v regiji igra vlog
Predstavitev regije - zgibanka predstavitev PowerPoint
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Potek u¢nega procesa (strategije poucevanja in ucenja, nacrt dejavnosti za di-
jake in ucditelje, izvedba u¢nega procesa po fazah/stopnjah)

Medpredmetno nacrtovanje:

1.

Dolocitev skupne teme iz u¢nega nacrta Slovenija v svetu

Skupna tema: Gospodarstvo v regiji Spodnje Posavje.

Dolocitev nosilcev in izvajalcev

Nosilka: ~ Marija Plut, prof. (Slovenija v svetu)
Izvajalke: Irena Papac, univ.dipl.ekon. (ekonomija),

Liudmila Pesehonova, prof. (Slovenija v svetu),
Bernardka Ravnikar, prof. (slovenscina)

Opredelitev vsebinskih in procesnih/vsezivljenjskih ciljev

VsebinsKi cilji pri drugih predmetih (za ekonomijo so navedeni Ze pri
operativnih ciljih na str. 57):

spoznajo regionalno gospodarstvo (Slovenija v svetu),

znajo razporediti vsebino in jo v ustrezni jezikovni zvrsti in slogu
predstaviti (slovenscina).

Procesni cilji pri drugih predmetih (za ekonomijo so navedeni Ze pri
operativnih ciljih na str. 57-58):

se pripravljajo za predstavitev gospodarstva svojim vrstnikom iz
Nemcije (Slovenija v svetu),

uporabljajo terminologijo, potrebno za opis regionalnega gospo-
darstva v tujem jeziku (Slovenija v svetu),

spoznavajo klju¢ne ekonomske pojme v tujem jeziku (Slovenija v
svetu),

delajo v timu, usklajujejo poglede, argumentirajo in se sporazu-
mevajo v maternem jeziku (slovensc¢ina),

pripravijo predstavitev z uporabo IKT in javno nastopajo (Slove-
nija v svetu).

Dolocitev nacina in ¢asa izvedbe medpredmetne povezave

Nacin izvedbe medpredmetne povezave

Dijaki so razdeljeni v Sest delovnih skupin z nalogami:

1.

2
3.
4

Predstavitev regije Spodnje Posavje,
Predstavitev zaposlenosti v regiji Spodnje Posavije,
Predstavitev brezposelnosti v regiji Spodnje Posavje,

Predstavitev podjetij v regiji Spodnje Posavije,
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5. Predstavitev pravnih oblik podjetij v regiji Spodnje Posavje in

6.  Predstavitev regije Spodnje Posavje - izdelava zgibanke.

Cas izvedbe medpredmetne povezave

1.in 2. ura: o

3.1in 4. ura: o

5.1in 6. ura: o

predstavitev medpredmetne povezave, (M. Plut)
predstavitev prevoda v angleski jezik, (L. Pesehonova)
predstavitev Kriterijev za ocenjevanje

javnega nastopa, (B. Ravnikar)
predstavitev osnov gospodarstva, (I. Papac) in
iskanje ekonomskih informacij s KIZ

in IKT, (dijaki)

oblikovanje in priprava predstavitev (IKT),
posvetovanje z mentoricami,
prevod klju¢nih pojmov v angleski jezik,

preverjanje javnega nastopa pri slovens¢ini,
javni nastop in ocenjevanje javnega nastopa pri slovens¢ini.

Dolocitev nacina in ¢asa evalvacije

Nacin:

Cas:

sproti ob predstavitvah skupaj z dijaki.

datum javnega nastopa.

Dolocitev nacina in ¢asa ocenjevanja znanja

Nacin:

Cas:

po kriterijih za javni nastop pri predmetu slovens¢ina.

datum javnega nastopa.

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

prednosti uvedenih povezav: sodelovalno ucenje s spoznavanjem peda-
goskih in strokovnih izku8enj kolegic, dopolnjevanje razli¢nih znanj in
vescin, vedja motivacija dijakov, prakti¢na uporaba znanja, uc¢enje na

nov nacin, ucenje strpnosti.

slabosti uvedenih povezav: veliko ¢asa za pripravo in vaje, uskladitev z
urniki uditeljic treh predmetov, pripravljenost vseh dijakov v oddelku

za kakovostno sodelovanje.

odzivi dijakov: z radovednostjo so se spoprijeli z izzivom, vloZili veliko
truda, pripravljeni so bili sodelovati s so$olci in mentoricami, na predsta-
ve so nekateri samoiniciativno prinesli rekvizite (lasulje, kravate, moske

obleke ...) in so $e bolj poslovno in doZiveto predstavili svojo temo.
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Priloge

Delovni list 1:
Delovni list 2:
Delovni list 3:
Delovni list 4:
Delovni list 5:
Delovni list 6:

Predstavitev regije Spodnje Posavije

Predstavitev zaposlenosti v regiji Spodnje Posavje
Predstavitev brezposelnosti v regiji Spodnje Posavje
Predstavitev podjetij v regiji Spodnje Posavje
Predstavitev pravnih oblik v regiji Spodnje Posavje
Predstavitev Spodnjega Posavja z gospodarsko podlago

Prakti¢en primer: Simulacija izvedbe z ucitelji ekonomskih predmetov
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Delovni list 1

Predstavitev regije Spodnje Posavje

© Gimnazija BreZice
Oddelek: 2.a (EO)
Predmet: Slovenija v svetu
Datum: 6. 3. 2008

Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posavju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

1. SKUPINA:
PREDSTAVITEV REGIJE SPODNJE POSAVJE

Vodja skupine

1. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

2
3
4. ¢lan skupine
5

. ¢lan skupine

Navodilo za delo skupine:
1.ura: mentorica Irena Papac predstavi osnove gospodarstva

2.ura: v Solski knjiZnici poisc¢ite informacije na spletnih straneh o statisti¢ni regiji
Spodnje Posavije,

izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve v slovenscini: Power-
Point, plakat, govorni nastop, igro vlog ipd.

Vasa petnajstminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite regijo:
. povrsina regije in vseh ob¢in,

$tevilo prebivalstva (in deleZ prebivalstva Slovenije), povpre¢na starost v re-
giji in tudi po ob¢inah,

. Stevilo dijakov v Sloveniji, v regiji in po ob¢inah,
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. Stevilo Studentov v Sloveniji, v regiji in po ob¢inah,

o Stevilo $tipendij (republiske, kadrovske, Zoisove),

. izobraZenost prebivalstva,

. njene naravne danosti in geografski poloZzaj, ki so pomembni za gospodarstvo,
. gospodarski potencial regije.

Viri informacij:
www.gzs.si (OZ Posavije)
www.stat.st (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
2006)

Nacrt dela:
Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje predstavitve in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernarda Ravnikar.

Prevod v angleski jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Delovni list 2

Predstavitev zaposlenosti v regiji Spodnje Posavje

=

& »j Gimnazija BreZice

.} Oddelek: 2.a (EO)

Predmet: Slovenija v svetu

Datum: 6. 3. 2008

Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posaviju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

2. SKUPINA:
PREDSTAVITEV ZAPOSLENOSTI V REGI1JI SPODNJE POSAVJE

Vodja skupine

1. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

Ul || W

. ¢lan skupine

Navodilo za delo skupine:
1. ura: mentorica Irena Papac bo predstavila osnove gospodarstva
2.ura: v Solski knjiZnici poiscite informacije na spletnih straneh o zaposlenosti v
regiji,
izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve v slovenscini: Power-
Point, plakat, govorni nastop, igra vlog ipd.

Vasa petminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite zaposlenost v regiji:
J Stevilo aktivnega prebivalstva (delez v Sloveniji),
J Stevilo delovno aktivnega prebivalstva (delez v Sloveniji),
. povpre¢na mesecna bruto plac¢a v Sloveniji, regiji in ob¢inah,
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. zaposlene osebe po velikosti bruto place v regiji v primerjavi s Slovenijo,

. $tevilo zaposlenih v nekaj znanih podjetjih v Spodnjem Posaviju.

Viri informacij:
www.gzs.si (OZ Posavije) in (register ¢lanov, iskanje po sest. polju, velikost podjetja)
www.stat.st (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
20006)

Nacrt dela:
Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje predstavitve in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernarda Ravnikar.

Prevod v angleski jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Delovni list 3

Predstavitev brezposelnosti v regiji Spodnje Posavje

/:/

& ' Gimnazija BreZice
.} Oddelek: 2.a (EO)
Predmet: Slovenija v svetu
Datum: 6. 3. 2008

W

Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posavju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

3. SKUPINA:
PREDSTAVITEV BREZPOSELNOSTI V REG1JI SPODNJE POSAVJE

Vodja skupine

¢lan skupine

¢lan skupine

¢lan skupine

1.
2.
3. ¢lan skupine
4.
S.

¢lan skupine

Navodilo za delo skupine:
1. ura: mentorica Irena Papac bo predstavila osnove gospodarstva
2.ura: v $olski knjiznici poiscite informacije na spletnih straneh o brezposelnosti v
regiji,
izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve v slovenscini: Power-
Point, plakat, govorni nastop, igro vlog ipd.

Vasa petminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite brezposelnost v regiji:

J Stevilo registrirano brezposelnih v Sloveniji in regiji (in po ob¢inah),

stopnja registrirane brezposelnosti v regiji (v primerjavi s Slovenijo),
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. izobrazbena struktura moskih in Zensk in njihov poklic,

. znacilne skupine registriranih brezposelnih oseb v regiji (starost, izobrazba),
J vzroki za brezposelnost,

. cakalna doba na zaposlitev.

Viri informacij:
www.gzs.si (OZ Posavije)
www.stat.st (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
2006)

Nacrt dela:
Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje predstavitve in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernarda Ravnikar.

Prevod v angleski jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Delovni list 4

Predstavitev podjetij v regiji Spodnje Posavje

© Gimnazija BreZice
Oddelek: 2.a (EO)
Predmet: Slovenija v svetu
Datum: 6. 3. 2008

Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posavju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

4. SKUPINA:
PREDSTAVITEV PODJETILJ V REGIJI SPODNJE POSAVIJE

Vodja skupine

1. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

2
3
4. ¢lan skupine
5

. ¢lan skupine

Navodilo za delo skupine:
1.ura: mentorica Irena Papac bo predstavila osnove gospodarstva
2.ura: v Solski knjiZnici poiscite informacije na spletnih straneh o podjetjih v regiji,

izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve v slovens¢ini: Power-
Point, plakat, govorni nastop, igra vlog ipd.

Va$a petminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite podjetja v regiji:

poslovanje gospodarstva regije v letu 2006 (razvrstitev gospodarskih druzb
po velikosti, gospodarstvo po dejavnostih in poslovni rezultati gospodarskih

druzb),
. vrste podjetij po velikosti,
. vrste podjetij po gospodarskih dejavnostih.
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Viri informacij:
www.gzs.si (OZ Posavije)
www.stat.st (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
2006)

Nacrt dela:
Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje predstavitve in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernarda Ravnikar.

Prevod v angles$ki jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Delovni list 5

Predstavitev pravnih oblik v regiji Spodnje Posavje

Gimnazija BreZice

Oddelek: 2.a (EO)

Predmet: Slovenija v svetu

Datum: 6. 3. 2008

Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posaviju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

S. SKUPINA:
PREDSTAVITEV PRAVNIH OBLIK PODJETIJ V SPODNJEM POSAVIU

Vodja skupine

1. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

. ¢lan skupine

Ul | b W N

. ¢lan skupine

Navodilo za delo skupine:
1.ura: mentorica Irena Papac bo predstavila osnove gospodarstva
2.ura: v Solski knjiznici poiscite informacije na spletnih straneh o pravnih oblikah
podjetij,
izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve v slovens¢ini: Power-
Point, plakat, govorni nastop, igra vlog ipd.

Va$a petminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite pravne oblike:
. pravne oblike s. p., d. 0. 0., d. d.,
. glavne razlike med temi tremi pravnimi oblikami,

. koliko je katerih oblik v regiji,
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. pravni status obratov v regiji,

. nastejte nekaj znanih primerov podjetij v regiji.

Viri informacij:

www. pckrsko.si (Kako ustanoviti druzbo, Oblike poslovnih subjektov)
www.gzs.si (OZ Posavije)

www.stat.si (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
20006)

Nacrt dela:

Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje predstavitve in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernarda Ravnikar.

Prevod v angles$ki jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Delovni list 6

Predstavitev Spodnjega Posavja z gospodarsko podlago
) Gimnazija BreZice
Oddelek: 2.a (EO)
Predmet: Slovenija v svetu
Datum: 6. 3. 2008
Delovni list: Gospodarstvo v Spodnjem Posavju

Mentorice: Irena Papac, Marija Plut,
Liudmila Pesehonova in
Bernardka Ravnikar

6. SKUPINA:

PREDSTAVITEV SPODNJEGA POSAVJA Z GOSPODARSKO
PODLAGO - IZDELAVA ZGIBANKE

Vodja skupine

1. ¢lan skupine - slovenski jezik

2. ¢lan skupine - angleski jezik

Navodilo za delo skupine:
1.ura: mentorica Irena Papac bo predstavila osnove gospodarstva
2.ura: idejna zasnova zgibanke,

izberite si najprimernej$o izvirno obliko predstavitve brosure v slovens¢ini:
PowerPoint, govorni nastop ipd.

Vas$a petminutna predstavitev razredu bo v petek, 20. 3. 2008.

Naloga:
Predstavite v brosuri (besedilo, slike, grafi, tabele ipd.):
. povrsina regije,
. Stevilo prebivalstva (in deleZ prebivalstva Slovenije), povpre¢na starost v regiji,
. delez dijakov in $tudentov v regiji (glede na Slovenijo),
. izobraZenost prebivalstva,
. gospodarski potencial regije,
J Stevilo aktivnega prebivalstva,
. povpre¢na mesecna bruto placa v regiji,

72



Primeri vip@lievanjashevostiv praks

. $tevilo zaposlenih v nekaj znanih podjetjih v Spodnjem Posavju,

. stopnja registrirane brezposelnosti v regiji,

. znacilne skupine registriranih brezposelnih oseb v regiji (starost, izobrazba),

. vzroki za brezposelnost,

. poslovanje gospodarstva regije v letu 2006 (razvrstitev gospodarskih druzb
po velikosti, gospodarstvo po dejavnostih in poslovni rezultati gospodarskih
druzb),

. vrste podjetij po gospodarskih dejavnosti pravne oblike s. p., d. 0. 0.,

d. d., koliko je katerih oblik v regiji,

. nastejte nekaj znanih primerov podjetij v regiji.

Viri informacij:
www.gzs.si (OZ Posavije)
www.stat.si (Publikacije, Statisti¢ni letopis 2007, Pregled po statisti¢nih regijah)

www.ess.gov.si (Predstavitev, Letna in poslovna porocila, OE Sevnica Letno porocilo
20006)

www.pckrsko.si (Kako ustanoviti druzbo, Oblike poslovnih subjektov)

Nacrt dela:

Petek, dne 13. 3. 2008

Oblikovanje brosure v elektronski in papirni obliki, priprava predstavitve gospodarstva
v Spodnjem Posaviju za so$olce-turiste in konzultacije, mentorici Irena Papac in Bernar-
da Ravnikar. Prevod v angleski jezik in konzultacije, mentorici Marija Plut in Liudmila
Pesehonova.

Petek, dne 20. 3. 2008

Predstavitev skupin, oblika vase predstavitve:

Ocenjevanje predstavitve.
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Prakticen primer

Simulacija izvedbe z ucitelji ekonomskih predmetov

PRAKTICEN DIJASKI PRIMER 1. SKUPINE:
PREDSTAVITEV REGIJE SPODNJE POSAVIJE (IGRA VLOG)

Simulacija izvedbe z ucitelji ekonomskih predmetov, dne 22. 8. 2008

Predsednica drzavnega zbora: »Drage poslanke, dragi poslanci. Sklicala sem izredno
sejo drzavnega zbora zaradi sprememb v gospodarstvu. Tema dana$nje razprave je regija
Spodnje Posavje. Namen izredne seje je spoznati Se to slovensko regijo, zato smo pova-
bili nekaj ministric in ministrov, ki bodo odgovarjali na vasa Ze zastavljena vprasanja.
«Prvo poslansko vprasanje se nanasa na osnovne podatke o regiji. Besedo predajam mi-
nistrici za regionalni razvoj.«

Ministrica za regionalni razvoj: «Drage poslanke, dragi poslanici, lepo pozdravljeni. Po-
glejmo si najprej statisti¢éne podatke posavske regije iz leta 2006. S povrsino 885 km? je ta
regija druga najmanjsa v Sloveniji. Obsega tri ob¢ine - Kr§ko, Sevnica in BreZice. Kr§ka
obc¢ina zavzema 345 km?, sevni$ka 272 km? in brezi$ka 268 km? povr$ine.

Po zadnjem uradnem popisu prebivalstva v regiji Zivi 70.058 prebivalstva, od tega 50 %
Zensk, s povprec¢no starostjo 41,5 leta. Povpre¢na starost moskih je 38,7 leta. Indeks sta-
ranja je pri moskih 72, pri Zenskah pa 135. Iz uradnih podatkov tu Zivi 11.749 oseb, starih
od 15 do 26 let, torej mladine, medtem ko je 10.925 oseb, starih 45 let in ve¢. Naj vam Se
predstavim $tevilo prebivalstva po obcinah. Kr$ka ob¢ina ima 28.146, breziska 24.473 in
sevni$ka 17.421 prebivalcev.«

Predsednica DZ: »Prehajamo na drugo poslansko vprasanje o izobraZenosti v regiji. Be-
sedo ima minister za Solstvo in §port.«

Minister za $olstvo in $port: »Gospa predsednica, rad bi povedal, da je bilo v osnovno-
Solsko izobraZevanje na zacetku Solskega leta 2006/07 vklju¢enih Ze skoraj 90 % oseb
v 9-letne osnovne $ole. V povprecju je v osnovnih $olah 12 ucencev na enega ucitelja.
Skoraj 49 % vseh ucencev se je vpisalo v splo$ne in strokovne gimnazije. Srednje $ole pa
imajo vidno vlogo tudi pri izobraZevanju odraslih. Vpis ucencev v nizZje in srednje po-
klicne programe upada. Po podatkih je v regiji 3.860 dijakov. Moram priznati, da so kar
napredni. V breziski ob¢ini se izobrazuje 1.195, v krski 1.606 in v sevniski 1.068 dijakov.
V vecini primerov dijakom uspe narediti srednjo $olo, nekaterim celo z odliko. Stevilo
diplomantov terciarnega izobraZevanja z vsakim letom opazno narasca. V letu 2006 je na
vi§jih strokovnih $olah in visoko$olskih zavodih diplomiralo 9 % diplomantov ve¢ kot v
preteklem letu in med vsemi diplomanti je bilo 62 % Zensk. Najve¢ diplomantov visoko-
Solskega studija je na podroc¢ju druzboslovja, poslovnih ved in prava.«

Predsednica DZ: »Na vrsti je tretje poslansko vprasanje o financiranju mladine v regiji.
Prosim ministra za delo, druZino in socialne zadeve za pojasnilo.«

Minister za delo, druZino in socialne zadeve: »Gospa predsednica, najlepSe se
vam zahvaljujem za besedo. Regija Spodnje Posavje ima 3.819 Studentov, kar po-
meni, da se glede na druge regije posavski dijaki najmanj vpisujejo na fakultete. Mi-
nistrstvo za visoko 3olstvo se zelo trudi izboljSati zadeve na tem podroc¢ju. Nada-
lje bi vam rad predstavil financiranje dijakov in $tudentov. Imam podatke iz leta
2006/07. V obcini BreZice prejema Zoisovo S$tipendijo 46 dijakov in 64 S$tuden-
tov. V Kr8kem je situacija bolj roZnata, kajti tu jo prejema 85 dijakov in 100 $tuden-
tov. Za Sevnico pa bi lahko rekli, da je nekje vmes, saj jo ima 64 dijakov in 74 Studen-
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tov. Na tem mestu lahko re¢em, da se stanje financiranja izbolj$uje, saj ¢edalje ve¢ dija-
kov in $tudentov prejema Zoisovo Stipendijo.

Da pa ne bomo govorili samo o financiranju nadarjenih, bi rekel $e kaj besed o republis-
kih Stipendijah, s katerimi podpiramo finan¢no $ibkej$e. Pricel bi kar z ob¢ino BreZice.
Tu financiramo 406 dijakov in 227 $tudentov z republisko Stipendijo. V ob¢ini Sevnica
je tako financiranih 386 dijakov in 233 Studentov; od vseh ob¢in je tu Stipendistov naj-
manj. Najve¢ Stipendistov prihaja iz Kr$kega, 494 dijakov in 256 $tudentov. Iz podatkov
je razvidno, da se ta regija na podro¢ju financiranja dijakov in $tudentov pocasi razvija.«

Predsednica DZ: »Prehajamo na Cetrto poslansko vprasanje o naravnih danostih. Besedo
ima ministrica za okolje in prostor.«

Ministrica za okolje in prostor: »No, ¢e dovolite, med surovinsko bazo naravnih dano-
sti lahko $tejemo les, ki ga uporabljajo predvsem v papirni in pohistveni industriji. Po-
leg lesa sta tu $e gramoz in pesek, uporabljana v gradbenistvu. Posavje ima tudi vodni
potencial. Npr. hidroenergetski potencial spodnje Save omogoc¢a proizvodnjo elektri¢ne
energije, prav tako tudi termoelektrarna v Brestanici in jedrska elektrarna v Kr§kem. Ter-
malne vode so uporabljene predvsem za turizem in zdraviliSke dejavnosti v najve¢jem
slovenskem naravnem zdravili§¢u in drugem najveéjem turistiénem sredi$¢u v Termah
Catez. Seveda pa je tu tudi nekaj izvirov pitne vode. Torej na osnovi bogate naravne in
kulturne dedis¢ine se lahko razvija turizem.

Predsednica DZ: »Na peto poslansko vprasanje o gospodarskem potencialu bo odgovar-
jal minister za gospodarstvo. Prosim!«

Minister za gospodarstvo: »Omenil bi $e tradicijo v kovinski predelovalni, obutveni in
tekstilni industriji s prepoznavnimi blagovnimi znamkami kot npr. Kopitarna in Lisca
Sevnica, tradicijo v obrti ter razvoj domace in umetne obrti. Poudaril bi tudi ugodne pod-
nebne razmere in kmetijske povrsine, ki predstavljajo 48-odstotni deleZ povrs$in Spod-
njega Posavija, kjer so ugodne razmere za razvoj kmetijstva - predvsem sadjarstva, ze-
lenjadarstva in vinogradnis$tva na posavskih gri¢ih, $e posebej v Bizeljsko-Sremiskem
in Dolenjskem vinorodnem okoli§u. Predvsem bi poudaril $e ugodno prometno lego,
in sicer cestne in ZelezniSke povezave ter letali¢e Cerklje ob Krki. Zunanja meja EU na
vzhodni slovenski meji s Hrvasko omogoca ¢ezmejno sodelovanje. Geografski poloZzaj
je regiji omogoc¢il vodilno vlogo pri pretoku blaga in ljudi ¢ez mejo na mejnem prehodu
ObreZje. BliZina milijonskega mesta Zagreb pa omogoca razvoj trgovske in storitvene
dejavnosti.«

Predsednica DZ: »Na zadnje poslansko vprasanje o osnovnih angleskih besedah o regiji
vabim ministre po za¢etnem vrstnem redu, da nam prevedejo nekaj izrazov.«

Ministrica za regionalni razvoj: regija - region, povrsina - surface, prebivalec - inha-
bitant.

Minister za Solstvo: izobrazenost - education, osnovna $ola - primary school.
Minister za delo, druZino in socialne zadeve: Stipendija - scholarship.

Ministrica za okolje in prostor: naravne danosti - natural resources, surovine - raw
materials.

Minister za gospodarstvo: gospodarski potencial - economic potential, papirna industri-
ja - paper industry, sadjarstvo - fruit growing, vinogradnistvo - wine growing, turizem
- tourism.

Predsednica DZ: »Tako, danasnja seja je kon¢ana. Zahvaljujem se ministricama in mini-
strom za odgovore. Do naslednje seje na svidenje.«
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2.1.1.4  Merila uspe$nosti poslovanja podjetij

Ana Golob, ZRSS in mag. Maja Urlep, Srednja ekonomska
Sola Maribor

Poglavje: Ekonomija: A: Temeljni ekonomski pojmi in procesi
Podjetnis$tvo: A.3: Spoznavanje podjetij v lokalnem okolju

Ucni sklop: Ekonomija: A.4: Podjetja in proizvodna izbira
Podjetnistvo: A. 2.3: Dejavniki uspeSnega poslovanja

Tema: Ekonomija: A. 4.3: Merila uspe$nosti poslovanja podjetij
Podjetnistvo: A. 3.1: Znacilnosti uspeSnega malega podjetja

A. 3.2: Znacilnosti uspe$nega proizvodnega
podjetja

Bistveno vprasanje: Zakaj bi se zaposlil v dolo¢enem podjetju?
Ali bi kupil delnice analiziranega podjetja?

Splosni cilji /kompetence
Dijaki:
. spoznavajo pojme, kazalnike in dejavnike, ki vplivajo na uspe$nost po-
slovanja podjetja,
. ocenjujejo in primerjajo kazalnike in gospodarsko uspe$nost podjetij,

. opravijo intervjuje v lastnem okolju o uspe$nosti poslovanja podjetij.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku |K5 - u¢enje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompe- |K7 - samoiniciativnost in podjetnost
tenca v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni

Dijaki :
. spoznavajo dejavnike uspe$nega poslovanja,
. ocenjujejo znacilnosti podjetja (diagnoza),

. razlagajo motive za odlocitev za zaposlitev oz. investiranje v izbranem
podjetju,

. samostojno uporabljajo u¢benisko gradivo,
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poiscejo podatke na internetu in jih obdelajo, interpretirajo,
obisc¢ejo podjetja v lokalnem okolju in opravijo intervjuje na temo,

rezultate predstavijo na okrogli mizi.

Pricakovani rezultati/dosezki

Dijaki:

znajo opredeliti pojme: proizvodni dejavniki, stroski, prihodek, dobi-
¢ek, kapital, produktivnost dela, ekonomic¢nost, donosnost;

poznajo in razumejo merila uspe$nosti poslovanja na konkretnih pri-
merih;

znajo opredeliti uspe$nost podjetja, odgovoriti z utemeljitvami na bis-
tveni vprasanji;

izpopolnijo slovar strokovnih izrazov;

rac¢unajo preproste primere za ugotavljanje ekonomicnosti, rentabilno-
sti, produktivnosti.

Rezultate 0z. doseZke merimo skladno z zapisanimi opisnimi kriteriji preverjanja
in ocenjevanja.

Medpredmetne povezave: ekonomija, podjetni$tvo, informatika

Uc¢no temo obravnavamo hkrati pri obeh predmetih v drugem letniku.

Didaktic¢ni pristopi:

ucnociljni in razvojnoprocesni pristop: nacrtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pricakovanimi rezultati,

aktivne oblike pouka: sodelovalno poucevanje in uc¢enje (timsko delo),
delo v parih ali individualno delo,

aktivne metode pouka: samostojne predstavitve, diskusija, Studij pri-
mera, delo z viri,

uporaba novih tehnologij: ra¢unalnik, interaktivna tabla, splet ...
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Potek u¢nega procesa

Skupno $§t. ur: ekonomija 5-7, podjetnistvo 7

Ure
2-4 EKN
4 PODJ

1-2 EKN

2 PODJ

1-2 EKN

EKONOMIJA
Uvod

Povezi: kratek premislek o stros-
kih in koristih zaposlitve (u¢benik
Glas 1, str. 77)

Samostojno delo dijakov

Stroski in vaje iz stroskov

Sodelovalno ucenje

Kazalniki uspesnega poslovanja

Spoznavanje kazalnikov uspe-
$nosti s pomocjo ucnih listov, ki
jih pripravi ucitelj, dijaki pa jih
reSujejo s pomocjo u¢benika Glas
1, str. 115-120, ali Forti¢: Temelji
ekonomije, str. 73-77

Zakljucek

PODJETNISTVO
Uvod

Izracun lastne cene (dve obliki:
prispevek za kritje, delitev stros-
kov na posredne in neposredne s
pomocjo kljuca) - 3 ure z vajami,

spoznavanje bilance stanja in po-
slovnega izida - 1 ura.

Kazalniki uspesnega poslovanja

[zvaja se v istem ali naslednjem
tednu; analiza kazalnikov na pod-
lagi konkretnih podatkov iz bilanc
(AJPES ali porocila podjetij).

Dijak:

e sam ali s pomocjo ucitelja
poisce izkaze dveh podjetij,

e analizira obe bilanci,

e jzracuna rentabilnost in eko-
nomicnost,

* na podlagi rezultatov razmis-
lja in sklepa o zaposlitvi v teh
dveh podjetjih ali o naloZbah v
podjetji.

Opozorilo: ustrezna primerjava je

mogoca pri enako velikih podjet-

jih v isti panogi.

2 PODJ Ponavljanje, utrjevanje, dograjevanje znanja na skupni okrogli mizi.

Vsak dijak sodeluje s svojim prispevkom in predstavitvijo primera.
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(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

Dijak Uditelj
Kaj sem se naucil/-a? Ali so dijaki odgovorili na bistveno vpra-
Sanje?
Kako sem se pocutil/-a pri u¢enju? Kako sem vodil/-a 0z. organiziral/-a u¢ni
proces sodelujocih predmetov?
Kaj bi spremenil/-a? Kaj bi lahko izbolj$al/-a?
Priloge

Delovni list 1: Kazalniki uspe$nega poslovanja
Delovni list 2: Produktivnost dela

Delovni list 3: Ekonomic¢nost

Delovni list 4: Rentabilnost

Delovni list 5: Izracun lastne cene
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Delovni list 1

Kazalniki uspes$nega poslovanja

Dve stvari mora imeti ¢lovek, da bi uspel v Zivljenju:
prva je sreca: to je takrat, ko se ¢loveku ponudi ugodna prilika;
druga je pamet: ta ¢loveku omogoca, da izKoristi
ugodno priloZnost.

Afganistanski pregovor

Ponovitev snovi:

Stroski so:

Prihodek podjetja izra¢unamo:

Podjetje posluje z dobickom, ko so stroski od prihod-
kov. Dobicek lahko povecamo tako, da zmanjSamo ali povecamo
. Temu pravimo maksimiranje dobicka.

Predelajte snov v ucbeniku Glas 1, str. 115 -120, ali Forti¢: Temelji ekono-
mije, str. 73-77, in resite naloge.

. Splo$no merilo gospodarnosti je (formula: ) in pomeni,
da je podjetje uspedno, ko je rezultat od vloZka.
. Racunovodski standard 29 predstavlja 34 kazalnikov za finan¢no analizo
podjetij. V srednji $oli bomo spoznali zgolj tri:
p d , e inr ali p
m .
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Delovni list 2

Produktivnost dela

PRODUKTIVNOST DELA pomeni

in se izracuna po

formuli: produktivnost dela =

Primer:

V podjetju Skorenj, v katerem je zaposlenih 30 delavcev, so lani izdelali 3.000 parov otros-
kih ¢evljev, pri ¢emer so znasali proizvodni stro$ki 200.000 EUR. Cevlje so prodali po ceni
60 EUR za par. Koliko je znasala produktivnost dela izraZeno fizi¢no in vrednostno?

Potrebni podatki:
Koli¢ina proizvodnje = 3.000 parov Cevljev
Stevilo delavcev = 30

Cena para Cevljev = 60 EUR

3.000

Produktivnost dela (fizi¢no) = =100 cevljev na delavca

Produktivnost dela (vrednostno) = 100 x 60 = 6.000 EUR

Odgovor: V podjetju Skorenj je v lanskem letu en delavec proizvedel 100 parov ¢evljev
oziroma ustvaril 6.000 EUR.

Naloga:

Za poslovanje podjetja, ki izdeluje pisalne mize, so znani za marec 2009 naslednji po-
datki:

. vloZeni kapital je znasal 100.000 denarnih enot,

. mesecni obseg proizvodnje je znasal 400 pisalnih miz, ki jih je podjetje
uspes$no prodalo po ceni 150 denarnih enot za pisalno mizo,

. stro$ki materiala za izdelavo ene pisalne mize so znasali 80 denarnih
enot,

. 8 zaposlenih so placali v tem mesecu za skupaj 12.000 denarnih enot,

. drugi stro$ki marca so znasali 6.000 denarnih enot.

Izracunajte mesec¢no produktivnost delavca, fizi¢no in vrednostno izraZeno.
Racun:

Odgovor:
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Delovni list 3

Ekonomicnost

EKONOMICNOST ali GOSPODARNOST prikazuje

in se izrac¢una po formuli:
. Podjetje posluje gospodarno, ko je kazalec

Primer:

V podjetju Skorenj, v katerem je zaposlenih 30 delavcev, so lani izdelali 5.000 parov
otroskih cevljev, pri ¢emer so zna$ali proizvodni stroski 200.000 EUR. Cevlje so prodali
po ceni 60 EUR za par. Izrac¢unajte ekonomi¢nost poslovanja?

Potrebni podatki:

Koli¢ina proizvodnje = 5.000 parov Cevljev
Stroski proizvodnje = 200.000 EUR

Cena para Cevljev = 60 EUR

5.000
E= —X6O =1,5
200.000

Odgovor: podjetje posluje ekonomic¢no, saj je kazalnik vedji od ena (rezultat je vecji od
vlozka).

/-
sz55s) Naloga:

Za poslovanje podjetja, ki izdeluje pisalne mize, so za marec 2009 znani naslednji po-
datki:

. vloZeni kapital je znasal 100.000 denarnih enot,

. mesecni obseg proizvodnje je znasal 400 pisalnih miz, ki jih je podjetje
uspes$no prodalo po ceni 150 denarnih enot za pisalno mizo,

. stro$ki materiala za izdelavo ene pisalne mize so znasali 80 denarnih
enot,

. 8 zaposlenih so placali v tem mesecu za skupaj 12.000 denarnih enot,

. drugi stroski so marca znasali 6.000 denarnih enot.

Izra¢unajte ekonomicénost podjetja.
Racun:

Odgovor:
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Delovni list 4
Rentabilnost

RENTABILNOST, DOBICKONOSNOST ali PROFITNA MERA je kazalnik, ki prikazuje:

ter se izra¢una po formuli: Poznavanje rentabilnosti nam omogoca pre-
sojo naloZbe v podjetje z vidika donosa ali zmozZnosti vracila kredita, saj mora biti obrest-
namera_ odrentabilnosti (snov v tretjem letniku).

V podjetju Skorenj, v katerem je zaposlenih 30 delavcev, so lani z 625.000 vloZenega
kapitala izdelali 5.000 parov otroskih cevljev, pri ¢emer so znasali proizvodni stroski
250.000 EUR. Cevlje so prodali po ceni 60 EUR za par. [zra¢unajte rentabilnost nalozbe?
Potrebni podatki:

Vlozen kapital = 625.000 EUR

Koli¢ina proizvodnje = 5.000 parov Cevljev

Stroski proizvodnje = 250.000 EUR

Cena para Cevljev = 60 EUR

_ (5.000 x 60) - 250.000
625.000

Pf'

x100=8 %

Odgovor: Lastniki podjetja so s proizvodnjo v podjetju Skoren;j zasluzili 8 % na vloZeni
kapital. Ta rezultat lahko primerjajo z drugimi naloZbami ali z obrestno mero, ¢e so si
kapital izposodili.

Naloga:

Za poslovanje podjetja, ki izdeluje pisalne mize, so znani za marec 2009 naslednji po-
datki:

. vloZeni kapital je zna$al 100.000 denarnih enot,

. mesecni obseg proizvodnje je zna$al 400 pisalnih miz, ki jih je podjetje us-
pesno prodalo po ceni 150 denarnih enot za pisalno mizo,

. stro$ki materiala za izdelavo ene pisalne mize so zna$ali 80 denarnih enot,

. 8 zaposlenih so placali v tem mesecu za skupaj 12.000 denarnih enot,

. drugi stroski marca so znasali 6.000 denarnih enot.

Izracunajte donosnost vloZenega kapitala.
Racun:

Odgovor:
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Delovni list 5

Izracun lastne cene

Ponovitev snovi

Lastna cena z dodatki (dopolni besedilo)

Kalkulacija z dodatki se uporablja, kadar podjetje proizvaja razli¢ne izdelke, zato so
stroski deljeni na in stro$ke. Stroski, za katere vemo, kdo
jih je povzroc¢il in v kaksni visini, so in so Ze razporejeni na stro§kovne
nosilce (izdelke). Ker pa v podjetju nastajajo tudi stro$ki, za katere ne
moremo natanéno dolo¢iti, kdo jih je povzro¢il in v kak§nem obsegu, jih moramo poraz-
deliti na stroskovne po dolocenih kriterijih ali klju¢ih. Uporabljali bomo
Kljuc:

posredni stroski
neposredni stroski

Kljug =

Za izracun lastne cene uporabljamo naslednje korake:

1. Sestevek vseh neposrednih stroskov; po izdelkih in skupaj.

2 Izracun kljuca.

3. Posredne stroske je potrebno razdeliti med izdelke s pomocjo kljuca.

4 Izracun skupnih stro$kov izdelka = neposredni stro$ki + posredni stroski.

skupni stroski izdelka
koli¢ina izdelka

5. Izrac¢un lastne cene =

Primer za turisticno kmetijo:

Na turisti¢ni kmetiji dnevno pripravijo 20 gobovih juh, 50 narezkov, 45 porcij golaZev in
30 porcij Zgancev. Podatki o stroskih so v tabeli (poudarjeno). Vpisi pravilne Stevilke ko-
rakov v tabelo.

Tabela 1: Prikaz kalkulacije z dodatki
Korak __ Korak __ Korak __ Korak __ Korak
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Izdelek | Koli¢ina | Neposre- | Neposredni | Neposredni Kljué Posredni Vsi Lastna
dni stroski | stroski pla¢ | stroski sku- stroski v | stroskiv | cenav
materiala v EUR paj v EUR EUR EUR EUR
v EUR
G. juha 20 15 5,05 20,05 0,8 16,04 36,09 1,8
Narezek 50 7 6,3 13,3 0,8 10,64 23,94 0,48
Golaz 45 30 13 43 0,8 34,4 77,4 1,72
Zganci 30 7 3 10 0,8 8 18 0,6
Skupaj 59 27,35 86,35 0,8 69,08 157
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@ Resi nalogo:

Podjetje proizvaja izdelka X in Y, ki zahtevata razlicna tehnoloska postopka. Izracunajte
lastno ceno za vsak izdelek in poslovni izid, ¢e podjetje vse proizvedene izdelke tudi proda.

Izdelek |Koli¢i-| Nepo- | Nepo- Nepo- | Klju¢: |Splo$ni stro-| Vsi Lastna | Prodajna | Poslovni
na sredni | sredni sredni |Splos. s.| ki uprave, | stroski | cenav | cenav izid
stroski | stroski | stroski |Neposr.| nabave, vmio. | EUR EUR
porabe dela |- skupajv s. prodaje in EUR
materiala| (plac¢e) | mio. EUR financiranja
v mio. | Vv mio. v mio. EUR
EUR EUR
Izdelek X| 850 | 50.000 | 40.500 250
Izdelek Y| 900 | 40.000 | 32.000 210
SKUPAJ 195.000
Lastna cena izdelka X je EURinizdelkaY  EUR. (1) Podjetje je po-
slovalo z dobi¢kom/izgubo (obkrozZite) vvrednosti _ EUR. (1)
Ponovitev

Kalkulacija zoZene lastne cene po variabilnih stroskih

Podjetje pri tej kalkulaciji pri oblikovanju lastne cene izdelka uposteva le povpreéne

stroske, povprec¢nih stalnih stro§kov ne uposteva. Tako izracunana lastna
cenani_ lastna cena, saj ne vsebuje stalnih stro$kov. Kalkulacija po spre-
menljivih stro$kih nam tako omogoca, da vnaprej predvidimo, koliko se bodo z ve¢anjem
proizvodnje — stro$ki. Uporabljajo jo podjetja, katerim se obseg proizvod-
nje (nasprotno je enak) po mesecih. Ker lastna cena izdelka zajema
le spremenljive stroske, moramo izrac¢unati ~ za Kritje, s katerim podjetje
najprej krije_ stro$ke in $ele nato ugotavlja poslovni

. Prispevek za kritje = (prodajna cena - spremenljivi stroski izdelka/enoto
(LC)) x koli¢ina.

. Poslovni izid = prispevek za kritje - stalni stroski.

85



EKONOMIJA, PODJETNISIWO, POSLOVNA INFORMATIKA

86

Primer kalkulacije za zoZeno lastno ceno po spremenljivih stroskih v mlekarni.

Vpisi logicni vrstni red izracuna manjkajocih podatkov (dani podatki so poudarjenti).

Tabela 2: Prikaz kalkulacije za zoZeno lastno ceno po spremenljivih stroskih v EUR
Korak ___ Korak ___ Korak__

FoN '

Izdelek | Koli¢i- | Prodaj- | Nepo- |Neposredni| Posredni |Posredni| Vsi stal- | Vsi spre-| Lastna | Prispe-
na |nacena| sredni |stroskipla¢| stroski | stroski |ni stro$- | menljivi | cena v | vek za
stroski v (FC) nakupa, | financi- kiV |stroski V| (AVC) | kritje

materiala prodaje in| ranjav
v (VC) uprave v (FO)
9
Sir/kg 800 | 0,13 36,8 13,9 13,28 11 24,9 50,08 | 0,06 56
Jogurt/ 50 0,63 12 3,2 6,78 2,9 7,8 18,78 | 0,38 | 12,5
kos
Skuta/kos| 300 | 0,42 42,1 9,85 7,98 6,45 16,3 50,08 | 0,17 75

Smetana/ | 200 0,58 26,5 63,9 15,23 11,1 75 41,73 0,21 74
kos

Skupaj 124 | 160,67 217,5

POSLOVNI IZID = 217,5 EUR - 124 EUR = 93,5 EUR DOBICKA  korak___ -«

Resi nalogo:

Mizarstvo izdeluje mize in omare. Zaradi spreminjanja obsega proizvodnje podjetje ugo-
tavlja zoZeno lastno ceno za posamezni izdelek. Na osnovi danih podatkov ugotovite, ali
je podjetje poslovalo s pozitivnim poslovnim izidom.

Izdelek | Prodaj- | Koli¢ina | Neposredni |Neposredni| Splos$ni | Splo$ni | Upo- | ZoZena | Prispe-
na cena stro$ki pora- |stroski dela| stroski stroski | $tevani| lastna vek za
v EUR be materiala | (place) v | uprave, |financira-|stroski| cenav | kritjev
v EUR (VC) | EUR (VC) | nabave, |njavEUR| v EUR EUR EUR
prodaje v (FC)

EUR (FC)
Miza 140 7.000 250.000 300.000 | 150.000 | 90.000
Omara 200 5.000 220.000 290.000 | 145.000 | 70.000
SKUPAJ
ZoZena lastna cena mizeje  EURinomare  EUR. (1) Podjetje je
poslovalo z dobi¢kom/izgubo (obkroZite) vvrednosti .~ EUR. (1)
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2.1.1.5  Pravni vidik podjetja

mag. Jasmina Dolinsek in mag. Maja Urlep,
Srednja ekonomska Sola Maribor

Izbrano poglavje: Ekonomija: A: Temeljni ekonomski pojmi in procesi
Podjetnistvo: A: Podjetja

U¢ni sklop: Ekonomija: A.4: Podjetjain proizvodna izbira
Podjetnistvo: A. 3:  Spoznavanje podjetij v lokalnem okolju

Tema: Ekonomija: A. 4.2: Vrste podjetij v sodobnih trznih
gospodarstvih

Podjetnistvo: A. 3.1: Znacilnosti uspeSnega malega podjetja
A. 3.2: Znacilnosti podjetja v lokalnem okolju

Bistveno vprasanje: Katero vrsto podjetja bi ustanovil?

Splosni cilji/kompetence
Dijaki:
. kriti¢no presojajo ekonomske odlocitve gospodinjstev, podjetij in drZa-
ve v trZznem gospodarstvu,

. razvijajo analiti¢éno misljenje in prakti¢no uporabljajo pridobljena eko-
nomska znanja pri analiziranju aktualnih ekonomskih problemov,

. delajo v timu, usklajujejo poglede, argumentirajo stalisca,
. ucijo se podjetniskega pristopa in samoiniciativnosti,

. razvijajo in prepoznavajo lastne poklicne zmoZnosti, interese in priloz-
nosti v okolju.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompetenca K7 - samoiniciativnost in podjetnost
v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni
Dijaki :
. v skupini poiscejo primere podjetij v lastnem okolju,

. predstavijo glavne vrste podjetij po njihovi pravno-organizacijski obliki,
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. razvrstijo podjetja po razli¢nih kriterijih,

. znajo opisati strukturo podjetij po razli¢nih kriterijih.

Pricakovani rezultati/dosezki
Dijaki:
. znajo opredeliti znacilnosti samostojnega podjetja, druzbe z neomeje-
no odgovornostjo, druZbe z omejeno odgovornostjo, delniske druZzbe,
. poznajo in razumejo prednosti in slabosti posamezne oblike podjetja,
. znajo opredeliti pravice delnicarjev,

. izpopolnijo slovar strokovnih izrazov.

Medpredmetne povezave: ekonomija, podjetnistvo

U¢no temo obravnavamo hkrati pri obeh predmetih v drugem letniku ali pri ekono-
miji konec prvega letnika in pri podjetni$tvu v prvi tretjini drugega letnika.

Didakti¢ni pristopi

. pri pouku uresnic¢ujemo ucnociljni in razvojnoprocesni pristop: ucitelj
nacrtuje dejavnosti za dijake v povezavi s cilji procesa in pri¢akovanimi
rezultati;

. pri tem uresniCuje aktivne oblike in metode pouka: sodelovalno pou-
¢evanje in ucenje (timsko delo), skupinsko delo ali individualno delo.
Dijaki izvedejo samostojne predstavitve, argumentirano diskusijo, upo-
rabijo $tudij primera, delo z viri;

. uporaba novih tehnologij: ratunalnik, interaktivna tabla, splet ...

Potek u¢nega procesa

Skupno §t. ur: ekonomija: 4-6 Solskih ur, podjetnistvo: 4 Solske ure

Ure EKONOMIJA PODJETNISTVO
1-2 EKN Uvod Uvod

2PODJ Ucitelj z dijaki skozi razgovor Dijakis pomocjo ucitelja ponovijo

88

ugotavlja: kdaj, kako in zakaj us-
tanoviti podjetje.

Samostojno delo dijakov po sku-
pinah, vsaka skupina na podlagi
virov (intervju, Studija primera,
delo z besedilom) reSuje ucni
list iz posamezne vrste podjetja.
Dijaki pridejo k uri ekonomije z

pri ekonomiji obravnavano snov o
vrstah podjetij in jo nadgradijo z
znanjem o podjetniku 21. stoletja
ter pomenom inovacij in teZnje k
samostojnemu poslovanju - vo-
den razgovor.



1-2 EKN
2 PODJ

EKN 2

ustreznim gradivom, ki ga najde-
jo v spletni udilnici.

Ucitelj spremlja in usmerja delo v
skupinah (1 ura).

Predstavitev podjetij po skupi-
nah

Vsaka skupina predstavi reSitve
na u¢nem listu s pomocjo IKT,
drugi dijaki sproti reSujejo uc-
ni list za predstavljeno podjetje.
Delo je kon¢ano po predstavitvi
vseh vrst podjetij.

Ucitelj spremlja in usmerja pred-
stavitve (1-2 uri).

Zakljucek

Dijaki s pomocjo ucitelja ponovijo
in utrdijo snov z izpolnjevanjem
pregledne tabele z znacilnostmi
posameznih vrst podjetja na inte-
raktivni tabli oz. s predstavitvijo v
Power Pointu.

Za motivacijo in uspeSno oprav-
ljeno delo prejme dijak uciteljevo
delnico motivacijskega kapitala.

Dijaki doma utrjujejo snov s po-
mocjo dela v spletni ucilnici, kjer
resijo krizanko in vpiSejo pojme v
slovar ekonomskih pojmov. Vsak
dijak mora v forumu podati lastno
refleksijo glede nacina obravnave
ucéne snovi.

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

Kaj sem se naucil/-a?
Kako sem se pocutil/-a pri u¢enju?

Kaj bi spremenil/-a?

Dijak

Primeri vip@lievanjashevostiv praks

Predstavitev podjetij po skupi-
nah

Dijaki v skupinah s pomocjo in-
terneta in razpoloZljive literature
pripravijo predstavitev uspeSnega
podjetja razli¢nih pravno-organi-
zacijskih oblik iz lokalnega oko-
lja. Ena ura za iskanje informacij
in pripravo predstavitev, druga
ura za predstavitev.

Ucitelj spremlja, usmerja ter vred-
noti predstavitve (2 uri).

Zakljucek

Dijaki doma pripravijo povzetek
svojega dela, ki ga v obliki naloge
oddajo v spletni ucilnici. Ucitelj
nalogo pregleda in poda povratno
informacijo.

Vsak dijak mora v forumu poda-
ti lastno refleksijo glede nacina
obravnave ucne snovi. Pri tem
naj odgovori vsaj na vprasanja iz
tocke 9.

Utitelj

Ali so dijaki odgovorili na bistveno vpra-

Sanje?

Kako sem vodil/-a oz. organiziral/-a u¢ni

proces sodelujo¢ih predmetov?

Kaj bi lahko izboljsal/-a?
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Ucno gradivo 1

Intervju - samostojni podjetnik

PREDSTAVITEV INTERVJUJA S PODJETNIKOM
NATASA GRANDOVEC

Pripravila: Dasa Zobec, 2.h
Atelje April, s. p.

oktober 2007

London, Halifax

INTERVJU

1. Navadno se strast do oblikovanja, izraZanja samega sebe skozi predmete raz-
vije in odkrije dokaj hitro. Kdaj pa ste zacutili, da je prav oblikovanje nakita
tisto, skozi kar najlazje izrazate svoje zgodbe, sebe?

To pa je lahko vprasanje (smeh). Pri osemnajstih letih sem bila na neki razstavi v
Firencah in takrat se je v meni nekaj premaknilo, naredilo klik in vedela sem, da je
nakit pravi zame.

2. Vasa studijska pot je izredno zanimiva. Najprej studij dizajna in oblikovanja
nakita v Londonu, nato pa $e uspe$no zakljucena studijska pot v Kanadi. Kako
to, da ste se odlo¢ili za studij v tujini?

Za Studij v tujini sem se odlocila, ker pri nas tega ni in tako mi ni preostalo drugega
kakor tujina. Pri nas so sicer srednje Sole, ki so bolj usmerjene v dizajn, vendar to
me ni zanimalo. Zanimalo me je tudi zlatarstvo, vendar je to bolj druZinska obrt in
nihce ni bil zainteresiran, da bi me zaposlil.

3. Po konc¢anem Studiju pa iz Halifaxa nazaj v Maribor. Kako to? Zakaj ne nazaj v
London?

Predvsem zaradi stroskov. Ce bi se vrnila nazaj v London, bi morala Ziveti v pod-
najemniskem stanovanju in stroski bi bili visoki. Zaposlena bi bila v kaksni cvet-
licarni ali celo trgovini, to pa ni moj poklic. Zato sem se vrnila v Maribor, kjer sem
videla mozZnost, da bom lahko pocela to, za kar sem izobraZena, in to, kar si Zelim,
in po eni strani Se vedno ostala v stiku s tujino - zaradi poklica.

4. Zakaj ste se dolo¢ili za s. p.?

Zaradi prednosti, ki jih tak$na organizacijska oblike druzbe prinasa:

e “sama sem svoj gospod”,

* gre za majhno podjetje, ustanovitev je preprosta, odlocanje hitro,

e sem tudi edini lastnik podjetja,

* delam zase, dobicek oz. izguba je le moj rezultat,

* relativno enostavno je voditi poslovne knjige, obdavéeni so dohodki lastnika.

5. Kaj pa dobicek, ga je s takSno dejavnostjo mogoce ustvariti?

Seveda, ta trenutek razmisljam le o drugih stvareh, kasneje pa mora priti tudi do-
bicek. Ustvarjeni dobicek pripada lastniku, vsak samostojni podjetnik mora placa-
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10.

11.

12.

13.

14.

ti vse davke; drZava pa podjetnistvo spodbuja, zato tudi pred obdavcitvijo odbije
stroske, investicije v podjetje in podobno.

Nedavno ste odprli atelje April v Mariboru. Boste sedaj ustvarjali tudi vec serij-
skega nakita, kolekcij in ne ve¢ samo unikatnih izdelkov?

Da, pravkar razstavljam tudi kolekcijo April.
Katere materiale uporabljate pri izdelavi?
Predvsem srebro. Dodajam pa tudi zlato in emajl.

Vas$ nakit pa je zanimiv tudi zaradi svoje votlosti, s tem zmanjsate teZo izdelka,
kar je pomembno z vidika nosljivosti. Ali je zato izdelava zahtevnejsa?

Izdelava je zaradi tega res nekoliko zahtevnejSa, saj moras narediti vsak izdelek
posebej, ne mores uporabljati odlitkov.

Ce bi dobili ponudbo priznane blagovne znake, da zanjo ustvarite nakit glede
na Ze zastavljeno kolekcijo. Bi ponudbo sprejeli?

Da bi ustvarila nakit glede na Ze zarisane skice? Ne, ne bi sprejela. Raje delam po

......

Pripravljate zanimiv projekt z ilustratorko in arhitektko pravlji¢nih zgodb
Mojco Sekuli¢. Lahko poveste kaj ve¢ o tem?

5.6. bo v galeriji PrimoZa Premzla razstava. Ona je ilustrirala deset risb glede na
moje izdelke in jaz sem naredila deset izdelkov glede na njene skice. Naslov razsta-
ve in projekta je temu primeren: Prepletanje.

Za taksno delo pa je zagotovo potrebna tudi poslovna Zilica. Ali vam pri vode-
nju ateljeja kdo pomaga?

Pri delu mi pomaga moj partner. Pomaga predvsem pri iskanju kupcev, pripravi
razstav.

Koliko ljudi zaposluje vase podjetje? Kaksni so vasi nac¢rti na tem podrocju?

V podjetju je zaposlen se moj partner, nacrtujem pa zaposlitev Se enega ali dveh lju-
di v dveh letih. To sem zapisala tudi v poslovnem nacrtu. Vendar pa je delo drago
in je potrebno dobro premisliti.

V ¢em pa vidite pomanjkljivosti tak$ne oblike organiziranosti 0z. samostojne-
ga podjetnika?

Sama nisem najvecji mojster za taksne stvari, s tem se ukvarja moj partner, jaz sem
bolj umetniski vodja, problem pa vendarle vidim v pomanjkanju hitro razpoloZlji-
vega denarja, v financiranju “velikih” idej.

Kaksni so vasi nacrti?

Zaenkrat preZiveti, si ustvariti krog kupcev, razstavljati, se umetnisko izpopolnje-
vati in postati prepoznavna na trgu. Zavedam se, da sem prevzela odgovornost in

tveganje za podjetje, potrudila se bom in Zrtvovala tudi svoj prosti ¢as. Breme na-
pacnih odlocitev nosim sama.

Pred intervjujem sem bila kar malo nervozna, ampak trema je minila v trenutku, ko sem
prestopila prag ateljeja, kajti Natasa je zares prijetna, prijazna in nasmejana oseba. To,
da sem morala opraviti intervju, mi je bilo v3e¢ in ¢esa takSnega bi se zagotovo lotila Se
veckrat.
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Delovni list 1

Samostojni podjetnik

Postopek pridobitve statusa samostojnega podjetnika
je danes enostavnejsi in hitrejsi, kot je bil kdaj koli
prej. Se pred kratkim je bilo treba za pridobitev sta-
tusa tekati od urada do urada, ¢akati pri vsakem pose-
bej, izpolnjevati obrazce in jih zbirati na kup. Danes
je mogoce vse opraviti na enem mestu, na eni izmed
mnogih tako imenovanih »vstopnih tock VEM« ali celo
preko spleta oz. svoje domace zofe. Registracija je tako
preprosta in poceni, da stane pic¢lih 20 minut in ni¢
ve¢. Prav ste prebrali, vse od A do Z na enem mestu in

povsem brezplac¢no.
(http://www.revija.mojedelo.com) — g

Navedite pet dejavnosti, znac¢ilnih za samostojnega podjetnika!

e
e

Znacilnosti samostojnega podjetnika

(dopolnite povedi)
a) Greza_ lastnika, ki pa lahko zaposluje  delavcev.
b) Samostojni podjetnik je , ki na trgu opravlja pridobitno dejav-

nost kot svojo izklju¢no dejavnost.

c) Lastnikje ~ odgovoren za poslovanje, kar pomeni, da

d) Upravljanje takega podjetja je zelo preprosto, saj vse odlocitve sprejema
e) Lastnik je tisti, ki prejme ves

f) Ob morebitni izgubi, je zanjo odgovoren
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g) Dobicek se obdavci kot del celotnega dohodka, pri ¢emer je treba poznati odbitne po-

stavke, ki so

’

Zakon
dejavnosti poleg redne zaposlitve!

ne prepoveduje opravljanja te

© )

Ali veste kateri zakon
opredeljuje samostojnega
podjetnika?

&

ZAPOSLOVANJE

VODENJE POSLOVNIH KNJIG

Podjetnik lahko vodi poslovne knji-
ge sam, vendar pa je najbolje, da
to delo prepusti strokovnjaku! Kaj
menite, zakaj?

Navedite davke in obveznosti, ki jih
placuje podjetnik:

Podjetnik lahko sklepa pogodbe o delovnih razmerjih. Prosto delovno mesto mora biti
javno objavljeno in ga je treba prijaviti na
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POPOLDANSKI S. P.

S. p. kot dopolnilno oz.
popoldansko dejavnost
lahko sklenejo osebe, ki
imajo sklenjeno osnovno
zdravstveno zavarovanje
iz drugega naslova (Stu-
dent, upokojenec, redno
zaposleni).

FIRMA podjetnika vsebuje:
© ime in priimek podjetnika,
© skrajsano oznako,

© morebitne druge sestavine.

PRIMER:

Janez Novak, s. p., slikopleskarstvo
MOLEX
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Ucno gradivo 2

Druzba z neomejeno odgovornostjo

DRUZBA Z NEOMEJENO ODGOVORNOSTJO (D. N. 0.)

je druzba po Zakonu o gospodarskih druzbah (ZGD), ki jo ustanovita najmanj dve fizic-
ni ali pravni osebi, ki za njene obveznosti odgovarjata subsidiarno in solidarno s svojim
premoZenjem. D. n. o. ima pravno subjektiviteto, ki jo pridobi na podlagi druZzbene po-
godbe z vpisom v sodni register. Za ustanovitev ni predpisan osnovni kapital.

Poleg oznacbe dejavnosti in organizacijske oblike druzbe (d. n. 0) mora ime firme
vsebovati priimek vsaj enega druzbenika z navedbo, da je druZbenikov ve¢. Zara-
di osebne odgovornosti druzbenikov je primerna predvsem za manj$a podjetja z
manj$im tveganjem, npr. druzinska podjetja. Osebna odgovornost druzbenikov
predstavlja tudi precej$njo zanesljivost upnikom. Za ustanovitev je potrebna skle-
nitev druzbene pogodbe, ki mora dolociti ime in sedeZ, dejavnost, imena in pre-
bivali$¢a druzbenikov, vi$ino in vrsto dogovorjenih vloZkov ter notranjo ureditev
razmerij med druZbeniki in nato vpis v sodni register. Ce ni drugace dogovorjeno
z druzbeno pogodbo, morajo druzbeniki vplacati enake vloZke. Na podlagi kapi-
talskega vlozka pridobi druZbenik svoj kapitalski deleZ, ki je osnova za udelezbo
na dobicku in odlo¢anje o druzbenih zadevah. VloZek je lahko izraZen v denarju,
stvareh, pravicah ali storitvah. Druzbeniki skupaj zastopajo druZbo in vodijo njene
posle, ¢e se ne dogovorijo drugace. Zanje velja konkuren¢na prepoved, kar po-
meni, da ne smejo sodelovati v druzbah (ali kot samostojni podjetnik), ki na trgu
konkurirajo tej druzbi.

Prednosti Slabosti
(+) Vsi druzbeniki imajo moZnost popol- | (-) Mo¢na vezanost druzbenikov na druz-
nega nadzora. bo (mogoc¢a konkurenéna prepoved).
(+) MoZen dogovor o delitvi dela. (-) Neomejena in solidarna odgovornost.

(+) Moznosti financiranja so vecje kot pri
samostojnem podjetniku.

D. n. o. so predvsem mala podjetja

Vsako uspes$no podjetje deluje, v grobem gledano, na petih podro¢jih: proizvodnja, fi-
nance, raziskave in razvoj, upravljanje z ljudmi ter trZenje. Da deluje podjetje na vseh
omenjenih podro¢jih, seveda ni zadostno, potreben je sinergi¢ni uc¢inek vseh petih po-
dro¢ij. Vendar se v praksi pogosto dogaja, da ravno v malih podjetjih trZenje zanemar-
jajo, €eprav je enako pomembno kot v velikih ali srednje velikih podjetjih. Razlog za to
lahko najdem prav v znacilnostih malih podjetij, ki jih navajata Schollhammer in Kuriloff
(Carson, 1995, str. 144-145):

. Obmocje delovanja v malih podjetjih je osredoto¢eno na lokalne in regional-

ne trge, medtem ko nacionalne in mednarodne trge zanemarjajo.
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. Mala podjetja ve¢inoma dosegajo le omejen trzni deleZ in so relativno majh-
na v doloc¢eni dejavnosti.

. Oprema v malih podjetjih je v lasti ene ali nekaj oseb, ki najveckrat tudi vo-
dijo podjetje.

. Mala podjetja so neodvisna do te mere, da ne pripadajo ve¢jemu kompleksu
podjetni$kega sistema. Lastnik ima popoln nadzor nad poslovanjem. Njiho-
va neodvisnost je omejena z obveznostjo do finan¢nih institucij.

. Lastnik podjetja praviloma osebno pozna vse zaposlene in sodeluje v vseh
segmentih poslovanja podjetja.

TrZenjske ovire malega podjetja

Na podlagi ugotovljenih znacilnosti v malih podjetij lahko povzamem tri glavne tipe
trZzenjskih ovir (Carson, 1995, str. 145-146):

. Omejena sredstva na finanénem podroc¢ju, na podrocju trZenjskih znanj,
tehnologije, informacij prispevajo k omejenim trZenjskim dejavnostim v pri-
merjavi z velikimi podjetji.

. Podjetniki so najveckrat strokovnjaki na tehni¢nem podroc¢ju, medtem ko je
trZenje praviloma zadnje izmed poslovnih podrocij, kjer si mala podjetja v
¢asu rasti poskusajo pridobiti znanja.

. Omejen vpliv malih podjetij na trg, panogo in dolo¢eno geografsko obmoc-
je je posledica manj$ega Stevila narocil, strank in zaposlenih v primerjavi z
vedjimi podjetji. Zaradi vseh naStetih omejitev je vpliv malega podjetja na
medije s pomocjo oglasevanja ali publicitete v primerjavi z dejavnostmi veli-
kih podjetij pogosto zanemarljiv.

TrZenjske prednosti malega podjetja

Poleg navedenih ovir imajo mala podjetja tudi dolo¢ene prednosti, ki najveckrat izhajajo
prav iz njihove majhnosti (Carson, 1995, str. 87-88):

. Delovno okolje v malih podjetjih je veliko bolj harmoni¢no kot v velikih
podjetjih, poleg tega je odnos med zaposlenimi in podjetnikom - lastnikom
veliko bliZji, bolj oseben. V tak3nih okolis¢inah se laZje zagotovita zvestoba
in zaupanje zaposlenih. Potem je tukaj bliZina s strankami. Velja, da imajo
mala podjetja zelo pogosto 0Zjo bazo strank, ki je locirana na lokalnem trgu.
To posledi¢no pomeni krajsi kanal komuniciranja med stranko in podjetni-
kom - lastnikom, poleg tega ta pozna stranke osebno, kar vodi k ved¢ji zve-
stobi strank in vi$ji stopnji zadovoljstva strank.

. Mala podjetja so zaradi svoje majhnosti bolj fleksibilna in se laZje ter hitreje
odzovejo na povprasevanje strank.

. Hiter odziv na trZzne spremembe je tudi ena izmed prednosti malih podjetij.
Ravno zaradi prej omenjene bliZine v podjetju hitreje ugotovijo spremembe
trZzenjskih gibanj. Poleg tega se zaradi svoje majhnosti izognejo nadleZnim
in ozko dolo¢enim pravilom ter dolgoro¢nim postopkom.

. Hitro sprejemanje trzenjskih odlocitev, saj so le-te najveckrat odgovornost
ene ali nekaj oseb in zato ni potrebe po zamudnih sestankih za dosego od-
locitve.
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. Vecja osredotoc¢enost na priloZnosti kot v vecjih podjetjih, predvsem ne sme-
mo zanemariti moznost pokrivanja trznih nis.

. LaZji dostop do informacij o trgu, ravno zaradi bliZine med strankami, za-
poslenimi in podjetnikom - lastnikom, predvsem zaradi krajsega kanala ko-
municiranja. Podjetnik najpogosteje zbira informacije na neformalen nacin
z osebno komunikacijo. Za tak$ne informacije velja, da so cenej$e in pripo-
morejo k sprejemanju bolj$ih trznih odlocitev.

Kako financirati podjetje?

Veliko podjetnikov ima teZave s tem, kako pridobiti potrebna sredstva za zagon podjetja.
S tem se predvsem srecujejo visoko tehnolosko usmerjena podjetja, ki potrebujejo veliko
sredstev zaradi drage opreme, ki jo uporabljajo.

Do denarnih sredstev je mogoce priti na ve¢ nacinov. Veliko jih to stori tako, da si izpo-
sodijo denar od svojcev, kar je $e najmanj tvegano, vendar gre v teh primerih navadno
za majhne vsote. Druga moznost je najetje posojila v banki. Tega je zelo teZko dobiti, ¢e
ste podjetnik zacetnik, ¢e pa ga Ze dobite, je zelo drag. Zadnja moZnost je iskanje stra-
teSkega partnerja. To so lahko tako imenovani poslovni angeli, ki imajo na voljo veliko
prostih sredstev in so pripravljeni vloZiti v podjetja z visokim potencialom rasti. Podobno
je tudi pri skladih tveganega kapitala. To so organizacije, ki se namensko ukvarjajo z vla-
ganjem v podjetja, ki imajo velik potencial. Njihov cilj je seveda, da z vami zasluZijo. Po
dolo¢enem obdobju prodajo deleZ v podjetju po veliko visji ceni, kot so zanj ob nakupu
placali. Taksni skladi so, recimo: Kmecka druzba, Aktiva Ventures, Alpe Adria venture
fond ... Najvecja pomanjkljivost tak§nega nacina financiranja je, da te organizacije (ali
posamezniki v primeru poslovnih angelov) pridobijo deleZ v vaSem podjetju in tako niste
vec stoodstotni lastnik.
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Delovni list 2

Druzba z neomejeno odgovornostjo - d. n. o.

Po velikosti so podjetja d. n. 0. obi¢ajno (oznaci pod sliko):

mala podjetja srednje velika podjetja velika podjetja

Osnovni potek ustanovitve podjetja:

Natanéneje v drugem

< Stevilo oseb: letniku pri podjetnistvus:

© registracija podjetja:

© ustanovni kapital:

o ™

Obveznosti d.n.o. do drzave:
)3
W

Razmisli o moZnosti menjave lastni$tva v d. n. o.

N
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Ekonomski pomen druZbe z neomejeno odgovornostjo kot malega podjetja:

© Kdo odloca o najpomembnejsih odloc¢itvah v podjetju?

Kdo obi¢ajno vodi podjetje?

w0
© Kdo nadzira poslovanje podjetja?
© Kako pridobiti finan¢na sredstva?

© Kaksni so obi¢ajno medosebni odnosi med lastnikom (i) in delavci?

O

Prepoznavnost podjetja v okolju je:

O

Prilagodljivost trznim spremembam je:

© Stroski administracijeso kot v velikih podjetjih, ker

© stroskiizdelkovso kot v velikih podjetjih, ker

=
S

Vec¢ o stroskih bos izvedel/a
v drugem letniku pri predmetu
ekonomija.
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Ucno gradivo 3

Intervju o druzbi z omejeno odgovornostjo

MOJA ZGODBA: JJ TRNOVEC, D. 0. O. (krajsa verzija)

Intervju vodili: Urgka Cebular in Tina Pav¢nik
22.10. 2007

Za uvod predstavljamo podjetje, katerega zacetki segajo v leto 1987 v okviru s. p. Janka
Trnovca, kar pomeni, da letos praznujejo okroglo 20. obletnico! V svojih ranih letih, za
katere Janko Trnovec pravi, da niso bila lahka izklju¢no z vidika ustanovitve poslovnega
subjekta v takratni socialisti¢ni domovini, je bila glavna dejavnost podjetja servis delov-
nih strojev: vili¢arjev, traktorjev, kmetijske mehanizacije in drugih. V letu 1993 so svojo
dejavnost razsirili $e s prodajo rabljenih vili¢arjev in traktorjev znamke New Holland.
Cez dve leti se je takratno podjetje preoblikovalo v sedanjo druzbo JJ Trnovec, d. o. o.

Med drugimi poslovnimi uspehi so v podjetju Se posebej ponosni na to, da so v letu 2002
pridobili zastopstvo za vilicarje japonskega podjetja Komatsu Forklift Co. Ltd., ki spada
med $tiri vodilne proizvajalce na svetu, ter leto kasneje $e zastopstvo s podjetjem McCor-
mick Tractors International Ltd. iz Velike Britanije. Z vrhunsko tehnolosko industrijsko
in kmetijsko mehanizacijo sodijo v sam vrh sodobnih slovenskih podjetij tako v svoji
dejavnosti kot v celotni drZavi. To dokazuje tudi dejstvo, da spadajo med 200 najhitreje

rastocih podjetij - gazel v Sloveniji.

Poslovni-bazar: Kako pomemben je za vas jasen cilj v svetu posla?

J.T.: Zelo pomemben! Na ta nacin sem tudi sam zacel in nadalje razvijal svoje podjetje,
ki je sedaj skupno podjetje vseh zaposlenih. To pomeni, da delujemo sloZno in pri svojih
strateSkih odloc¢itvah poslusam in tudi upostevam njihovo mnenje, nasvete in predloge.
Skupaj si tudi zadajamo nove cilje.

Poslovni-bazar: Kako pomembni so za vas zaposleni in njihovo znanje?

J.T.: Izjemno! V tem trenutku zaposlujemo 15 delavcev. Timsko delo je pravi nac¢in dela.
Za vse to pa je potrebno precej ¢asa, tudi v smislu pridobitve ustrezne delovne sile. To
pa je dandanes zelo teZko. Vedno teZje namre¢ dobi$ primeren kader, ki je dejansko pri-
pravljen tudi kaj konkretnega narediti za svojo pla¢o. Moje izku$nje kaZejo na to, da bi
vecina delavcev rada le redno placo in izpolnjevanje dolZnosti delodajalca, sami pa niso
pripravljeni v podjetje vloZiti nobenega truda. Moje izku$nje z zavodom za zaposlovanje
so ravno iz tega razloga obupne. Imajo pribliZzno 80.000 iskalcev zaposlitve, za katere je
po mojem mnenju v nasi drzavi dovolj sluzb, le delati se jim ne ljubi! Sicer pa svoje za-
poslene redno izobraZujemo. IzobraZevanje obi¢ajno poteka v tujini.

Poslovni-bazar: Kako motivirate sodelavce in pridobite njihovo lojalnost podjetju?

J.T.: S stimulacijo, v obliki redne place vsakega 15. v mesecu, vse dodatno opravljene
ure in nadure so bile vedno obra¢unane in tudi izpla¢ane. Imamo poseben nac¢in vodenja
»delovnih knjiZic«, kamor so zapisane vse opravljene ure, vsi zaposleni pa so tudi na-
tan¢no seznanjeni z urno postavko, po kateri je njihovo delo ovrednoteno. Imamo tudi
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elektronsko kontrolo delovnega ¢asa, ki vsem omogoca to¢en pregled nad opravljenimi
urami. Sicer pa v vseh 20 letih obstoja v nasem podjetju zaposleni prejemajo letni regres
in 13. placo. Vsako leto se proti koncu leta zabavamo na novoletni zabavi. Skupaj praz-
nujemo tudi kak$no okroglo obletnico, taks§no recimo, kot nas 3e ¢aka letos!

Poslovni-bazar: Ali pri poslovanju svojega podjetja uporabljate tudi »outsourcing«?

J.T.: Da. In sicer trenutno sodelujemo s podjetjem, ki nam vodi in ureja ra¢unovodstvo.
Za zdaj ta nacin $e deluje, Kker si s tem zmanj$as fiksne stro$ke v podjetju (ne potrebuje$
dodatnega delavca). Sicer pa tudi »outsourcing« pomeni svojevrstno tveganje, recimo
dober izbor podjetja, s katerim dela$. Zato tudi Ze malo razmisljamo, da bi v prihodnosti
zaposlili svojega ra¢unovodjo.

Poslovni-bazar: Se strinjate, da je podjetniStvo tudi stalen proces ucenja?

J.T.: Seveda. Vsak dan se nau¢imo nekaj novega. V ta namen se tudi sam izobraZujem
skupaj s sodelavci. Tehni¢ni napredek zahteva strokovno izobraZevanje, druZenje s so-
delavci pa je lahko tudi »Zivljenjsko« izobraZevanje.

Poslovni-bazar: Kako preZivljate svoj prosti ¢as, s ¢im se spro$cate od vsakodnevnih po-
slovnih obveznosti in stresa?

J.T.: Nimam prostega ¢asa. Oziroma preZivljam ga tukaj, v sluzbi. Zame je delo, ki ga
opravljam, tudi svojevrsten hobi. Rad opravljam svoje delo, zato ga nimam kot obreme-
nitev.

PA SE NEKAJ ZA USPESNO RESEVANJE UCNEGA LISTA

Druzba z omejeno odgovornostjo je v nasprotju s s. p. in d. n. 0. »pravo« podjetje,
na trgu nastopa kot pravna oseba in je odgovorna za svoje obveznosti samo s svo-
jim premoZenjem. Torej lastniki niso pravno odgovorni (s svojim osebnim premo-
Zenjem) do upnikov podjetja. Ustanovitev je nekoliko bolj zapletena kot pri s. p.
in d. n. o. Pri druzbi z omejeno odgovornostjo je treba zagotoviti zacetni kapital v
vrednosti 7.500 EUR. Del vloZka je lahko v stvarnih sredstvih (orodja, stroji, stav-
be, pisarne ...), del pa mora biti v denarju. DruZbo lahko ustanovi samo ena oseba,
za kar potrebuje ustanovitveni akt, ali ve¢ oseb (druZbenikov je lahko do 50), ki
potrebujejo za ustanovitev podjetja druzbeni$ko pogodbo (ureja razporeditev de-
leZev med druzbeniki), ki mora biti v obliki notarskega zapisa. Podjetje se vpise
v sodni register in poslovni register (AJPES) ter za¢ne delovati z vpisom v davéni
register. Lastniki podjetja med seboj izberejo poslovodjo, ki bo zastopnik podjetja
in bo imel pravico sklepati pogodbe v imenu podjetja. Poslovodja je lahko eden od
druzbenikov, lahko pa je tudi tretja oseba. Pomembno je, da se pri vsakem glaso-
vanju (recimo od delitvi dobi¢ka) med lastniki upostevajo njihovi deleZi in je tako
seveda mocnejsi tisti, ki ima vedji deleZ.

Kaksne so obveznosti po ustanovitvi podjetja?

Po uspes$ni ustanovitvi podjetja ima podjetje kar nekaj dolZnosti. Tako morajo podjetniki
placevati redne mesecne ¢lanarine v GZS (¢lanstvo v GZS od leta 2006 ni ve¢ obvezno -
op. p.), poleg tega morajo placati drzavi DDV od vsakega prodanega izdelka oz.storitve.
Dav¢na stopnja je odvisna od vrste izdelka oz. storitve. Prav tako mora vsako podjetje
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imeti urejeno in pregledno ra¢unovodstvo, kar pomeni to¢ne podatke o obveznostih,
premoZenju, prihodkih in stroskih podjetja. Vsaka $tevilka mora biti podkrepljena z do-
lo¢eno dokumentacijo. Ob morebitnih napakah znotraj ra¢unovodstva so kazni drZzavnih
organov lahko zelo visoke.

Na koncu leta mora vsako podjetje izdelati kon¢no bilanco stanja (obveznosti in premo-
Zenja) in izkaz uspeha (dobic¢ek) in ju dati v vpogled drzavnim organom. Ce je podjetje
v preteklem poslovnem letu ustvarilo dobic¢ek, mora placati davek od dobicka, ki je od-
visen od visine dobicka.

Kako financirati podjetje?

Veliko podjetnikov ima teZave s tem, kako pridobiti potrebna sredstva za zagon podjetja.
S tem se predvsem srec¢ujejo visokotehnolo$ko usmerjena podjetja, ki potrebujejo velika
sredstva zaradi drage opreme, ki jo uporabljajo.

Do denarnih sredstev je mogoce priti na ve¢ na¢inov. Veliko jih to stori tako, da si izpo-
sodijo denar od svojcev, kar je $e najmanj tvegano, vendar gre v teh primerih navadno za
majhne vsote. Druga moZnost je najetje kredita v banki. Tega je zelo tezko dobiti, ¢e ste
podjetnik zacetnik, ¢e pa ga Ze dobite, je zelo drag. Zadnja moZnost je iskanje strateSke-
ga partnerja. To so lahko tako imenovani poslovni angeli, ki imajo na voljo veliko prostih
sredstev in so pripravljeni vloZiti v podjetja z visokim potencialom rasti. Podobno je tudi
pri skladih tveganega kapitala. To so organizacije, ki se namensko ukvarjajo z investira-
njem v podjetja, ki imajo velik potencial. Njihov cilj je seveda, da z vami zasluZijo. Po
dolo¢enem obdobju prodajo deleZ v podjetju po veliko vi$ji ceni, kot so zanj ob nakupu
placali. Taksni skladi so recimo: Kmecka druzba, Aktiva Ventures, Alpe Adria venture
fond ... Najvecja pomanjkljivost tak§nega nacina financiranja je, da te organizacije (ali
posamezniki v primeru poslovnih angelov) pridobijo deleZ v vaSem podjetju in tako niste
vec stoodstotni lastnik.
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Delovni list 3

Druzba z omejeno odgovornostjo - d. o. o.

Po velikosti so podjetja d. o. 0. obi¢ajno (oznaci pod sliko):

mala podjetja srednje velika podjetja velika podjetja

Osnovni potek ustanovitve podjetja:

Natan¢neje v drugem
letniku pri podjetnistvus:

O Stevilo oseb:
© registracija podjetja:

© ustanovni kapital:

Odgovornost druzbenikov druzbe z omejeno odgovornostjo:

4T ™

Obveznosti d.o.o0. do drzave:
53
2
3

= -

Razmisli o moZnosti menjave lastnistva v d. o. o.
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Ekonomski pomen druzbe z omejeno odgovornostjo kot malega podjetja:

© Kdo odloca o najpomembnejsih odloc¢itvah v podjetju?

© Kdo obi¢ajno vodi podjetje?

© Kdo nadzira poslovanje podjetja?

© Kaksni so obi¢ajno medosebni odnosi med lastnikom (i) in delavci?

© Prepoznavnost podjetja v okolju je:

© Prilagodljivost trZznim spremembam je:

© Stro$kiadministracijeso

kotvvelikih podjetjih, ker

@ stroskiizdelkovso

kotvvelikih podjetjih, ker

© Kako pridobiti finan¢na sredstva?

Vec o stroskih bos izvedel/a
v drugem letniku pri predmetu
ekonomija.
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Ucno gradivo 4

Delniska druzba - d. d.

“Denar je izredno pomemben na podroc¢jih, kjer deluje, in izredno nepomemben na
podrodjih, kjer ne deluje.«

DELNISKA DRUZBA
. Urejena je v zakonu o gospodarskih druzbah.
. Je poosebljen kapital, za obveznosti odgovarja le druzba sama z vsem svo-
jim premoZenjem.
. Je sredstvo za zbiranje velikih kapitalskih sredstev. Kako?
. Delnisko druzbo lahko ustanovi ena ali vec fizi¢nih ali pravnih oseb, ki
sprejmejo statut.
. Najnizji znesek osnovnega kapitala je 25.000 evrov.
. Delnicarji so lastniki ene ali ve¢ delnic.
. Delniske druZzbe morajo objavljati letna porocila.
. Obicajna oblika za velika podjetja.
POMNI!
. Delni$ka druZba je subjekt z lastno pravno osebnostjo.
. Delnicarji ne nosijo odgovornosti za obveznosti druzbe.
. Delniska druZba odgovarja upnikom z vsem svojim premoZenjem.

PREDNOSTI d. d.

J Z velikim $tevilom majhnih zneskov pridemo do velikega kapitala.
. Delnicar jam¢i le do viSine svojega vloZka.
. Delnica je vedno prenosljiva (izjema!).

SLABOSTI d. d.

. Ni povezave med vodstvom in delnicarji.
. Pogosti so nasprotni interesi med delnicarji in upravo.
. Pravica do nadzorstva je omejena.

LASTNINA V SODOBNEM GOSPODARSTVU
DELNICA je tisti delni znesek, na katere je razdeljen osnovni kapital.

OD CESA JE ODVISNA TRZNA CENA (BORZNI TECAJ) DELNICE?

. od ponudbe in povprasevanja,
. od uspesnosti poslovanja,
. od pric¢akovanega dobi¢ka v prihodnosti ...
DELNICA
. Delnicar prejema del dobicka - dividendo in tvega na drugi strani.
J Lahko tudi vse izgubi (stecaj).
. Upravlja in nadzira poslovanje d. d.
. Z delnicami trgujemo na borzi vrednostnih papirjev.
. Ce se vrednost delnic povecuje, imamo kapitalski dobi¢ek (neobdav¢en po
treh letih).
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RAZDELITEV DIVIDENDE
KONTROLNI PAKET
. Odlocajo veliki lastniki, ki imajo kontrolne pakete delnic.
. Kaj to pomeni za velike druZbe, ki imajo veliko delnicarjev?
. Bolj razprsena je delni$ka lastnina, manjs$i deleZ zadostuje za kontrolni paket.
. Danes prevladujejo institucionalni delnicarji - podjetja in finan¢ne ustanove
kupujejo delnice drugih podjetij in finan¢nih ustanov.
. Tako so podjetja povezana in prepletena.
PRAVICE 1Z DELNIC
Delnice imetnikom zagotavljajo:
. pravico do glasovanja,
J pravico do dividende,
. pravico do ustreznega dela premoZenja ob stecaju ali likvidaciji,
. pravico do prednostnega nakupa novo izdanih delnic.

PRENOS DELNIC

Delnice so obi¢ajno izdane v nematerializirani obliki in vpisane v centralni register vred-
nostnih papirjev pri Klirin§ko depotni druzbi (KDD). Vse delnice so prosto prenosljive.

Delnice se na podlagi naloga imetnika vrednostnega papirja prenesejo na ra¢un novega
imetnika s preknjizbo v centralnem registru vrednostnih papirjev.

PREKNJIZBA DELNIC PRI DEDOVANJU

Za preknjiZzbo je treba KDD predloZiti izvirni in pravnomoc¢ni sklep o dedovanju (z Zi-
gom sodi$¢a o pravnomocnosti) ali notarsko overjeno kopijo in pisno izpolnjeno vlogo
za preknjizbo vrednostnih papirjev.

KIJE IN KAKO LAHKO PRODAM SVOJE DELNICE?

Delnice lahko prodate pri borzno-posredniskih hisah. Te opravljajo storitve z vrednost-
nimi papirji, med katere spada tudi prodaja in nakup vrednostnih papirjev. Seznam vseh
borzno-posredniskih hi§ je na spletni strani Ljubljanske borze.

KAJ POTREBUJEM PRI PRODAJI?

Pri prodaji delnic potrebujete: potrdilo o lastni$tvu (velja tudi izpis stanja, ki ga na za-
¢etku leta posilja KDD), osebni dokument, $tevilko tekocega ali Ziro rac¢una in davéno
Stevilko.
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Delovni list 4

Delniska druzba - d. d.

@ )

Kdo lahko ustanovi delnisko druzbo?

Kateri zakon ureja
delnisko druzbo?

@ J

Navedite pet znanih, uspe$nih delniskih druzb!

(0

Znacilnosti delniske druzbe
(dopolnite povedi, obkroZite pravilno resitev, odgovorite na vprasanje ...)

a) Ustanovni kapital delniske druzbe znasa: [

b) Zapisite, kaj pravzaprav je delniska druzba.
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c)
d)

e)

f)

g
h)

j)

Kako delni$ka druZba pridobi kapital?

Katere pravice ima (lahko) delni¢ar? Obkrozite pravilne odgovore.

/a0 T op

®

=

—e

Izpolnite manjkajoce podatke. Slika prikazuje strukturo upravljanja delniske

pravico do vodenja druzbe

pravico do nadzorovanja uprave

pravico do dela v druzbi

pravico do prednostnega nakupa novih delnic

pravico do izdaje delnic

pravico do odlocanja
pravico do dividende

glasovalno pravico

pravico do obvesc¢enosti

druzbe.

Naloge uprave

Skups$c¢ina delnicarjev
(naloge)

Naloge nadzornega
odbora

Koliko glasov daje ena delnica?

Komu pripada dobicek delniske druzbe?

Delni$ka druzba mora na koncu poslovnega leta pripraviti

Ali delnicarji nosijo odgovornost za obveznosti druzbe? DA NE

Zapisite vsaj dve prednosti in dve pomanjkljivosti druZbe.

a.
b.

C.
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Delovni list 5

Tabela o znacilnostih podjetij

Tabela o znadilnostih podjetij — izpolnjena

* ni kontrole slabih
odloditev
evodi lastnik

« ni kontrole slabih
odlocitev
e vodi lastnik

 ni kontrole slabih
odlocitev
evodi lastnik

Druzbe Samostojni Druzba z Druzba z omeje- | Delniska druzba
podjetnik neomejeno no solidarno
solidarno odgovornostjo
Znacilnosti odgovornostjo
Velikost «fizi¢na oseba emalo ali srednje | *malo ali srednje | *veliko podjetje
veliko podjetje veliko podjetje
Odgovornost *Z Vsem svojim *Z vsem svojim ez vloZenim *z vloZenim
druzbenikov premozenjem premozenjem premozenjem v premozenjem v
druzbo druzbo
Ustanovitev e enostavna prija- | *najmanj dve *1-50 oseb e en lastnik ali ve¢
va na AJPES osebi e vpis v sodni e vpis v sodni
* vpis v sodni register register
register e ustanovni kapital: | ¢ ustanovni kapital:
* brez ustanovnega | 7.500 EUR 25.000 EUR,
kapitala izdaja delnic
Odloc¢anje in * enostavno « zahtevnejse e enostavno ali * zahtevno na
vodenje (1 lastnik) (usklajevanje) zahtevno skup$cini delni-

carjev
 kontrola: nad-
zorni odbor
evodenje: mana-
gerji

trznim razmeram

malo podjetje

malo podjetje

malo podjetje

Prodaja deleZev | ¢ podjetje preneha | *tezko - velika * tezko - velika elahko - prodaja
(menjava lastni- vezanost druz- vezanost druZz- delnic na borzi
$tva) benikov benikov vrednostnih
papirjev
* moZnost vlaganja
majhnih deleZev
Prilagodljivost e enostavna — e enostavna - e enostavna - * tezka - veliko

okorno podjetje
- mocna hierar-
hija

Obdav¢itev in
deljivost dobic¢ka

¢1x z dohodnino
e nedeljivost
dobicka

¢Ix z dohodnino
« deljivost dobicka

*2x: davek na
dobicek, doho-
dnina

* (ne)deljivost
dobicka

*2x: davek na
dobicek, doho-
dnina

* deljivost dobicka
(dividenda)

Cena izdelka in
raznovrstnost
proizvodnje

eviSja zaradi
manjse proizvo-
dnje zato sta
delo in kapital
draga

evi$ja zaradi
manjse proizvo-
dnje zato sta
delo in kapital
draga

evisja zaradi
manjse proizvo-
dnje zato sta
delo in kapital
draga

*niZja zaradi ve-
like raznovrstne
proizvodnje,
delo in kapital
cenejsa

Prepoznavnost in
javnost
podjetja

*manjsa prepo-
znavnost in jav-
nost poslovanja

*manjsa prepo-
znavnost in jav-
nost poslovanja

*manj$a prepo-
znavnost in jav-
nost poslovanja

evecja prepoznav-
nost in javnost
poslovanja
(bilance)
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Tabela o znacdilnostih podjetij - neizpolnjena:

Druzbe Samostojni Druzba z Druzba z Delniska druzba
podjetnik neomejeno omejeno
solidarno solidarno
Znacilnosti odgovornostjo odgovornostjo
Pojem
Velikost
Odgovornost
druzbenikov
Odgovornost
druzbe

Ustanovitev in
osnovni kapital

Odlocanje in
vodenje

Prodaja delezev
(menjava
lastnistva)

Prilagodljivost
trznim
razmeram

Obdav¢itev
dobicka in
deljivost dobic¢ka

Cena izdelka in
raznovrstnost
proizvodnje

Prepoznavnost
in javnost
podjetja

Prednosti

Slabosti
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2.1.1.6

Premiki premice cene - program za dijake za preverjanje
Tanja Batisti¢, Srednja ekonomska in trgovska Sola Nova Gorica

Izbrano poglavje: Ekonomija: A: Temeljni ekonomski pojmi in procesi

Matematika: Linearna funkcija

U¢ni sklop: Ekonomija : A. 3: Gospodinjstva in potros$na izbira

Tema:

Matematika: Graf in koeficient linearne funkcije

Ekonomija: A. 3.2: Alternativha moznost porabe in
potro$nikova izbira

Matematika: Premiki linearne funkcije in koeficienti

Splosni cilji/kompetence

Dijaki:

pojasnjujejo, kaj prikazuje premica alternativnih moznosti potro$nje
OZ. premica cene,

grafi¢no predstavijo premico cene,
analizirajo vpliv dohodka in cen na premico cene,

spoznajo alternativne oz. oportunitetne stroske.

SPLOSNE KOMPETENCE |

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku |K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompe- |K7 - samoiniciativnost in podjetnost

tenca v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni

Dijaki:

spoznajo problem relativne redkosti dobrin pri posamezniku,

ocenijo vpliv spremembe dohodka in cen na kupno mo¢ posameznika
oz. druzinskega proracuna in s tem premike premice cene,

ugotavljajo mogoce koSarice nakupa potro$nika ter moznost varceva-
nja 0z. najemanja posojil posameznika,

samostojno uporabljajo program,

samostojno interpretirajo dobljene podatke,
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. razvijajo pripadnost skupini,

. poveZejo koeficient in smer premice,

. dolocajo preseci$ce premice z 0sjo X in y,

. ugotavljajo vzporednost premice in sekanje premic.

Pricakovani rezultati/doseZzki
Dijaki:

. znajo opredeliti osnovne pojme, kot so premica cene, dohodek, kupna

moc, alternativni stroski ...,

. razumejo, kako vpliva sprememba dohodka in cen na kupno mo¢ po-

tros$nika,

. ugotovijo, kdaj posameznik varcuje in kdaj si denar sposoja,

. racunajo alternativne stroske posamezne dobrine.

Medpredmetne povezave in Kkroskurikularne teme: ekonomija, matematika,

podjetnistvo, informatika

Didakti¢ni pristopi

. kompetencni pristop,

. diferenciacija in individualizacija pouka,

. uporaba novih tehnologij (racunalniki, interaktivne table, splet ...).

Potek u¢nega procesa
Predviden ¢as: skupno 4-7 ur

Ure EKONOMIJA

1-2 opredelitev premice cene in risanje
premice cene s podatki

1 premica cene in tocke
1-2 premiki premice cene

1-2 reSevanje primerov s pomocjo racu-
nalni$kega programa

MATEMATIKA

risanje linearne funkcije

izratunavanje tock, ki leZijo na
premici in doloc¢anje koordinat teh
tock

koeficienti linearne funkcije in na-
klon premice
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1. Profesor razdeli dijake v skupine.

2. Dijaki na delovnih listih reSujejo in riSejo premico cene in premike, za-
radi spreminjanja objektivnih pogojev.

3. Preverijo premike s pomocjo programa in porocajo drugim.

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

AnKketni list za dijaka

Ime in priimek:

ObkroZi odgovor: 1. nisi zadovoljen 2. delno zadovoljen 3. zelo zadovoljen

1. z imenovanjem skupine

2. s spremenjeno uro pouka

3. z delom na racunalniku

4. s postavljenimi nalogami

5. s porocanjem skupin

[ S = T =
[N ST (ST (S T N R S I 8]
W | W W | W | W | W

6. s pomocjo profesorja

Bi Se kaj dodal/a o poteku uéne ure. Napisi:

Analiza profesorja

1. Stevilo skupin, ki so pravilno resile nalogo (na oba nacina: pe$ in z racu-
nalnikom).

2. Stevilo skupin, ki so pravilno resile nalogo - s pomocjo profesorja (najprej
napacno, nato pravilno).

3. Stevilo skupin, ki ne bi same regile naloge s pomod¢jo rac¢unalniskega pro-
grama.

4. Stevilo skupin, ki so brezhibno predstavile nalogo v razredu.

5. Stevilo skupin, ki niso upostevale vrstnega reda predstavitve.

Priloga

Delovni list 1: Premiki premice cene
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Delovni list 1

Premiki premice cene

1 Janez ima 100 d.e. dohodka. Kupuje dve vrsti dobrin, in sicer kruh po 20 d.e. za kos
in jabolka po 10 d.e. za kg. Narisite premico cene po podatkih.

A

DOH =

=

p =

Izracunajte in dopolnite besedilo. < >
v

Ce Janez ne kupi kruha, lahko kupi kg jabolk.

Ce Janez ne kupi jabolk, lahko kupi .~ kosov kruha.

Doloci na krivulji tocko T1 in T2 tako, da bo Janez v toc¢ki T1 kupil vec jabolk kakor v
tocki T2.

Se enkrat narisi premico cene.

>
2. Dopolnite besedilo ali obkroZite pravilen odgovor.
a. Narisite novo premico cene (zeleno), ¢e se Janezov dohodek poveca za 40 %
(v januarju je dobil izpla¢ano podjemno pogodbo), torejza  d.e.
Povecani dohodek znasa — d.e.
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Premica cene se zaradi povecanega dohodka premakne — navzven.
Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk. Kupna mo¢ se je Janezu po-
vecala/zmanj$ala, ker se je dohodek

Narisite novo premico cene (zeleno), ¢e ima Janez v februarju 100 d.e. do-
hodka, cena jabolk se zmanj3a na 7,14 d.e. za kg in cena kruha se zmanj$a
na 14,28 d.e. za kos.

Cena jabolk se zmanjsaza ~ d.e.zakgintojeza  %.
Cena kruha se zmanjSaza  d.e.zakosintojeza  %.
Premica cene se, zaradi zmanj$anja cenza  odstotek, premakne

navzven. Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk. Kupna mo¢
se je Janezu povecala/zmanjsala, ker so se cene

\l

Sklep:
Premica cene se premakne vzporedno navzven, Ce:

* se dohodek poveca,

*  se zmanj$ajo cene obeh dobrin za enak odstotek.

Se enkrat narisi izhodis¢no premico cene.

3. Dopolnite besedilo ali obkroZite pravilen odgovor.

d.

Nari$ite novo premico cene (rdec¢o), ¢e se Janezov dohodek zmanjsa za 20 %
(v marcu je Janez na bolniski), torejza  d.e.

Zmanj$ani dohodek znasa ~ d.e.

Premica cene se, zaradi zmanjSanega dohodka, premakne
navznoter. Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk. Kupna mo¢ se je Ja-
nezu povecala/zmanjsala, ker se je dohodek .

Narisite novo premico cene (rdec¢o), ¢e ima Janez v aprilu 100 d.e. dohodka,
cena jabolk se poveca na 12,5 d.e. za kg in cena kruha se poveca na 25 d.e.
na kos.

CenajabolksepoveCaza  d.e.zakgintojeza  %.

Cena kruhasepoveCaza  d.e.zakosintojeza_ %.
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Premica cene se, zaradi zmanj$anja cenza — odstotek, premakne
navznoter. Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk. Kup-
na moc se je Janezu povecala/zmanjsala, ker so se cene

Sklep:
Premica cene se premakne vzporedno navznoter, Ce:

* se dohodek zmanjsa,

* se povecajo cene obeh dobrin za enak odstotek.

Se enkrat narisi izhodis¢no premico cene.

4. Dopolnite besedilo ali obkroZite pravilen odgovor.

a. Narisite novo premico cene (zeleno), ¢e ima Janez v mesecu 100 d.e. dohod-
ka, cena jabolk se zmanjsa na 5 d.e. za kg in cena kruha se zmanj$a na 12,5
d.e. na kos.

Premica cene se, zaradi zmanj$anja cen za odstotek, pre-
makne navzven. Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk.
Kupna moc se je Janezu povecala/zmanjsala, ker so se cene

b. Narisite novo premico cene (rdeco), ¢e ima Janez v mesecu 100 d.e. dohod-
ka, cena jabolk se povec¢a na 11 d.e. za kg in cena kruha se poveca na 25 d.e.
na kos.

Premica cene se, zaradi povecanja cen za odstotek, premak-
ne navznoter. Janez lahko kupi ve¢/manj kruha in jabolk.
Kupna moc se je Janezu povecala/zmanjsala, ker so se cene
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6
5
4
-
g
g 3
S —e—Simulacija 1
2 ——Simulacija 2
1
oM
0 2 4 6 8 10 12
Koli¢ina 2
S. Dopolnite.
6. Premica cene se premakne, ker se spremenijo omejitve, in

sicer dohodek in dobrin.

A

Premica cene se premakne enakomerno
navznoter (kdaj?)

Premica cene se neenakomerno premak-
ne navznoter (kdaj?)

\

Premica cene se premakne enakomerno
navzven (kdaj?)

Premica cene se neenakomerno premak-
ne navzven (kdaj?)

Skiciraj, kako bi se premica cene premaknila, ce bi se jabolka podraZila in kruh pocenil.
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2.1.1.7  Premica cene kot linearna funkcija

mag. Maja Urlep in Elena Rudolf, Srednja ekonomska Sola
Maribor

Izbrano poglavje: Ekonomija: A: Temeljni ekonomski pojmi in procesi
Matematika: A: Funkcije

U¢ni sklop: Ekonomija: A. 3: Gospodinjstva in potros$na izbira
Matematika: A. 2: Linearna funkcija

Tema: Ekonomija: A. 3.2: Premica alternativnih moZnosti
potros$nje

Matematika: A. 2.3: Linearna funkcija

Bistveno vprasanje: Kako lahko matemati¢no razlozimo nakupne odlocitve
posameznika?

Splosni cilji /kompetence
Dijaki:
. spoznavajo premico cene z matemati¢nega vidika linearne funkcije,

. socfasno utrjujejo snov predelano pri ekonomiji in pri matematiki.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drzavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompe- |K7 - samoiniciativnost in podjetnost
tenca v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni
Dijaki :
. interpretirajo graf premice cene kot linearno funkcijo,
. iz ustreznih podatkov nariSejo graf premice cene - linearne funkcije,
. znajo opredeliti in izra¢unati oportunitetne stroske,
. pojasnjujejo znacilnosti premice cene z ekonomskega vidika,
. logi¢no sklepajo iz danih podatkov,

. uporabijo ekonomsko in matemati¢no znanje v vsakdanjih Zivljenjskih
situacijah,
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. analizirajo problem in izberejo ustrezen nacin reSevanja,

. iz ustreznih podatkov zapi$ejo enacbo premice v vseh treh oblikah
(eksplicitna, implicitna, odsekovna),

. znajo dolo¢iti ni¢lo in zacetno vrednost linearne funkcije ter poznajo
njun pomen,

. znajo izra¢unati smerni koeficient linearne funkcije in poznajo njegov
pomen,

. uporabijo matematiko kot sredstvo komunikacije s poudarkom na na-
tan¢nem izrazanju.

Pricakovani rezultati/dosezki
Dijaki znajo:
. resiti nalogo premice cene,
. izraCunati konkretne oportunitetne stroske,
. aplicirati linearno funkcijo na premico cene,
. povezati smerni koeficient z znac¢ilnostmi premice,
. matemati¢no napisati to¢ke na premici,
. matemati¢no opredeliti spremembe premice.

Rezultate 0z. doseZke merimo skladno z zapisanimi opisnimi kriteriji preverjanja
in ocenjevanja.

Medpredmetne povezave: ekonomija, matematika

Uc¢no temo obravnavamo pri obeh predmetih v prvem letniku. Medpredmetno
povezavo izvedemo po predelani linearni funkciji pri matematiki ali za ponovitev
SNoVi.

Didaktic¢ni pristopi

. ucnociljni in razvojnoprocesni pristop: na¢rtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pri¢akovanimi rezultati,

. aktivne oblike pouka: sodelovalno poucevanje, delo v parih ali indivi-
dualno delo,

. aktivne metode pouka: samostojne predstavitve, diskusija,

. uporaba novih tehnologij: racunalnik, interaktivna tabla.
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Potek u¢nega procesa

Stevilo ur: 1 (skupna ura)

Ure EKONOMIJA in MATEMATIKA
1 Uvod

Ena profesorica razdeli delovne liste, druga dijakom predstavi namen in
cilje skupne ure.

Samostojno delo dijakov
Dijaki samostojno ali v parih reSujejo uc¢ni list 25 min, profesorici sodelu-
jeta z dijaki in jim pomagata najti pravilne resitve.

Po samostojnem delu dijaki (javijo se samoiniciativno ali jih dolo¢ita
profesorici) predstavijo resitve na tabli (moZnost predstavitve z ra¢unal-
nikom in interaktivno tablo ali s pomocjo folije in bele table). Profesorici,
glede na ekonomski ali matemati¢ni del nalog, izmeni¢no sodelujeta pri
reSevanju in pojasnjevanju nalog.

Zakljucek

Uciteljici zadnjih nekaj minut izvedeta refleksijo dijakov na podlagi
spodnjih vprasan;.

(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

Dijak Ucitelj
Kaj sem se naudil? Ali so dijaki odgovorili na bistveno vpra-
Sanje?
Kako sem se pocutil pri u¢enju? Kako sem vodila oz. organizirala u¢ni pro-
ces sodelujo¢ih predmetov?
Kaj bi spremenil? Kaj bi lahko izboljsala?
Priloge

Delovni list 1: Premica cene kot linearna funkcija
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Delovni list 1

Premica cene kot linearna funkcija

ar,

Petra ima 200 evrov. Izbira med poletnimi majicami, ki stanejo po 20 evrov, 7
in picami, ki stanejo po 4 evre. ‘/

Dopolni trditve:

a) Petra kupi dve majici. V3e¢ ji je $e tretja, svetlo rumene barve. Ce kupi tretjo
majico, zna$a alternativni stro$ek tretje majice .

b) Ce se Petra odlo¢i, da bo podarila svojim petim prijateljicam vsaki po eno
majico, lahko s preostalim denarjem kupi $e najve¢ pic.

c) Petra lahko kupi pet majic za prijateljice, tri majice zase in 20 pic le, Ce ji
starSi povecCajo Zepninona _ evrov.

V koordinatni sistem narisi premico cene za Petro s temi podatki (na abscisno os - x
vrisi pice).
A

Zapi$i odseka na abscisni in ordinatni osi oz. obe skrajni to¢ki T,(x,y,) in T2
(x2,y2).

Zapisi zacfetno vrednost in izracunaj smerni koeficient premice cene in pojasni nje-
gov pomern.

Ugotovi, ali je premica cene narascajoca ali padajoca, in utemelji svoj odgovor z
ekonomskega in matematicnega vidika.

Zapisi enacbo premice cene v eksplicitni, implicitni in odsekovni (segmentni) obliki.

V zgornji koordinatni sistem narisi (s ¢rtkano c¢rto) novo premico cene, ki je posle-
dica zvisanja cene majic na 25 evrov. Zapisi tudi enacbo nove premice cene.

Petra kupi 20 pic in 12 majic. K prvotni premici cene zapisi enacbo vzporedne pre-
mice cene in izracunaj njeno niclo. Novo premico vrisi (pikcasto) v zgornji koordi-
natni sistem.

Cene dobrin ostanejo nespremenjene. Koliko znasa Petrin nov dohodek, ¢e kupi 20
pic in majic?
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2.1.2 Temelji mikroekonomije

2.1.2.1  Elasti¢nost povpraSevanja - program za izdelavo seminarske
naloge
Tanja Batisti¢, Srednja ekonomska in trgovska Sola Nova Gorica

Izbrano poglavje: Ekonomija:  B: Temelji mikroekonomije
Matematika: Linearna funkcija

Poslovna informatika: Obrazec za vnos podatkov, pravila
iskanja podatkov, delo s tabelami, temelji
spletne predstavitve

Uc¢ni sklop: Ekonomija: B.2: Obnas$anje potro$nikov in povprasevanje
Matematika: Graf in koeficient linearne funkcije
Tema Ekonomija: B.2.3: Cenovna elasti¢nost povprasevanja

Matematika: Koeficient linearne funkcije in naklon premice

Splosni cilji /kompetence
Dijaki:
. znajo opredeliti cenovno elasti¢nost povprasevanja,
. izra¢unajo koeficiente cenovne elasti¢nosti povprasevanja iz podatkov,
. interpretirajo koeficiente cenovne elasti¢nosti,
. poveZejo koeficiente cenovne elasti¢nosti z grafi in vrstami dobrin,

. razlikujejo cenovno elasti¢no in neelasti¢no povprasevanje.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku KS5 - uc¢enje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompe- K7 - samoiniciativnost in podjetnost
tenca v naravoslovju in tehnologiji

K4 - digitalna pismenost K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji: vsebinski in procesni
Dijaki:
. spoznajo pomen cenovne elasti¢nosti in razlikujejo dobrine po cenovni
elasti¢nosti,

. ocenijo vpliv spremembe cen na proizvajalé¢ev dohodek glede na ce-
novno elasti¢nost dobrine, ki jo podjetje proizvaja.
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Pri¢akovani rezultati/dosezki
Dijaki:
. spoznajo pojem cenovne elasti¢nosti in vrste cenovne elasti¢nosti,

. spoznajo in poveZejo koeficiente cenovne elasti¢nosti s krivuljo pov-
prasevanja in dobrinami,

. ugotavljajo vpliv dvigovanja in zniZevanja cen na proizvajal¢ev dohodek,

. samostojno po predlogi oblikujejo enostavno seminarsko nalogo in ugo-
tovijo njene sestavne dele (kazalo, grafe, tabele, $tevil¢enje, vire ...).

Za merjenje dosezkov oz. rezultatov profesor izdela tockovnik seminarske naloge,
v katerega vkljuci tudi predstavitev dijakov.

Seminarska naloga 40 % - pri tem je treba izdelati to¢kovnik za vseh 40 %. Predla-
gam, da se v to¢kovniku uposteva tudi to¢nost oddaje seminarske naloge.

Predstavitev naloge 60 % - pri predstavitvi lahko sestavimo skupine, ki naj kar sku-
paj predstavljajo. Uposteva se tudi dodatna priprava, recimo, prosojnic ali drugega
nacina predstavitve, uporaba strokovnih izrazov in sam nastop kandidatov.

Lahko pa 60 % predstavitve razdelimo na 40 % za predstavitev in preostalih 20 %
za sodelovanje pri predstavitvi, kjer lahko upostevamo tudi odnos do soSolcev, ki
nalogo predstavljajo.

Medpredmetne povezave in Kroskurikularne teme: ekonomija, matematika,
podjetnistvo, informatika

Didakti¢ni pristopi

. ucnociljni in razvojnoprocesni pristop (nacrtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pri¢akovanimi rezultati),

. razvijanje matematicne kompetence,
. diferenciacija in individualizacija pouka,

. uporaba novih tehnologij (racunalniki, interaktivne table, splet ...).

Potek u¢nega procesa

Primer seminarske naloge v Wordu, ki jo dijak po navodilih ucitelja samostojno
izpolnjuje.

Predviden ¢asovni okvir: od dva do Stiri tedne.

Seminarska naloga je namenjena utrjevanju znanja po predelani snovi. Namenjena

je spoznavanju sestavnih delov seminarske naloge in predstavitvi. Seminarska na-
loga je lahko sestavni del strokovnega listovnika.
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(Samo)refleksija dijaka in ucitelja

AnKketni list za dijaka

Ime in priimek:

Odgovorite na naslednja vprasanja ali obkroZite pravilen odgovor.

1. Na naslovnici je ime in priimek profesorja/mentorja:
zgoraj levo/zgoraj desno/spodaj levo/spodaj desno

Kazalo se nahaja

Tabele v nalogi imajo naslov in Se

Pod tabelo in grafom mora biti naveden

Viri so nahajajo

Viri so navedeni po abecednem redu avtorjev/naslovov virov.

N o ol b W N

Med viri so navedeni tudi spletni naslovi. da/ne

Bi Se kaj dodal/a o danas$nji uri. Napisi:

Priloga

Gradivo za samostojno u¢enje: Primer seminarske naloge v Wordu, ki jo dijak po
navodilu ucitelja izpolnjuje samostojno
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Gradivo za samostojno ucenje

Primer seminarske naloge v Wordu, ki jo dijak izpolnjuje samostojno
po navodilih uditelja

SEMINARSKA NALOGA:
CENOVNA ELASTICNOST POVPRASEVANJA

Navodilo
V nalogi ne spreminjajte nicesar, temvec sledite samo navodilom.

Naloga je sestavljena iz vec delov, ki se zac¢nejo z naslovom. Sam naslov je sestavni del
kazala, ki se bo samodejno izpolnjeval. Vsak del naj se zato zacne na novi strani. V re-
feratu oz. seminarski nalogi so naloge razli¢nega tipa, ki so opisane v zacetnem delu oz.
navodilu. Navodilo to¢no pove, kaj se zahteva pri izpolnjevanju polja. Nato pa je rezervi-
ran prostor, v katerega vpisujete resitve. Pri tem iscete podatke po razli¢nih virih. Te vire
sproti zapisujte v razdelek literatura in viri. Pri izpolnjevanju tabel skrbno napisite naslov
tabele - kaj tabela prikazuje in vir tabele. Pazite na StevilCenije tabel.

Ko izpolnite vsa polja, nalogo skrbno preglejte, natisnete in jo oddate.

IZPOLNJEVANJE

Seminarsko nalogo lahko izpolnjujete na dva nacina: a) ra¢unalnisko (priporocljivo) ali
b) rocno.

Racunalnisko

Dokument je v celoti zaklenjen, razen delov, ki so namenjeni pisanju. Ti deli so lahko
dveh vrst, seznam, ki Ze ponuja izbire - preprosto izberemo iz seznama Zeleno izbiro ali
pa prosta vnosna mesta, kjer morate dopisati manjkajoce besedilo. Dolofeni elementi
omogocajo vstavljanje slik v sam dokument. To storite kot pri obi¢ajnem dokumentu.

Elemente, ki omogoclajo vnos, boste najlaZje spoznali tako, da pogledate, ali imajo za
njimi zvezdico. (*).

Primer: *Ime $ole
Rocno

Ce nimate dostopa do racunalnika, lahko seminarsko napisete tudi rocno. Poleg polj za
izpolnjevanje napisite reSitev vprasanja.

NAVAJANIJE LITERATURE IN VIROV

Seznam uredimo abecedno od zacetka abecede proti koncu, med literaturo in viri ne raz-
likujemo. Oba seznama sta zdruZena.

Literaturo navajamo na sledeci nadin:
Priimek, Ime avtorja (Samo zacetnica). (Leto). Naslov dela. Kraj izdaje: ZaloZba.

Ilustrativni primer: Lipicnik, B. (1998). Ravnanje z ljudmi pri delu. Ljubljana: Gospodar-
ski vestnik.
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Vire navajamo na sledeci nadin:
Naslov spletne strani. Najdeno datum na spletnem naslovu spletni naslov.

Ilustrativni primer: Prodajna mesta [podjetja Mercator d. d.]. Najdeno 15. januarja 2008
na spletnem naslovu http://www.mercator.si/prodajna_mesta.

KAZALO
1 Elasti¢nost
2 Izraéun cenovne elasti¢nosti

3 Cenovna elasti¢nost povprasevanja in dohodki proizvajalcev

O U1 W =

4 Literatura in viri

1 ELASTICNOST

Opisite cenovno elasti¢nost povprasevanja.

Napisite formulo za izra¢un cenovne elasti¢nosti povprasevanja.

Dopolnite besedilo.

Ce se cena dobrine poveca, se __ povpra$evanja po tej dobrini _ pove-

¢a/zmanjsa. Zato je cenovna elasti¢nost povprasevanja vedno . Cenovna ela-

sti¢nost povprasevanja zajema vrednost med in . Koeficient cenov-

ne elasti¢nosti nam pove, za koliko se poveca / poveca/zmanjsa

obseg  (koli¢ina), Ce se cena dobrine ~ povefa/zmanjsa / poveca za
odstotek.

Dopolnite naslednjo tabelo po izpolnjenem primeru ali s pomodjo literature.

Tabela 1: Razli¢ni koeficienti cenovne elasti¢nosti in vrste cenovne elasti¢nosti povprasevanja

Koeficient cenovne | Povprasevanje je | Primerjava velikosti spremembe Kkoli¢ine (Q) in

elasti¢nosti cenovno ... cene (P)
Ep=0 popolnoma neela- | Koli¢ina povprasevanja - obseg povprasevanja se ne
stiéno spremeni, ¢e se spremeni cena povprasevanja
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Na desni strani grafa dolocite vrste cenovne elasticnosti, ki ustrezajo posamezni obliki
krivulje povprasevanja.

Graf 1: Krivulje povprasevanja z razli¢nimi vrednostmi koeficienta cenovne elasti¢nosti

povprasevanja
A
P A B
B C
D
E o D
Q
E

Poiscite povezavo med vrednostjo cenovne elasticnosti in vrstami dobrin, ki ustrezajo tej
cenovni elasticnosti in za vsako dobrino vpisite konkreten primer.

Tabela 2: Razli¢ni koeficienti cenovne elasti¢nosti, vrste dobrin in konkretne dobrine

Koeficient cenovne Vrste dobrin Konkretna dobrina
elasti¢nosti
Ep=0 nujna zdravila insulin

2 IZRACUN CENOVNE ELASTICNOSTI

Na spletni strani RIC-a pri predmetu ekonomija na maturitetni izpitni poli poiscite tabelo
s podatki o ponudbi in povpraSevanju. Podatke vpiSite v spodnjo tabelo.

Tabela 3: Povprasevanje in ponudba pri razli¢nih cenah

Po podatkih iz tabele dopolnite.
TrZno ravnovesje se na trgu vzpostavi pri ceni in koli¢ini

(prepisite iz tabele)
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Upostevaj podatke o povprasevanju.

Ce se cena zvi$a se obseg povprasevanja

A. Izracunaj koeficient cenovne elasticnosti med ravnovesno ceno in prvo zvisano ceno v tabe-
li. Najprej dolocite podatke za izracun. (Pazi, kako so izpisani podatki v tabeli - visja cena.)

Ravnovesje:cena  Kkoli¢ina

PrvaviS§jacena:cena _ koli¢ina

Formula za izracun in izracun cenovne elasticnosti.

Formula:

Izracun:

Povejte, kaj nam zgoraj izra¢unani koeficient pove.

Dopolnite besedilo.

Dobrina, ki jo podjetje proizvaja, je

B. Izracunaj koeficient cenovne elasti¢nosti pod ravnovesno ceno in prvo zniZzano ceno v
tabeli. Najprej dolocite podatke za izracun. (Pazi, kako so izpisani podatki v tabeli - niZja
cena.)

Ravnovesje: cena  koli¢ina

PrvaviS§jacena:cena _ koli¢ina

Formula za izracun in izracun cenovne elasticnosti.

Formula:

Izracun:

Povejte, kaj nam zgoraj izracunani koeficient pove.

Dopolnite besedilo in dolocite dobrino glede na izracunano elasti¢nost.

Dobrina, ki jo podjetje proizvaja, je

3 CENOVNA ELASTICNOST POVPRASEVANJA IN DOHODKI PROIZVAJALCEV
Namen vsakega podjetja je dobicek. Podjetje ugotovi dobicek ob prodaji proizvodov.

Dopolnite.

Podjetje ugotovi dobi¢ek, ¢e od prihodkov odsteje . Ce ima podjetje visje
, ugotovi izgubo.
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Formula za dobicek je

Formula za prihodek je

Formula za stroske je

Podjetje po nacelu gospodarnosti (mini - maksi nacelo) lahko dobicek povecuje (dopol-
nite).

1. pri enakem prihodku _~ povelevanjem/zmanj$evanjem stro$kov.

2. pri enakih stroskihz ~ povecevanjem/zmanj$evanjem prihodkov.

V prodajnem oddelku so izracunali, da je koeficient cenovne elasticnosti njthovega pro-
izvoda - 0,8. Pri ceni 10,00 EUR prodajo 20 kosov proizvoda. Pomagajte jim izdelati nacrt
prodaje in vpliv na prihodek podjetja.

A. Podjetje bi dvignilo ceno za 1 %. Izracunajte:
Koli¢ino prodanih proizvodov pri novi ceni.

Izracun:

Prihodek proizvajalca pri ceni 10,00 EUR in visji ceni.

Izraéun:

B. Druga moznost izraéuna. Podjetje bi zniZalo ceno za 1 %. Izracunajte:

Koli¢ino prodanih proizvodov pri novi ceni.

Izracun:
Prihodek proizvajalca pri ceni 10,00 EUR in niZji ceni.

Izracun:

Izpolnite tabelo po zgornjih izracunih in dopolnite besedilo.

Tabela 4: Povezave med prihodkom proizvajalca in spremembo cene

Cena Sprememba cene | Prihodek Sprememba prihodka

10,00

Koeficient cenovne elasti¢nosti podjetja nam pove, da je povprasevanje po dobrini ce-
novno . Cese cena dvigne, se prihodek proizvajalca_, ¢e se cena zni-
Za, se prihodek proizvajalca .

Cena in prihodek proizvajalca se spreminjata ~ pricenovno _ povpra-
Sevanju. Dobrine, ki jih podjetje proizvaja, so
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V prodajnem oddelku so izracunali, da je koeficient cenovne elasti¢nosti njihovega pro-
izvoda - 5,5. Pri ceni 100,00 EUR prodajo 25 kosov proizvoda. Pomagajte jim izdelati nacrt
prodaje in vpliv na prihodek podjetja.

A. Podjetje bi dvignilo ceno za 1 %. Izracunajte:
Koli¢ino prodanih proizvodov pri novi ceni.

Izracun:

Prihodek proizvajalca pri ceni 100,00 EUR in vi§ji ceni.

Izracun:

B. Druga moznost izracuna. Podjetje bi zniZalo ceno za 1 %. Izracunajte:
Koli¢ino prodanih proizvodov pri novi ceni.

Izracun:

Prihodek proizvajalca pri ceni 100,00 EUR in niZji ceni.

Izracun:

Izpolnite tabelo po zgornjih izracunih in dopolnite besedilo.

Tabela 5: Povezave med prihodkom proizvajalca in spremembo cene

Cena Sprememba cene Prihodek Sprememba prihodka

100,00

Koeficient cenovne elasti¢nosti podjetja nam pove, da je povprasevanje po dobrini ce-
novno . Ce se cena dvigne, se prihodek proizvajalca_, ¢e se cena zni-
Za, se prihodek proizvajalca

Cena in prihodek proizvajalca se spreminjata = pricenovno _ povpra-
$evanju. Dobrine, ki jih podjetje proizvaja, so

Pojasnite, zakaj se je v ¢asu recesije zmanjSalo povprasevanje po avtomobilih. Opredelite
cenovno elasticnost povprasevanja po avtomobilih. Navedite, kako se spreminja prihodek
v avtomobilski industriji v ¢asu recesije. Pojasnite, kako bi morali proizvajalci v avtomo-
bilski industriji ravnati, da bi povecali prihodek.

LITERATURA IN VIRI (navedite)
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2.2 Podjetnistvo, poslovna informatika
2.2.1 Dileme rasti podjetja
2.2.1.1  Multimedijsko reklamno sporocilo
Denise Beltram in Nastja Valentinci¢ Al Bukhart,
Srednja ekonomska in trgovska Sola Nova Gorica
Izbrano poglavje: Podjetnistvo: Dileme rasti podjetja
Poslovna informatika: Ve¢predstavnost v sluzbi trzenja
U¢ni sklop: Podjetnistvo: C.2: Podjetnistvo in management
C.3: TrZenje in strategija trZenja
Poslovna informatika: D: Ve¢predstavnost v sluzbi trzenja
Tema: Podjetnistvo: C.2: Podjetni$tvo in management
C.3.1: TrZenjska zasnova podjetja
C.3.2: TrZenjski splet, izdelek/storitev,
trZzno komuniciranje
Poslovna informatika: Izdelava ve¢predstavne predstavitve
Skupni cilj

Dijaki raziskujejo uveljavljanje podjetij na trgu s pomocjo reklamnih
sporocil.

Splosni cilji/kompetence

Dijaki:

uporabljajo IKT kot podporo kritiénemu razmisljanju, ustvarjalnosti in
inovativnosti;

razvijajo kriti¢en in premisljen odnos do informacij in odgovorno upo-
rabljajo interaktivne medije;

razvijajo kompetenco sporazumevanja v maternem jeziku z izraZanjem
in razumevanjem pojmov, dejstev in mnenj pri oblikovanju in predsta-
vitvah podatkov v pisni in ustni obliki (poslusanje, govor, branje in pi-
sanje) kakor tudi iskanje in vrednotenje podatkov v virih v slovenskem
jeziku;

matemati¢na kompetenca vkljucuje sposobnost in pripravljenost dija-
kov za uporabo matemati¢nih nacinov razmis$ljanja in predstavljanja
pri reSevanju poslovno informacijskih problemov;

razvijajo sposobnost pridobiti, obdelati in sprejeti novo znanje in spret-
nosti. Pri tem izkoristijo prednosti heterogene skupine in delijo nauce-
no tako, da samostojno resujejo poslovno informacijski problem in ga
predstavijo;
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. z razvijanjem kompetence samoiniciativnosti in podjetnosti krepijo
sposobnosti za uresni¢evanje svojih zamisli, tako da samostojno izbe-
rejo poslovno informacijski problem in ga resijo;

. z razvijanjem kompetence samoiniciativnosti in podjetnosti krepijo
sposobnosti kompleksnega misljenja, ve$¢in procesiranja informacij in
miselne navade, razvijajo podjetne, organizacijske in vodstvene lastno-
sti. Razvijajo ciljno naravnanost, storilnost, konkuren¢nost in usmer-
jenost k sprotnemu in konénemu vrednotenju procesov in rezultatov.
Posebno razvijajo kriti¢éno misljenje, vrednotijo svoje napredovanje ter
prepoznavajo in razvijajo lastne poklicne interese ter zmozZnosti.

SPLOSNE KOMPETENCE

K1 - sporazumevanje v maternem jeziku

K5 - ucenje ucenja

K2 - sporazumevanje v tujem jeziku

K6 - socialne in drZavljanske kompetence

K3 - matemati¢na kompetenca, kompe-
tenca v naravoslovju in tehnologiji

K7 - samoiniciativnost in podjetnost

K4 - digitalna pismenost

K8 - kulturna zavest in izraZanje

Operativni cilji - vsebinski in procesni

POSLOVNA INFORMATIKA

PODJETNISTVO

* Poznajo vecpredstavnostne vire po-
slovnih informacij.

* Poznajo pomen vecpredstavnostne
predstavitve v sodobni druzbi.

* Znajo razloziti lastnosti uspe$ne
predstavitve poslovnih informacij.
¢ Na primerih utemeljujejo pridoblje-

na spoznanja.

* Poznajo pomen priprave in izbire stra-

tegije za uc¢inkovito komuniciranje.

e Znajo nacrtovati, analizirati in raz-
Cleniti problem.

* Znajo opredeliti strukturo vecpred-
stavnostne predstavitve.

 Znajo vsebinsko razporediti poslov-
ne informacije.

e Znajo izdelati ve¢predstavnostno
predstavitev poslovnih podatkov.

* Spoznajo spreminjanje podjetja z
vidika zahtev po vse bolj raz¢lenjeni
in izgrajeni organizaciji.

* Spoznajo in razumejo pomen pod-
jetniS8kega ravnanja v velikih, uve-
ljavljenih podjetjih.

* Razumejo pomen naravnanosti na
potrebe kupcev.

* Razumejo pomen inovativnosti/
ustvarjalnosti za doseganje svetovne
konkurenénosti.

* Spoznavajo delovanje podjetnikov
in menedZerjev v tujini, njihovo
delovanje in uspehe in primerjajo s
podjetniki doma.

* Analizirajo organizacijsko strukturo
podjetij v tujini in jo primerjajo z do-
macimi.

* Spoznajo trzno naravnanost podjetij
v tujini, njihov prodajni sortiment,
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* Znajo izdelati ve¢predstavnostno
predstavitev poslovnih podatkov s
poudarkom na zahtevnejsi grafi¢ni
Zasnovi.

* Znajo izdelati televizijski oglas.

vzorcne primere trznega oglaseva-
nja, prodajne poti in jih primerjajo s

podjetji v Sloveniji.

* Dijaki preverijo poznavanje zapisa
curiculum vitae.

* Spoznajo pomen trZne naravnanosti
podjetja.

* Spoznajo metode analize trznih pri-
loZnosti.

* Proucijo nakupno vedenje potro$ni-
kov in organizacij.

* Naucdijo se segmentirati razli¢ne
trge, poiskati trZne niSe in izbrati
ciljne trge (kupce).

* Spoznajo temeljne sestavine trzenj-
skega spleta podjetja.

* Proucijo zasnovo prodajnega asorti-
menta nekaterih znanih podjetij.

* Spoznajo pomen razvoja novih iz-
delkov.

* Spoznajo pravila oblikovanja pro-
dajnih cen.

* Spoznajo sestavine trznega komuni-
ciranja podjetja z javnostjo.

* Razvijajo vzor¢ne primere trznega
komuniciranja, zlasti oglasevanja.

* Ocenjujejo razli¢ne oglasevalske ak-
cije v medijih.

* Vrednotijo eti¢ne vidike oglasevanja.
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Pri¢akovani rezultati

Izdelava multimedijskega reklamnega sporocila

POSLOVNA INFORMATIKA

PODJETNISTVO

* [zberejo informacijski problem s po-
drocja poslovnih informacij.

* Opredelijo strukturo ve¢predstavne
predstavitve.

* Vsebinsko razporedijo poslovne in-
formacije.

* Prepoznajo in utemeljijo glavne
znacilnosti delovanja podjetnika in
menedZerja.

» Uporabljajo pridobljeno znanje za
zapis curiculum vitae.
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* Izdelajo ve¢predstavno predstavitev | ¢ Razumejo, zakaj podjetja oblikujejo
poslovnih podatkov - TV-oglas. razli¢ne organizacijske strukture.

* Kriti¢no ovrednotijo trZzno naravna-
nost podjetij ter njihovega sortimenta.

* Kriti¢no analizirajo pomen naravna-
nosti na ciljne kupce.

 Kriti¢no primerjajo inovativnost tu-
jih in domacih podjetij.

* Prepoznajo nakupno vedenje potro-
$nikow.

* Prepoznajo najbolj uc¢inkovite sesta-
vine trznega komuniciranja.

* Izdelajo primer trZznega oglasevanja,
tako da upostevajo vse sestavine trz-
nega komuniciranja.

Medpredmetne povezave in kroskurikularne teme

. medpredmetna povezava je kombinirana (del ciljev je integriranih, del je
skupnih, a obravnavanih disciplinarno lo¢eno; ucitelja uporabljata obli-
ke interaktivnega poucevanja tipa A in interaktivno poucevanje tipa B),

. horizontalna povezava med oddelki istega letnika.

Didakti¢ni pristopi

. ucnociljni in razvojnoprocesni pristop (nacrtovanje dejavnosti za dijake
v povezavi s cilji procesa in pricakovanimi rezultati),

. aktivne oblike pouka (sodelovalno ucenje, timsko poucevanje),

. aktivne metode pouka (delo z viri, $tudij primera, reSevanje problemov),
. avtenticni pouk (problemsko ucenje, projektno delo),

. diferenciacija in individualizacija pouka,

. uporaba novih tehnologij (racunalniki, interaktivne table, splet ...).

Potek u¢nega procesa

Ure PODJETNISTVO

* Izberejo podjetje v tujini, ki ga bodo prosili za sodelovanje (dogovor o
vsebini elektronske poste, iskanje podjetij, naslovov, sluzb za stike z
javnostjo ...).

* Posljejo dopise ali elektronsko posto (teZave pri sestavljanju dopisov in
elektronske poste, pricakovanja ...).
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Ure

Ure

Raziscejo znacilnosti podjetnika in menedZerja v izbranem podjetju
(curiculum vitae), vizijo in cilje podjetja ter organizacijsko strukturo.

Sestavijo svoj curiculum vitae v slovenskem jeziku ter v angleskem ali
italijanskem jeziku (ponovitev pri tujem jeziku).

Za izbrano podjetje razis¢ejo proizvode podjetja (Sirina in globina
asortimenta, cenovni asortiment, kakovostni asortiment ter zaprosijo
podjetje za kataloge, prospekte, vzorce ...).

Ugotavljajo, v kolik$ni meri je prodajni asortiment izbranega podjetja
navzoc v nasih trgovinah.

V razredu pripravijo predstavitev v Power Pointu o izbranem podjetju.

Izdelajo anketo o poznavanju izdelka/skupine izdelkov, s katero ugo-
tavljajo poznavanje, navade kupcev, ciljne kupce, zadovoljstvo (cena
- kakovost), mnenja, konkurenco ...

Izdelajo analizo ankete, zapisejo glavne ugotovitve, ki ji povzamejo v
tujem jeziku in jih posljejo tudi izbranemu podjetju.

PODJETNISTVO IN POSLOVNA INFORMATIKA
(skupni vstop uciteljev)
Poiscejo filmske oglase izbranega podjetja in jih predstavijo v razredu.

Dijaki si ogledajo filmske oglase podjetja Siemens (razlicen asorti-
ment, razliénost oglasov za posamezne drZave, vsebina oglasov).

Dijaki si ogledajo izdelke dijakov prej$njih generacij (pogovor o ustrezno-
sti izdelka, opozarjanje na napake, razumevanje oglasnega sporocila ...).

S pomocjo ucnega lista Znacilnosti marketin$kega oglasevanja (delov-
ni list 1 - Razumevanje podjetniskih elementov TV-oglasa) ocenjujejo
TV-oglase.

PODJETNISTVO

Na podlagi u¢nega lista Znacilnosti marketinskega oglasevanja (delov-
ni list 2 - Vsebinsko nac¢rtovanje TV-oglasa) nacrtujejo trzno sporocilo.

Dijaki izdelajo nacrt, kjer izbirajo osnovne elemente oglasevanja.

Na podlagi analize ankete izberejo izdelek, ki ga bodo oglasevali, ute-
meljijo izbiro ciljne skupine, dolocijo cilj komuniciranja, izberejo raz-
licne vsebine sporocila (razumski, ¢ustveni, moralni ...), u¢inek spo-

.....

osebnostni simbol, tehni¢no mnenje, znanstveni dokazi, pricevanje ...).

Kriti¢no analizirajo uporabo etike pri na¢rtovanem oglasu.
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Ure INFORMATIKA

1 * Izberejo ustrezen trZenjski problem.

1  Nacrtujejo, analizirajo in raz¢lenijo problem.

2 * Na obrazcu pripravijo strategijo priprave izdelka - dolocijo koncept,

vizijo in smer priprave izdelka (brief).
* Pripravijo nacrt dela.
* Nacrtujejo zgradbo in vsebino glasa.

* Opredelijo strukturo primera, primerno strukturno raz¢lenijo in defi-
nirajo vsebino, ki bo uporabljena v posameznem ¢asovnem intervalu.

4 * Pripravijo scenarij oglasa.

* Izberejo ekipo za snemanje.

* Posnamejo gradivo za TV-oglas.

* Pripravijo, poi$cejo preostalo gradivo (glasba, slike ...).
6 * Pripravijo projekt za izdelavo oglasa.

* Uvozijo ustrezno obdelano gradivo.

* Obdelajo gradivo z ustreznimi ucinki.

* Dodajo napise.

* Dodajo ustrezno obdelano glasbo za ozadje.

* Shranijo projekt.

» Shranijo oglas v ustreznem videoformatu za predstavitev na racunalniku.

* Izdelajo varnostno kopijo ve¢predstavne predstavitve.

Ure PODJETNISTVO IN POSLOVNA INFORMATIKA
2 * Predstavitev oglasov.
* Evalvacija oglasov.

* Ocenjevanje oglasov (dijaki pridobijo oceno pri poslovni informatiki in
pri podjetnistvu).
1 * Dijaki posljejo izdelano multimedijsko reklamno sporocilo podjetju in
se jim zahvalijo za sodelovanje (nekateri dijaki so od podjetij prejeli
lepe nagrade).

* Dijaki se prijavijo na drzavno tekmovanje Dijaske oglaSevalske scene
(DOSS).
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(Samo)refleksija dijaka in ucitelja
Kako so se dijaki odzvali, kako so sprejeli tak nac¢in dela?

Z dijaki sva izvedli razgovor po opravljenem delu oziroma po opravljenem ocenje-
vanju znanja. V zacetku so stvari sprejeli z rahlim zadrzkom, saj so mislili, da jim
tuja podjetja ne bodo ponudila nobene pomo¢i in da jim ne bodo niti odgovorila
na poslano e-posto. Na zacetku so bili tudi precej negotovi pri pisanju e-sporocil v
tujih jezikih.

Dijaki so se na druga¢en nacin dela bolje odzvali, saj so teoreti¢na znanja dobro
povezovali s prakti¢nimi znanji in izku$njami ter pregledovanjem in iskanjem Ze
obstojecih materialov. Dijaki so poudarili:

. boljse povezovanje teorije in prakse,
. bolje znajo oceniti kriti¢énost posameznih multimedijskih oglasov,
. boljso komunikacijo med dijaki in uditelji,

. vecjo spodbudo, saj so se individualno dogovarjali s profesorji in tako v
istem trenutku dobili povratno informacijo o svojem delu,

. vecjo aktivnost pri pouku,
. vecjo samostojnost pri nastopih in vec¢jo objektivnost,

. vcasih je bilo treba ve¢ dela doma.

Ucitelja
Kaj nama je posebej uspelo?

Posebej nama je uspelo sprotno vodenje nadzora nad opravljenim delom dijakov
in skrbno nacrtovanje posameznih ur. Posebno dobri so bili individualni razgovori,
mnenja in iskanje individualnih reSitev skupaj z dijakom.

Kaj bi bilo morda bolje narediti drugace?

Zaradi skupnega pregledovanja sprotnega dela dijakov bi morali v urniku naértova-
ti ve¢ skupnih dvojnih ur. Izvedli bova tudi evalvacijo dijakov z anketo.

Kaksne ucinke sva dosegli pri dijakih?

Skupaj sva ocenili izdelane TV-oglase dijakov po kriterijih, ki so jih Ze vnaprej
poznali in na podlagi katerih so tudi oni evalvirali druge TV-oglase. Tako so znali
utemeljiti svojo odlocitev pri izdelavi posameznega TV-oglasa, tako vsebinsko kot
tehni¢no. Predvsem so postali bolj kriti¢ni.

Kaksne prednosti ima taksen nacin dela?
Tak nacin dela omogoca:
. vecje sodelovanje med ucitelji,
. dopolnjevanje znanja med ucitelji in dijaki,

. spodbuja nadaljnji razvoj (izmenjava znanja in izku$enj, hitrejsi pretok
informacij ...),
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. skupno delo uciteljev, ki si ga lahko razdelimo,
. da dijaki zaznajo vecjo povezanost pri delu,
. da so dijaki dejavnejsi, kriti¢nejsi in samostojnejsi pri delu.

Kaksne nacrte imava s tak$nim nacinom izvajanja pouka v prihodnje?

Tudi v prihodnje Zeliva tako nadaljevati. Ze v letodnjem $olskem letu sva idejo
nekoliko preoblikovali zaradi svetovne gospodarsko-finan¢ne krize. V to izvajanje
bova dejavneje vkljucili tudi ucitelje tujih jezikov.

Priloge

Navodila za izdelavo anketnega vpraSalnika

Delovni list 1: Razumevanje podjetniskih elementov TV-oglasa

Delovni list 2: Vsebinsko naértovanje TV-oglasa

Navodila za izdelavo oglasa

Prijava teme TV-oglasa

Scenarij

Kriteriji za vrednotenje izdelanega multimedijskega reklamnega sporocila - pod-
jetnistvo

Kriteriji za vrednotenje izdelanega multimedijskega reklamnega sporocila - infor-
matika

DrZavno tekmovanje v oglasevanju
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Navodila za izdelavo anketnega vprasalnika

Pri izdelavi ankete upostevajte naslednja navodila:

1.
2.

Najprej izdelajte nacrt, do katerih informacij Zelite priti - definirajte teme raziskave.

Pri izdelavi vprasalnika morate paziti, da so vprasanja v anketi:

formulirana razumljivo,

da ne prepricujejo k odgovarjanju.

Cilj v anketi mora biti realen in ustrezen, saj je anketa namenjena le zbiranju po-
datkov:

uporabite demografske podatke, s katerimi se ljudje opisujejo (spol, sta-
rost, izobrazba, poklic ...), tako da boste lahko proucevali relacije pri dolo-
¢enih odgovorih,

lahko sprasujete o njihovem odnosu do necesa ali o odnosu drugih do ne-
katerih dejanj, stvari ...,

pazite, kako oblikujete vprasanja, ¢e boste proucevali stali$¢a (da ne bodo
prenapihnjena),

pazite na preve¢ ob¢utljiva vprasanja,

v anketo vkljucite vse, kar se vam zdi pomembno za va$o raziskavo (tudi
nekatere sorodne teme).

Anketo prilagodite vasi ciljni populaciji (kdo bodo vasi ciljni kupci).

Splo$na nacela pri sestavljanju vprasan;j:

Opredelite, katere tipe vprasanj boste uporabili: odprti - sproZimo mnoge
spodbude in nove predloge, teZko jih je kodirati, ker so lahko zelo razli¢ni;
ter zaprti tip - omejenost odgovora: lahko uporabite z urejenimi alternati-
vami, z neurejenimi, delno odprta (anketiranec dopise svojo alternativo); ali
pa lestvico (zelo se strinjam, strinjam se; zelo se ne strinjam, ne strinjam se,
sem nevtralen; od najmanj do najbolj pomembnega).

Priprava uvoda in navodila za izpolnjevanje ankete - uvod naj motivira,
pojasnite splos$ne cilje ankete ter korist, ki jo bo anketa imela za anketiranca.
Predstavite tudi institucijo, ki je za anketo odgovorna.

Prva vprasanja naj bodo zanimiva, da dvignejo zainteresiranost, pa tudi
vmes naj se pojavljajo zanimivej$e tocke.

Vrstni red vprasanj: za¢nite z enostavnej$imi vprasanji, Sele potem gremo
na sestavljena in teZja vprasanja.

Vprasanja naj bodo jasna, enostavna, konkretna (na primer: Kaj obi¢ajno
delate zvecer? vprasamo Kaj ste delali v¢eraj zvecer? ...).

Vprasanja naj ne izraZajo dolocenih stalis¢ (Ali mislite, da ...?).

Vprasanja naj bodo pozitivno naravnana oziroma ¢e dolo¢en del vprasanja
izraZza negativno stali$¢e, mu lahko primaknemo del s pozitivnim stalis¢em.

Pri oblikovanju anket pazimo, da so érke dovolj velike.

Sestavite osnutek od 20 do 30 vpra$an;.
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Delovni list 1

Razumevanje podjetni$kih elementov TV-oglasa

Navodilo

Danes si bos ogledal/a stiri TV-oglase. Za vsakega poskusaj ¢im natancneje odgovoriti na
vprasanja:

TV-oglas st. 1 -

1. Kateri izdelek (skupino izdelkov) oglasuje TV-oglas?

2. Za katero ciljno skupino kupcev (mozni kupci, sedanji kupci, vplivnezi, posamez-
niki, skupine, celotno prebivalstvo) je TV-oglas izdelan? Utemelji:

3. Kateri od spodaj navedenih ciljev je v TV-oglasu kupcu vabilo, da bo izdelek kupil:
a) vzbujanje pozornosti
b) zanimanje za izdelek
c) Zelja za nakup
d) dopolnjevanje informacij o izdelku
e) oblikovanje prednosti izdelka
f) dejanje/nakup/sklenitev posla

g) opominjanje

4, Pri oblikovanju sporocila TV-oglasa je vsebina sporoc¢ila usmerjena na enega od
spodnjih pozivov (obkrozi in utemelji):

a) razumski - utemeljitev:

b) Custveni - utemeljitev:

¢) moralni - utemeljitev:

d) oblikovanje sporoc¢ila - utemeljitev:

e)sporocilo posreduje znana oseba - utemeljitev (izkusnje):

S. Za katero vrsto oglasevanja gre:
a) obvescevalno oglasevanje
b) prepricevalno oglasevanje
c) primerjalno oglasevanje
d) opominjevalno oglasevanje

e) okrepitveno oglasevanje
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6. Kateri predstavitveni nacin vsebine je uporabljen v tem TV-oglasu:

a) izsek iz Zivljenja

b) Zivljenjski slog

d) vzdusje ali podoba

e) glasbeni oglasi

f) osebnostni simboli

g) tehni¢no mnenje

h) znanstveni dokazi

i) pric¢evanje

7. Ali oglas upos$teva temeljna nacela etike pri oglasevanju?
LIDA LINE
Utemelji:

8. Katero osnovno sporo¢ilo si zaznal/a v TV-oglasu?

9. Kaj ti je bilo posebno v$e¢ pri TV-oglasu?

10.  Kaj ti ni bilo v8ec pri TV-oglasu?
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Delovni list 2

Vsebinsko nacrtovanje TV-oglasa

Navodilo:

Pri oblikovanju TV-oglasa ti bodo v pomoc vprasanja, ki te bodo spomnila na osnovne ele-
mente dobrega oglaSevanja. Spodaj navedena vprasanja ti bodo v pomo¢ pred pisanjem
scenarija pri poslovni informatiki.

1. Kateri izdelek/skupino izdelkov izbranega podjetja bo3 oglaseval/a?

2. Zakaj si se odlocil/a ravno za ta izdelek/skupino izdelkov? (utemelji na podlagi
analize ankete)

3. Za katero ciljno skupino kupcev (mozZni kupci, sedanji kupci, vplivneZi, posamez-
niki, skupine, celotno prebivalstvo) bo$ naértoval/a tvoj oglas?
Utemelji:

4, 0Od spodaj navedenih ciljev izberi in utemelji tistega, ki bo za tvojega kupca glavno

vabilo, da bo izdelek kupil:

a) vzbujanje pozornosti

b) zanimanje za izdelek

c) Zelja za nakup

d) dopolnjevanje informacij o izdelku
e) oblikovanje prednosti izdelka

f) dejanje/nakup/sklenitev posla

g) opominjanje

Utemelji izbiro:

5. Pri nacrtovanju sporocila TV-oglasa bo$ vsebino sporocila usmeril/la na enega od
spodnjih pozivov (obkroZi in utemelji):

a) razumski - utemeljitev:

b) ¢ustveni - utemeljitev:

¢) moralni - utemeljitev:

d) oblikovanje sporocila - utemeljitev:

e) sporocilo posreduje znana oseba - utemeljitev (izku$nje):

6. Katero vrsto oglasevanja bo$ uporabil/a pri nac¢rtovanju TV-oglasa:
a) obvescevalno oglasevanje

b) prepric¢evalno oglasevanje
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c) primerjalno oglasevanje
d) opominjevalno oglasevanje

e) okrepitveno oglasevanje

Utemelji izbiro:

7. ObkroZi, kateri predstavitveni nacin vsebine bo$ uporabil/a v tvojem TV-oglasu in
ga na kratko opisi:

a) izsek iz Zivljenja
b) Zivljenjski slog

d) vzdusje ali podoba
e) glasbeni oglasi

f) osebnostni simboli
g) tehni¢no mnenje
h) znanstveni dokazi
i) pricevanje

Opis izbranega predstavitvenega nacina:

8. Na kratko razlozi, zakaj bo tvoj TV-oglas izzval Zeljo po nakupu pri kupcih?

9. Katero osnovno sporo¢ilo bo posredovano v tvojem TV-oglasu?

10.  Katero konkurené¢no prednost izdelka bo$ poudaril/a v tvojem TV-oglasu?

11.  Kateri slogan bo zaznamoval tvoj TV-oglas?
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Navodila za izdelavo oglasa

NAVODILA ZA DELO

1. Izberite si trZenjski problem.

2. Prijavite temo.

3. NapiSite scenarij.

4, Pripravite vse potrebno gradivo za TV-oglas (posnemite video, slike, pois¢ite us-

trezno glasbo).
Pripravi nov projekt v Movie Makerju z imenom IME PRIIMEK.
Uvozi svoje avtorsko gradivo (slike, film, zvok) v ta projekt.

Sestavi film tako, da postavlja$ posamezne predmete v snemalno knjigo.

® N o w»

Vstavi naslovno (naslov filma) in odjavno $pico (avtor, $ola, kraj in datum, nasto-
pajoci, reZija, snemalec, mentor, drugo ...).

9. Odseke opremi z ustreznim besedilom.

10.  Dolo¢i razli¢ne prehode /transitions/ med odseki.

11.  Izberi u¢inke /effects/ na posameznih odsekih.

12.  Vstavi zvo¢ne posnetke za ozadje filma ali po potrebi odstrani zvok iz filma.
13.  Za zacetek in za konec predvajanja filma uporabi odtemnitev/zatemnitev.
14.  Projekt veckrat shrani.

15.  Shrani film v najbolj$i kakovosti z imenom IME PRIIMEK.

16.  Projekt in film kopiraj $e na uciteljev ra¢unalnik v mapo 3bET FILM (rezerva!).

KRITERLJI ZA OCENJEVANJE

Ocenjujem: celovitost sporocila izdelka (kaj ste Zeleli predstaviti), notranjo zgradbo, teh-
ni¢no dovrSenost (kakovost slik, posnetkov in zvoka), oblikovno dovr$enost izdelka, iz-
virnost ideje, ¢as in napor, ki je bil potreben za izdelavo projekta.

Izdelek boste oddali | za delo imate na razpolago
pravljate samo v $oli in ne doma.

$olskih ur, izdelke pri-

Vsak mora pripraviti svoj izdelek, neoddan izdelek je ocenjen z nezadostno oceno.
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Prijava teme TV-oglasa

avtor

mentor

opredelitev teme

opredelitev namena

ciljna publika

kratka vsebina

datum prijave

rok za oddajo izdelka
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Scenarij za film

naslov filma

izbrano podjetje

izbrani izdelek/storitev

kratka vsebina

reZija

strokovni sodelavci

snemalci

rekviziti

igralci

glasba

vsebina po posameznih
kadrih
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Kriteriji za vrednotenje izdelanega multimedijskega reklamnega spo-
rocila - podjetnistvo

Ime in priimek:

Kriteriji za vrednotenje predstavljenega multimedijskega reklamnega sporocila:

Nezadostno (1) | Zadostno (2) Dobro (3) Prav dobro (4) Odli¢no (5)
do 35 36-44 44 - 52 53-62 63-70

Opisni kriteriji za vrednotenje predstavljenega multimedijskega reklamnega sporocila za:

PODROCJE SPREMLJANJA v celoti delno neustrezno/slabo
5 tock 3 ali 4 tocke 0-2 tocki

[zbira oglasevalnega izdelka je jasno
postavljena.

Oglas je namenjen posamezni ciljni
skupini kupcev.

Povabilo za nakup izdelka je upo$tevano.

Vsebina sporocila je jasna.

Vsebina sporocila spodbuja porabnika
k dejanju/nakupu.

Cilj komuniciranja je jasno postavljen.

Osnovno sporocilo je povezano s ko-
ristnostjo izdelka.

Ucinek sporocila je pozitiven.

Upostevanje eti¢nega oglaSevanja.

[zvirnost ideje v oglasu je novost.

Dijak je uposteval navodila.

Dobro izdelan nacrt oglaSevanja.

Jasnost/celovitost sporocila.

Dijak je uposteval ¢as oddaje nacrta.

Stevilo doseZenih tock: Ocena:
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Kriteriji za vrednotenje izdelanega multimedijskega reklamnega spo-
rocila - informatika

Ime in priimek:

Kriteriji za vrednotenje predstavljenega multimedijskega reklamnega sporocila:

Nezadostno (1) | Zadostno (2) Dobro (3) Prav dobro (4) QOdli¢no (5)
do 35 22 -27 28-33 34 -39 40 - 45

Opisni kriteriji za vrednotenje predstavljenega multimedijskega reklamnega sporocila za:

PODROCIJE SPREMLJANJA v celoti delno neustrezno/slabo
5 tock 3 ali 4 tocke 0-2 tocki

Celovitost sporocila izdelka.

Scenarij.

Notranja zgradba.

Tehni¢na dovrsenost (kakovost
slik, posnetkov in zvoka).

Oblikovna dovrs$enost izdelka.

[zvirnost ideje.

Dijak je uposteval navodila.

VloZen trud.

Dijak je uposteval ¢as oddaje
oglasa.

Stevilo doseZenih to¢k: Ocena:
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Drzavno tekmovanje v oglasSevanju

Prijava na tekmovanje na naslovu http://www.doss.si

PROJEKT DOSS je projekt, ki spodbuja ustvarjalnost mladih in odpira vrata v nov svet uenjain
DOss poucevanja. Projekt DOSS predstavlja uresnitevanje ideje, da se najstniki predstavijo kot
oglasevalci in ustvarjalci komunikacij dana3njega prostora in éasa.
Je projekt z veéletno tradicijo, zafetek sega v 3olsko leto 2000/2001, v tem &asu je iz
srednjeSolskega tekmovanja prerasel v drZavno tekmovanje z mednarodno udeleZbo, ki se konéa
s slovesno podelitvijo nagrad v Kosovelovem domu v SeZani.
DOSS 2010 je Ze osmi DOSS.

(® GRADIVA INFODOSS 2010
(® Partnerji 2010

(® Razpis 2010

(® Nagrajenci 2009

(® Prireditev 2009

(® Odmevi 2009

Napovednik

PRIJAVITEL) Razpis DOSS 2010 je ji jstnil v ih in srednjih Solah, ki pod vodstvom

DELA uéitelja mentorja naértujejo in izdelajo oglasno sporoéilo.
Prijavitelj tekmovalnega dela je u€itelj mentor (izjemoma dva), ki prijavi le tista dela - najve
10, ki 3e niso sodelovala na DOSS-u in so bila za potrebe tekmovanja izdelana oz. pr i]
tekocem 3olskem letu.

AVTOR Avtorji posameznega tekmovalnega dela so lahko najve€ trije dijaki oziroma uenci.

DELA V leto3njem letu se kot avtorji (oglaSevalec posameznik) lahko predstavijo tudi uéitelji.

OGLASEVALEC OglaZevalec dela je lahko:
* uéno podjetje (izvajajo ekonomske 3ole pri predmetu praktiéni pouk),
® oglaevalski uéni projekt (med seboj vsebinsko povezana tekmovalna dela, ki pripadajo
poljubnemu projektu, npr. organizacija zabav) ali pa

* ogl ik (ki prijavi delo).
TEKMOVANJE Sodelujete lahko na dveh podroéjih, v trzni sceni in druzbeni sceni.
DOSS 2010
TRZNA SCENA
Trzna scena je namenjena uénim podjetjem za promocijo svoje dejavnosti, izdelkov oz.
storitev ter oglaS im u€nim proj in oglase i

Glede na obliko oglasnega sporocila lahko delo prijavite v eno izmed tekmovalnih skupin:

skupina TA: TV oglasi,

skupina TB: tiskani oglasi in plakati,

skupina TC: druga oglasna sredstva (katalogi, letna poroéila, prospekti, koledarji, zunanje
ogladevanje, dogodki, ... ),

skupina TD: radijski oglasi,

skupina TE: spletno oglaSevanje.

Vsako u¢no podjetje lahko prijavi dela v okviru svoje dejavnosti, ali prijavi delo v okviru
druzbene scene. Avtorji lahko druga dela (ki ne oglaSujejo registrirane dejavnosti uénega

LIy

iskanje. ..

€ 5| C | % nhitp//www.doss.si/indexphp?option=com_c id=10 d=154
D rovezave pomeri 4t vinice @) vnice T moodie-namestitev [ seting (3 orugi zaznamki
f
N2 o
Dijaska oglasevalska scena Slovem!, ' A
- "
Dobrodo3li Projekt DOSS DOSS 2010 DOSSje Vizitka
— - —
Razpis 2010 LS (® INFODOSS 2010 L
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JAREM, lesena priprava za
vprego goveje Zivine. Alp-
ski Slovani so jarem poznali
verjetno ob naselitvi ali prej.
Skozi stoletja so ga kmetje in
gospostva uporabljali tam,
kjer so vozili oz. orali z voli
ali (redkeje) s kravami, in
to do takrat, ko so Zivali pri
delu zamenjali stroji. Jarem
so uporabljali v vseh sloven-
skih pokrajinah. Najveckrat
so jih izdelovali doma. Pogo-
sto so jih krasili z rezljanjem - okrasen jarem je najbrZ izrazal Zeljo po veljavi vprege in
njenega lastnika.

(povzeto po: Bas, A. (ur.) (2004): Slovenski etnoloski leksikon. Ljubljana: Mladinska
knjiga, str. 187)

ISBN 978-961-234-852-6

7896127348526
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